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51. Kesimpulan

Penelitian ini menganalisis strategi komunikasi pemasaran vang diterapkan
oleh band indie Sunlotus dalam industri musik Indonesia. Berdasarkan data yang
diperoleh, Sunlotus menggunakan berbagai elemen bauran komunikasi pemasaran
vang meliputi umm' Jinrﬁ_.m wmrkwfng. sales promotion,
personal selling, dan public relations untuk mencapai tujuan pemasaran mereka.
Surtlnnnmmfnn!.m hmhgm media seperti media sosial, poster, video klip, tur,
dan platform s ing  untuk mempromosikan produk mereka. Media sosial
Iqluti Instagram dan Mggup sebagai alat Mjﬂgpﬁg efekiif. Selain
it, live performance juga dianggap penting untuk melengkapi strategi pemasaran
meﬂl.. Sunlotus dalam direct marketing menggunakan kntalog ﬂhﬁm,mnm,
dan ‘kartu pos untuk mempromosikan produk mereka. Pendekatan ini nlfmmmg
untuk memberikan kepraktisan, mengurangi kerepotan bagi calon pembeli, dan
meningkatkan keterlibatan serts apresiasi dori band kepada para penguemar.
infernet marketing Sunlotus berfokus pada Instagram untuk Konten visual dan X
uﬂqﬂbcmumt atau berinteraksi langsung dengan Wu mﬂhdl bagian
pentingdan strategi meteka. Mereka mengukur efektivitas inrermer murkcring
denm m]m :hlﬂﬂ& ﬂqﬁ'phifmm madmgﬂﬂﬂ.ﬂm menggunakan iklan
(ADS) untuk mh@dhummh.

Dalam safes promotion, Sunlotus melakukan berbagai langkah promosi
seperti membuat gimik. mm ‘bersama label. dan menyebarkan pers
ke beberapa media untuk merilis musik dan ‘merchandise. Mereka j juga melakukan
diskon atau bundling pada dead stock dan berkolaborasi dengan brand atau artis
untuk memperluas jangkovan dan menarik loyalis baru. Public refotions berperan

penting dalam membangun citra positif band Sunlotus. Mereka memanfaatkan
platform X untuk mengekspresikan karya dan berinteraksi langsung dengan

penggemar saat perfunjukan. Sunlotus juga aktf dalam kegiatan public relations
dengan mengadakan talbshow, wawancara dengan media, dan live session di

66



YouTube. Personal selling merupakan strategi penting dalam pemasaran
merchandise Sunlotus. Mereka mengurus sendiri penjualan merchandise untuk
menjaga hubungan dekat dengan fans don aktf dalam menjual merchandise
langsung kepada penggemar di setiap show, yang meningkatkan penjualan terutama
sadl fowr.

Dari hasil penelitian dan analisis yang telah dilakukan, dapat disimpulkan
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