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ABSTRAK

Penelitian ini menganalisis strategi komunikasi pemasaran band indie
Sunlotus di industri musik Indonesia dengan fokus pada Teori Integrated Marketing
Communication (IMC). Metode penelitian ini menggunkanan metode kualitatif
deskriptif. Hasil dari penelitian ini bahwa dalam advertising memanfaatkan media
sosial, musik video, tour, dan streaming musik untuk mempromosikan produk
mereka. Dalam direct marketing Sunlotus menggunakan direct marketing melalui
katalog online, linktree, dan kartu pos untuk memudahkan pembelian dan
meningkatkan keterlibatan dengan penggemar. Sunlotus dalam internet marketing
fokus pada Instagram dan platform X untuk interaksi langsung dengan penggemar.
Mereka menggunakan analisis statistik dan ADS untuk meningkatkan penjualan.
Sales promotion Sunlotus melalui gimik media sosial, kolaborasi dengan label dan
brand, serta diskon merchandise. Public relations penting bagi Sunlotus untuk
membangun citra  positif. Sunlotus menggunakan platform X untuk
mengekspresikan Kkaryanya dan berinteraksi langsung dengan penggemar di
pertunjukan serta melalui kegiatan talkshow dan wawancara media. Personal
selling penting dalam pemasaran merchandise Sunlotus. Anggota band aktif
menjaga hubungan dengan penggemar dengan mengurus penjualan langsung di
show dan penjualan online. Pendekatan ini menguatkan keterlibatan. dengan
penggemar melalui interaksi langsung.

Kata Kunci : Strategi Komunikasi Pemasaran, Band Indie, Sunlotus.
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ABSTRACT

This research analyzes the marketing communication strategy of indie band
Sunlotus in the Indonesian music industry with a focus on Integrated Marketing
Communication (IMC) Theory. This research method uses a descriptive qualitative
method. The results of this study are that in advertising utilizing social media, music
videos, tours, and music streaming to promote their products. In direct marketing
Sunlotus uses direct marketing through online catalogs, linktree, and postcards to
facilitate purchases and increase engagement with fans. Sunlotus in internet
marketing focus on Instagram and X platform for direct interaction with fans. They
use statistical analysis and ADS to_increase sales. Sunlotus' sales promotion is
through social media gimics, collaborations with labels and brands, and
merchandise discounts. Public relations is important for Sunlotus to build a positive
image. Sunlotus uses the X platform to express its work and interacts directly with
fans at shows as well as through talk shows and media interviews. Personal selling
is important in marketing Sunlotus merchandise. Band members actively maintain
relationships with fans by taking care of direct sales at shows and online sales. This
approach strengthens engagement with fans through direct interaction.

Keywords: Marketing Communication Strategy, Indie Band, Sunlotus.
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