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INTISARI  

 

Dalam zaman modern seperti sekarang ini, peranan teknologi informasi dari 

waktu ke waktu terus meningkat dan tentunya sangat dibutuhkan. Khususnya dalam 

bidang multimedia, saat ini sangat di butuhkan sebagai media promosi. Karena 

perkembangan perekonomian dunia serta usaha perdagangan yang sangat pesat 

menjadikan teknologi multimedia sebagai kebutuhan sebagai kebutuhan yang 

sangat penting perannya dalam menghadapi persaingan global. Dunia usaha kini 

semakin memperhatikan masalah teknologi, khususnya dalam penyampaian 

produknya kepada konsumen, karena pada masa sekarang sebuah badan usaha pasti 

memiliki media untuk menyampaikan informasi tentang produknya kepada 

masyarakat. Untuk itulah dalam tugas akhir ini penulis mengambil judul 

“Pembuatan Video Promosi Dengan Teknik Live Shoot Pada Pesonna Hotel 

“. 

Pada pembuatan video promosi ini dibagi tiga tahapan yaitu pra-produksi, 

produksi dan pasca-produksi serta menggunakan Teknik Live Shoot diharapkan 

bisa menarik perhatian masyarakat atau wisatawan yang menyaksikannya. 

 

Saat ini media promosi banyak seperti facebook, youtube, instagram dan 

pembuatan video ini dilakukan dengan menggunakan strategi periklanan media 

yang merupakan hasil dari penggunaan teknik live shoot pada aplikasi multimedia. 

Dan hasil analisis didapat bahwa dengan melakukan pemasaran melalui video 

promosi terhadap “Pesonna Hotel Malioboro”akan lebih efektif dan efisien. 

 

Kata kunci : multimedia, teknologi, promosi 
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ABSTRAK 

 

 

In modern times like today, the role of information technology from time to 

time continues to increase and is certainly needed. Especially in the field of 

multimedia, currently very much needed as a promotional media. Due to the rapid 

development of the world economy and trade business, multimedia technology is a 

necessity as a very important requirement in the face of global competition. The 

business world is increasingly paying attention to technological issues, especially 

in the delivery of its products to consumers, because at present a business entity 

must have the media to convey information about its products to the public. For this 

reason, in this thesis the author takes the title "Making a Promotional Video with 

Live Shoot Techniques at the Enchantment of Hotels 

" 

The making of this promotional video is divided into three stages, namely 

pre-production, production and post-production, and using the Shoot Technique  is 

expected to attract the attention of the public or tourists who watch it. 

 

Currently many promotional media such as Facebook, YouTube, Instagram 

and video making are done using media advertising strategies which are the result 

of using live shoot techniques in multimedia applications. And the results of the 

analysis obtained by conducting promotions through promotional videos on 

"Pesonna Malioboro Hotel" will be more effective and efficient. 

 

Keywords:multimedia,technology,promotional 

 

 

 

 


