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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengukur pengaruh komunikasi persuasif
yang dilakukan melalui akun Tik Tok (@tasyafarasyn terhadap minat beli produk
kecantikan Somethine di kalangan mahasiswa, dengan fokus pada lingkup ilmu
komunikasi. Penelitian ini didasarkan pada peran media sosial yang semakin
dominan, khususnya TikTok dalam mem i




ABSTRACT

This study aints to measere e inflvenice of persuasive communication
conducted through the TikTok account @iasvalarasya on the purchasing interesi
af Somethine heanty products among collese students, with a_focus on the field
of communication science. This research is hased on the increasingly dominant
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