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5.1 Keslmpulan

Berdasarkan penelitian datn vang ditemuksn peneliti iklan axis versi

#bikinbanysnkcerita bareng axis yang kemudia dianalisis ‘menggunakan
semiotika Charles Sanders Pieme._ﬁ]_h,_gigambarkm sebagai sosok yang
kreatif. Lru:r'.rnli[', a&ﬁj; m,mif; Jam plmﬁfmlungga hal ini menunjukm

bareng hﬂl. penwtt mhu hm:.:& tlmdn w_lukim bentuk
kansep diri remaja. melalui tanda dan objek m{ﬁhmpﬁkm peneliti dapat

ﬂ.ﬁnhn oleh para remaja dun naras: pado |k]‘m h‘sﬁﬁ.

Peneliti juga dapat menyimpulkan hasil penelitinon m m-dln
hmnpanu.ng dalom upaya meningkatkan identitas remaja mngpmﬁifﬁgar
Emm kenakalan remaja dan persepsi remaja negatif laJnuj#, seperti

-adegan di dalam iklan axis yang memperlihatkan’ banyaknyn remaja yang
memiliki keinginan untuk berinovasi dan mem.ili_i.i_.:_wu ﬁpﬁl dalam
mengekspresikan kepribadiannya, namun masih ada sdegan yang menunjukan
mﬂimﬂfhﬂn}qiﬂdlm mmaju llsu m dirt m‘jmja terkait

pm&mm muymm kums hmuﬁlmmmajn terkait interkasi
sosial online maupun offline,

Peneliti menggunakan teori konstruksional sosial untuk menemukan
keterkaitan media berperan dalam membentuk konsep diri remaja. hal tersebut
dapat terlihat dan tiga aspek utama, yaitu pengaruh lingkungan sosial terhadap
perilaku dan interaksi remaja terhadap perubahan masa pandemi ke masa
normal kembali denpan gawai sebagai sarana dalam semua kegiatan. Kedua
konstruksi identitas remaja dimana teoni ini merekankan baohwa identitas dan
persepsi remaja bukanlah entitas yang terpisah, melamkan bagian dan proses
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sosial dan dikonstruksi melalui komunikasi. Ketiga konstruksi realitas sosial
melalui iklan, hal ini jugs penting untuk komunikasi yang efektif dan
menumbuhkan persepsi positif tentang identitas anak muda. Terlihat pada
seliap adegan remaja merasa mudah percaya diri saat sudah berinteraksi sosial
dengan mahkluk sosial lainnya,

5.1 Saran

transisi antara masa pandemi ke masa normal kembali, peneliti
menyarankan agor praktisi iklan yang tertarik membuat iklan komersial
atau iklan layanan masyarakat dengan tema remaja seperti iklan axis
dapat dijadikan pelajaran bahwa pentingnys menunjukan pesan yang
dimaksud agar persepsi remaje yang positif semakin terlihat dan
diharapkan berkurangnya persepsi remaja negatif di masyarakat,
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