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SARAN DAN KESIMPULAN

5.1 Keslmpulan

Dalam perannya sebagai konten kreator di M5V Studio pada akun
Instagram (@apakabarmusastore, telal tﬂhkﬂ'hu b-ﬂl'bﬂgﬁl strategi komunikasi
pemasaran yang masih b!lum aéﬂﬂ'm enyampaian pesan melalul konten.
Namun demikian, msklpmmmﬂ:ﬂ te!:ﬂ'l. dm dengan baik, hasil
yang dm dnghwﬂmﬂihm betum tentu nlnln'mt& bagi adiens.
Selain itu, berdasarkan data incight yang ada, ﬁlw m-gm:-ur rate yang
diperoleh masih dibawah rata-rata, dengan :mgki: hanya mencapai0.79%. Hal ini
nuh‘.lﬁuﬂn bahwa masih ada rusng untuk penmm &hﬂl ﬂmmptnkan
konten yang lebih menarik dan interaktif agar dapat mentngkatkan emgagement
rmrw sosial Instagram (@apakabarmusastore.

Berdasarkan  hasil yang didapatkan dan  analisis kembali, setelah
M"* dlﬁ htipa:/; Leom eni-c tor memang  ada
Mﬁﬂl r.i:m engagement  vale menjadi ﬂﬂm dari seore sebelumnya,
meskipun masih di bawah rota-rata’'masih belum good engagemen. Tapi untuk
peran dari konten kreator @mhlhun'nnsastum masih berusab wngevaluam
dengan hqi;phbm dm Hm kreatif  dilakukan mp]alul diskusi untuk
menym hﬂ' Hﬁlﬂ-mshnw W’ﬂﬂ yang tepat untuk
konten yvang menarik, kmmsmnn myn dan pesan konten dijaga melalui eontent
plan yang terperinci, mengikuti 'hﬂh m Wj'eias dan tidak ambigu.
Tantangan perubzhan ajgnnlma diatesi dengan menalaah dan memodifikasi
konten vang sebelumnya berhasil. Strateg khusus diterapkan untuk periode atau
acarn khusus, seperti menggunakan konsep kebudavann dalam konten reefs dan
fokus padn story untuk hari besar. Pemanfaatan fitur kreatif dan interaktif seperti

reely, instagram five, dan tren carouse! dengan inngan lagu trending,




5.2 Saran

Saran dari penulis berdasarkan kajian yang sudah peneliti lakukan
sosial instagram di M3V studio (studi kasus akun medin sosial instagram
(wapakabarmusastore).
5.2.1.  Saran Praktis
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