BABI

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Di era saat ini, perkembangan platform  digital melalui media sosial sudah
berkembang dengan pesat. Media sosial merupakan media yang memungkinkan seseorang
untuk berkomunikasi dengan orang lain menggunakan janngan internet tanpa adanya
batasan wakiu dan jarak. Salah satu bentuk-nyata dari perkembangan tersebut adalah
munculnya berbagal macam media sosial, contohniya seperti fnstagram, voutube, hwitter,
dan facehaok. .

Smartphone menipakan alat untuk mengakses media sosial serta menjadi sarana
komunikasi bagi masyarakat yang membaiva banvak perubahan dari tahun ke tahun.
I'iﬁm adanya .rnr.r.;'.r..\'phum' pen.ggunmn. sm_-.tuy.mikan dengan e- mail
(#lectronic mail), penggunaan koran bmilemnllf'dmam dan penggunaan
CR/DVD digantikan dengan splikasi video vang dengan mudah’ dinkses melalui
smartphone. Dengon adanya smartphone membuat lebih praktis karena hanya
membutuhkan sebush hundphone yang dapat digenggam dengan safu tangan.

Menurut Caleb T. Carr don Rebecca A. Hayes (2015) media sosial adalah media
berbusis intemet yang memungkinkan penggunaannya  berkesempatan  untuk
berinteraksi dan mempresentasikan diri, buik secra seketiks atanpun tertunda, dengan
khalayak [uas maupun tidak yang mendorong nilai dari wser-generated comtent dan
persepsi interaksi dengan orang lain.

Dengan ini masyarakal menemukan cara baru untuk berinteraksi dan
berkomunikasi meskipun terpisah oleh jarak dan waktu melalui sosial media tersebut.
Semuonya seakan-akan terasa dekat dengan hadimya sosial media, menandakan bahwa
media sosial membawa perubahan signifikan bagl masyarakat terutama untuk
melakukan komunikasi.

Terjadinya percepatan perkembangan media sosial disebabkan oleh masyarakat
didunia im dapal mempunyal media masing-masing. Dibandingkan dengan dahulu,
maosyarakat yang ingin mengakses alat seperti radio, televisi, aton koran, diperfukan
dana yang cukup maehal dan membutuhkan usaba untuk membeli, melihal, menonton,
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atan memihkinya. Pada era sekarang setiap mdividu yang ingin menggunakan media
sosial. hanya membutuhkan jarngan internet, babkan dapat diakses setiap saat,
kapanpun, dan dimanapun selagi memiliki joringan yamg cukup. Kelebihan lainnva
adalah dapat diakses dengan murah dan hanya membutuhkan alat sederhana dan dapat
dilakukan tanpa bantvan ormng lain. Masyarakat juga dibebaskan untuk mengubah,
menambahkan, menyesuzikan bentuk tulisan, mengupload, foto, video, dan bentuk
konten yang lainnya di media sosial. Dengan hal tersebut dapat terlihat perbedaan
media sosial era dahulu dan era sekarang.

Era modern, seperti sekarang, segala sesuatu pasti berhubungan dengan media
sosial Peumnm adalah hhxluhuu ﬂuﬂm akan informasi, hiburan, dan
pcml,rﬁm vang MWMMnmm sgja. melamkan dari seluruh pelosok dunja.
Mulai dart ]Itnlli belajar, bekerja, bisnis, dan marketing, semuanya berhubungan
Mﬁm medin sogial. Seperti hal nya proses yﬁlﬁ&h‘]ﬂ. kini tidak hanya didapatkan
mﬁlﬁu belajar di sekolah, ataupun mmhlfk&hhlm_hm sudah merambah ke
media sosial secara gratis tentang pembelajaran melalui tayangan visual. yang dikemas

_ dmmnl: oleh para konten kreafor, Banyak manfaat mﬁmﬁpﬁhjﬂn dari sosial
mhﬁi,lﬂlh satu contoh platferm sosial media berbagi video yakni YouTube. Sebagai
situs website yang mudah di akses dan gratis. hal ini terjadi karena YouTube terhubung

dan terintegrasi dengan layanan google vang me.m YouTube semakin dikenal
secara luas oleh banyak masvarsknsi

Laman, anhmug hhman menonton. '!’ull'.[‘lﬂh sudah menjadi kebissan dan
mﬂnjldi budaya populer di i:lhng:m masyarakat. Menurut St. Sunarti {2003) budaya
opule M-WMI]&&M kr_h.mﬁk ﬂa:ﬂhedm_ Bentuk dari budaya papuler
sendiri barbentiuk pada hal-hal seperty nuﬂihgljnbusmm malanan, video, dan film.

Menurut Ben Agger, sebuah budays yang MHk dunia hiburan maka budaya itu
umumnya menampilkan unsur populer sebagal wnsur utamanyn. Budaya itu akan

memperoleh  kekuatannya dimana media masss digunakan sebagai  penyebaran
pengaruh di masvarakat.



Tabel 1. | Tabel Statlstik Jumlah Pengguna Medla Sosial Tahun 200 7-2023
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Tabel 1.1 menunjukkan bahwa pengguna mﬁm&&mﬂm dari tahun

:!GI’A‘ sampai 2023 berkembang begitu pesat. Jumlsh pengguna media sosial di
sl mencapi lﬁ?mﬁnhhmmmgmm]ymgwwmmhh

SIII]!hET .Im: il com

WMmr sumber dotn We Are Sumn.‘ penggunn ‘l’uﬂ’abe di Indonesia

karynle:halk serta kekreatifan
ey _hgi.'_F ertepatan dengan hari valentine tnggal 14
Februari 2005, YWWMMWMl YouTube dibentuk oleh
Steve Chen, Chad Hurley. dan Jawed Karim, Awal berdirinya YouTube memiliki misi
awal adalah menjadikan YouTube sebagm platform kencan online berbasis video.
Namun seiring berjalannya waktu, platform yang diharapkan menjadi kencan online
berbasis video 1tu tidak ada vang tertarik. Pada akhimyn misi YouTube di awal dirubah
menjedi plofferm untuk semuoa orang agar bisa memposting video dengan konsep
apapun. Pada tanggal 23 April 2005, video pertama YouTube diunggah oleh co-founder
Jawed Konm yang sedang berkunjung di kebun binatang Diege Zoo. Video vang

mereka melahm
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berdurasi |9 detik di beri judul “Me at the Zow ™ yang di unggah di channel Jawed dan
telah ditonton sebanyak 312 juta kali. {sumber : channel youtube Jawed. diakses pada
22 maret 2024),

Dari banyaknya konten yang di wplead setiap hari di YouTube, terdapat konten-
konten yang memiliki jumlah pencnton yang banvak, sehingga menjadikan video
tersebut menjadi viral atau terkenal di media sosial YouTube. Tepat pada tanggal 12
Desember 2010, YouTube menlis sebuah video dengan judul “YouTube 2010 Rewind:
Fear in Review” yang berisikan peristiva vang terjadi pada tahun tersebut vang
diringkas ke dalam satu wdwhwqﬂlni dari 10 video teratas di pencarian YouTube
yang paling bunysk diteniton/populer di media sosial YouTube pada tahun 2010 yang
menandakan akhar tabun, ﬁiuggnﬁbmm 2024 YouTube Rewind: Year in Review
;ﬂ_lu telah MM‘F.S?&SJH kali, Sj#kﬁmﬂ' itulali Y ouTube selalu merilis
10 video Rewind yang dirilis setiap tahunnya. (sumber
:Yﬁ[ube.mn’yuﬁth’l.:-e. diaksess pada 22 Hﬂﬁlﬁﬂ.

Rewind sendiri tidok hanya diproduksi olel pihak YouTube sendiri, di
Indonesty para YouTuber atau kreator YouTube juga bekerja sama dan berkolaborasi
dalam merilis YouTube Rewind. Rewind Indonesia merupakan karya asli para kreator
YouTube Indonesia yang berisikan kejadian atau hal yang viral di YouTube vang terjadi
di tahun tersebut. Ajang para kreator YouTube Indonesia ini dimulai pada tabun 2014
dengan judul “YouTube Rewind INDONESLA, 2014" dnggah di channel YouTube
Eka Gustiwana. Pada tahun ini, video tersebat dimﬂ:ﬁrm ﬂl& Eno Bening Swara.
Video tersebut telah dintonton sebanyak 3 181 ﬁ?lhﬁpﬂdlbllhn Februari 2024.

Dimulai pada tahun 2014, para konten keeator Indonesia sudsh berhasil
membuat dan merilis 8 karva video ‘l’um Eﬂffnd Indonesia yang dimulai pada
tahun 2014 dengan judul “Yﬂﬂuﬂmmﬂlﬁt 2014", tahun 2015 dengan
judul “YouTube Rewind INDONESIA 2015 mendapatkan jumlah penonton sebanyak
14.6 juta, tahun 2016 dengan judul *YouTube Rewind INDONESIA 2016- Unity in
Diversity” mendapatkan jumlah penonton sebanyak 224 juta, tahun 2018 lewat judul
“YouTube Rewind INDONESIA 2018-Rise” mendapatkan jumlah penonton sebamyak
18,1 juta, tahun 2020 dengan judul *“REWIND INDONESIA 2020 mendapatkan
jumlah penonton sebanyak 35.4 juta, tabun 2021 lewat judul “REWIND INDONESIA
2021" mendapatkan jumlah penonton sebanyak 14,5 juta, tahun 2022 denpan judul
“REWIND INDONESIA 2022 mendapatkan jumlah penonton sebanyak 13,3 juta, dun
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tahun 2023 dengan judul “REWIND INDONESIA 2023". Sejak tahun 2020, YouTube
Rewind Indomesia dmubzh menjadi nama “Rewind Indonesia”™ yang diksrenakan
sutradara ChandraLiow dan para initiefed team menginginkan tidak hanya mengangkat
isu viral yang berada di YouTube saja. yang kedua menaikan dan memperkenalkan
kreator Indonesia dengan karya dan berkolaborasi, yang ketiga menunjukan YouTube
lebih dani  halaman trending, don mengangkal rtafem-talent yang  berhasit
mengharumkan nema Indonesia, dikutip dari BTS Rewind Indonexia 2020, Sejak itu
mama Rewind Indonesia digunakan hingga Rewind Indonesia 2023. Selain dari
YouTube Rewind INDONESIA 2004 dan REWIND INDONESIA 2022, seluruh video
tersebut diunmf_i.lpda channed YouTube Indonesian Creators. Channef tersebut dibuat
atas injsigtif pars Y outubers Indonesin sendin. tanpa adanyn afilissi dengan perusahaan
YouTube dan Google. (sumber - Y ouTube comyIndonesian Creators, diakses pada 22
Maret 2024).

Rewind Indonesia 2023 juga mendapatkan apresiasi oleh voutubers luar negeri,
‘mereka mengunggah video reaction mereka ke clammed meneka séndin dengan berbagai
tanggapan, ekspresi, dan menyimpulkan dari video rewind Indonesia 2023. Beberapa
mn_l'ﬂutuhen’ luar yang meresction rewind lndnnesiwiﬁﬂ (ﬁﬁam.n}'a adalah
TriFste Geo, Nadia Valerie, Budie Channel, Suka Suka Jeesun, Mireia Estefano,
Waleska Hetrers. dan lain-lainya.

Dalam penclitian ini. peneliti berfokus pada salah sotu video yang di unggah
dleh Indonesia Creators dengan judul “REWIND INDONESIA 2023, Disutradarai
oleh Chandra Liow dan Adi Victory sertn dengan bantuan dan inisiatif dari konten
kreator ferkenal di Indonesia, membuat video Rewind Indonesia 2023 membuahkan
hasil karva video vang huar biasa don telah ditonton sebanyak 7.491.665 kali pada
Februan 2024, Karva yang berdiirsi 17 menit ini, dikemas dengan rapi dan menarik
vang menampilkan kolaborasi dengan banyak konten kreator Indonesia.

Konten Rewind Indonesia 2023 mengangkat kejadian-kejadian  yoang
viral/populer diontaranya fwuflving yang dilakukan oleh anok pejobat, FIFA
membatalkan Indonesia menjadi tuan rumah piala dunia U-20, presiden mengajak para
calon presiden untuk makan bersama, sambat mbak Tylor, pandawara grup, prestasi
anak bangss, dan lain-lainya. Hal ini didekung dengan banyaknya media- media
vang mengangakat sehingga kejadian tersebut banyak mendapatkan sorolan dar
masyarakat sehingga berita tersebut menyebar dan menjadi populer.
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Diunggah pada pukul 19.45 WIB di tanggal 12 Januari 2024, video yang di
sponsor oleh salah satu browd yong sedang frendimg pula yaitu Hoto, berhasil
menembus trending topik di media sosial Indonesia dengan tagar #RI2023. Hal ini
dikarenakan banvak masyarakat yang sedang hangal membandingkan hasil karya
Rewind Indonesia dengan plasfrom sebelah yakni TikTok Replay. sehingga Rewind
Indonesia banyak dicari oleh masyamakat yang ingin tahu bagaimana hasil karva dan
video tersebut. Namun banyak masyarakat yang menyayangkan Rewind Indonesia
terlambat diunggah. Dimana baru diunggah pada minggu kedua bulan Januari 2024, Hal
ini disebabkan oleh pra pmd'ukslm pasca produksi vang baru bisa dilaksanakan di
bulan Desember 2023,

Dalam hal ini peneliti berfokus pada representasi-budayva populer pada konten
Mbermlrﬂmm yang menjadi perm: = ahan untuk diteliti serta dianglt
dalem penelitian ini: Rewind Indonesia dan hﬂuﬂ hmhun mengalami perubahan
dalam pembuatan dan isi konten. Rewind Indonesia 2023 sangat berbeda dari Rewind
indonesia sebelumnya, di tuhun ini, Rewind Indonesia mengangkat i fsu yang tejadi di
Indonesia serta lagu-lagu yang digunakan odalsh dari Indonesia sendiri. Untuk it
peneliti menggunakan analisis semiotika John Fiske untuk mendalami representasi
budaya populer pada Rewind Indonesia 2023. Di dukung dengan teori semiotika John
Fiske yang mengatakan semiotika adalah studi tenfiifig tanda dan cara tanda-tanda itu
bekerji, dari teori tersebul juga memiliki 3 level yakni level renlitas digambarkan
melalui penampilan, ekspresi, kostum, dan Jingﬁmm'lﬂ;'el representasi digambarkan
m&ﬁmﬁhw.im lagu, ptmghh}w danediting, dan level ideologi

hnmqmikm. mﬂﬁl hahu:qm sceme dmgl:a ilimlugl meliputi  nasionalisme,

Berdasarkan latar belakang tersebut, maka penulis tertarik untuk membuat
sehuah karva skripsi yang berjudol: “Representas] Budaya Populer Pada Konten
Youotube Rewind Indonesia 2023 { Anallsls Semilotika John Flske)™.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah yang diuraikan, maka rumusan masalah
peneliti ini adalah :

1. Bagaimana Budaya Populer pada konten Rewind Indonesia 2023 pada level
realitas 7

1. Bagaimana Budaya Populer pada konten Rewind Indonesia 2023 pada level

Diharapkan hasil penelitian ini mampu memberikan sumbangan terhadap ilmu

pengetahuan, khususnya dalam memahami perkembangan kebudayaan yang

miodern dari teknologi dan informasi berkaitan dengan teori budaya populer.
2. Manfaat Praktis

a. Bagl Peneliti

I. Mengimplementasikan ilmu yang diperoleh di perkuliahan
F)



2. Penelitian ini dapoat menambah pengetahuan tentang budaya
populer yang ada di YouTube Rewind Indonesia

‘3. Bisa memenuhi pemahaman terkait dengan budaya populer
YouTube Rewind Indonesia

b, Bagl Konten Kreator

~ Bab I1 : Landasan Teorl

Bab ini meliputi berbagai macam teori yang berkaitan dengan topik yang
diambil dan di teliti.



Bab 111 : Metode Penelitian

T — . -

- Bab IV : Pembahasan
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