BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Video iklan saat ini menjadi alot pemasaran yang sangat populer di kalangan
perusahaan-perusahaan, terutama di'Indonesia. Kemajuan teknologi informasi
dan komunikasi di negara i telah mengubah banyak aspek kehidupan
masyarakat, mﬂnmngmm guya hidup mm efisien dan modern.
Salah' safu perkmm dalam dum.l teknplogi. dan informasi
‘addalih sdanya intemef. yang memungkinkan penyampaian pesan secan efisien
melalui platform digital. Seperti yang d:]ﬂlﬂfﬁlﬂt&ﬂuﬁu “Peran Video
'Mmtuk Pemasaran Digital UMEM" para ;m[ﬁwmm}[{ﬂli dan
‘Menengah (UMKM) di Indonesia mengmunakan videa iklan M sarana
pemasaran - vang  efektif  Memonfaatkan  internet, m dapat
I PTOTH: produk mereka dengan cepat dan sesuai dengar fargel yang
tel:ﬂlm menurut { Sumarmi, 2009) Digital Marketing muruplkm proses
‘dulsm pemasaran produk dan jass dengan melalui aﬂ* intemet. Dalam
‘pemasaran Digital Marketing, bukan kanya mmil_#ﬂm.pﬁijuﬂihhmpijuga
untuk mempromosikan produk dan jasa baru. |
Mmm gah (UMKM). Mjﬂﬂlﬁkaml ‘sebagai bisnis
keﬂwMIﬂhh MMEII tnngga. atau badan usaha dengan skala
mikro telah mengalami perubahan signifikan berkat kemajuan teknologi
informasi dan komunikasi. Penulis h&ﬁm dengan Vourlabz, sebuah
UMEM yang berfokus pﬂda industri p.ukamn. untuk men:rplalmn sebuah video
iklan berjudul™Local Limited "
Vourlabz adalah UMEM yang dikelola eleh individu dan bergerak di
industri pakaian. Vourlabz menggunokan kemajuan teknologn sebagai alat
untuk berjualan, terutama melalsi media sosial fnstagram karena kepraktisan

dan kecepatannya. Menurut dats yang diterbitkan oleh Dinas Koperasi dan
UMEKM DIY pada tahun 2022, terdapat sejumlah UMKM ekonomi kreatif di
Daerah Istimewa Yogyakarta yang terbagi menjadi tiga sektor utama, yaitu



fashion, kerajinan, dan kuliner. Kabupaten Sleman menonjol sebagai kabupaten
dengan jumlah UMKM terbanyak di Daerah Istimewa Yogyakarta, namun
ketika menyangkut UMKM di sektor fashior. Kabupaten Bantul merupakan
kabupaten dengan jumlah terbanyak. sementara Kabupaten Sleman menempati
posisi kedus. Sementara itu, Kota Yogyakarts memiliki jumlah UMKM yang
paling sedikit jika dibandingkan dengan kabupaten lamnya. (Redaksi Dinas
Koperasi dan UKM DIY, 2022)

Persaingan ¢i kalingan UMKM, terutama yang berfokus pada industri
fashion. sant ini sangat ketnt. Hal ini mengakibatkan perusahaan-perusshaan
fersebut harus mampu mengantisipasi perubahan pasar dan mengikuti selera
konsumen yang berubah, Kondisi persamgmw secar langsung atau
tidok langsung hertl:mpul: pada kinefja pemasamn perusshaan, menuntut
mereka tintuk tetap beradaptasi dan memahami dinamika ﬁ'ﬁprefemn&i
‘pelunggan. Perkembangan teknologi informasi dan kamunikasi yang pesat ini

'_pul;h: LIMKM semakin gencar melakukan promosi dengan berbagai cara
nosi yang mereka lakukan memiliki harspan dapat bersaing dl:n?u#u-duk-
pmlﬁkhhmju, dan melakukan promoss konvensional (offtine) dengan digital
(aniime) (Sya'dian & Purba, 2021).

Pemanfaatan medin sosial sebagai strategi promosi !ﬂfg’l& menguntungkan
w.i pengusaha UMKM karens memungkinkan calon pelanggan untuk
patkn mﬁmﬁmmdah{lminmﬂﬂ-;mlﬂ} Hal yang sama
_]up dﬂlkﬂhn oleh m Vourlabz, yang memulai promosi melalui media
sosial untuk menarik minat pembeli potensial dan bersaing dengan pelaku
UMKM sejenis.

Pakaian telah memadi kebutuhan dasar masyarskat dan  dengan
perkembangan zaman, tren berpakaian pun semakin bervarissi. Perkembangan

teknologi mengakibatkan percepatan dalam penyebaran informasi, yang
memungkinkan terjadinya percampuran budaya, terutama dalam aspek mode.
Seiring berjalannya waktu, hal ini menciptakan tren baru yang dianggap relevan
pada masamya. Individu seringkali cepat merubah model dan merek pakaian
merska untuk menyesuaikan dengan lingkungan sekitar. Gaya



berpakaian saat imi melibatkan kombinasi beberapa frem feshion atau kerap
dikenal dengan sebutan mix and maich. Hal ini menciptakan milai dan identitas
mide yang unik bagi setiap individu. Menunjukkan penampilan maodis bukan
hanya sekadar tren, letspi juga merupakan cara bagi seseorang umiuk
mengekspresikan diri dan minatnya dalam dunia mode.

Menurut Rohman & Indaryadi {2020 Fashion adalah adalah aktivitas yang
dilakukan seseorang dan apa yang m;ﬁmg mengarah pada suatu mode.
Fashicn sendiri ﬁﬁ'hlllbangjm'ah m anis modernisasi yang terjadi.
Fashion memiliki b-ei:ﬂljmpmﬂul yang cukup populer, salah satunya
adnilkpnhlm‘. Hal ini dilihat dari perkembangan jenis pakaian dan iri khas

_-m yang membust merek tersebut bisa diliik oleh kansomen,

Vourlabz merupakan sebush merek busana yang ﬁipralnrsm oleh
persearangan. Keunikan merek ini terletak pada setisp produknya yang hanya
diproduksi satu desain tiap jenis item yang dijuainys. Oleh karena itu, setiap
pembeli mendapatkan produk dengan desain dan motif vang unik dan berbeda
dari pembeli Lumnya.

‘Vourlabz memiliki harapan dapat menarik minat beli nmsyam]mtuhmggﬂ
‘dapat bersaing dengan mesek dagang yang serupa. Tidak hanys meningkatkan
minai beli masyarakat. tetapi dapat melebarkan suyap dalam hal produksi
‘seperti aksesoris pendukung busana. Merek dagang ini berfokus pada penjualan
pokan ksl da sus, yang mennili o tark et b Kelompol
usia remajn hingga dewasa, Dalam menjalankan bisnisnya, brand Vourlabz
menggunskan platform media sosial Jnstagram dan ecommerce untuk
memasarkan  produk  mereks. Namun selelah dilakukan, pengelolaan
ecommerce masih belum optimal, dari data yang dismbil berdasarkan akun
ecommerce Vourlabz belum ada desain terbaru yang diunggah. Gwner Vourlabz
lebih berfokus pada media sosial media fnsragram dan dalam proses produksi
dan promosi, Anod hampir melakukannya seorang dirl, dengan begitu saat ini
akun sosial media fnstagram Vourlabz berhasil mendopatkan dua belas ribu
pengikut dan jangkauan insight fnstagram yang cukup batk.




Vourlabz telah beroperasi selama empat tahun. owser sekaligus founder
merek dagang Vourlabz adalah Ana Sumarti Pratama, yang biasa dikenal
dengan panggilan Anod. Anod memulai bisnisnya empat tahun silam, ide awal
dalam bisnis imi bermula dar Sang Cwneer kerap kesulitan mendapatkan model
pakaian yang sesusl dengan keinginan dikarenakan terbatasmya stok.
Pengalaman tersebut menjadi dorongan kuat bagi Ancd untuk mendirikan
merek dagang sendiri. Selama empat tahun ini, sebagian besar rancangan desain
dari brand Vourfabz tercipta dari tangan dingifi Sang Owner meskipun tak
Jarang terdapat kontribusi dari rekan - rekan kerjs Anod. Anod beralasan hal ini
dilokukan agar mmphhn_bm ehsklusif dan :cri:mu pada setiap produk
mdﬂmsﬂhm Myﬂg tercipta oleh bm:f--?nqiahz ferinspirasi dari
lhghmgan sekitar Anod yang berlatar hellhlg bergerak di bidang sen,
:;w segmentasi pasar dari Aramd Vourlabz H,[au.gnn usia
remija. Kurang optimalnya Arard Vourlibz dalam proses pemasaran produk
Sl g rmiendasari penilis dun tim bekerja sama dengan et Wotat:
dengan hampan agar dapat membantu dalam aspek pemasaran  guna
mw:mgkn penjaalan.

Dalam proses pembuatan sebush video, baik itu film layr lebar, film pendek
‘athy bahkan video iklan sekalipun memeriukan kru yang bertugas dalam
menjalankan pra hingga pasca produksi, salah satn kru yong memiliki peran
plﬁll{ adaleh sutradara. &ﬂhﬂhﬂ memiliki peran yang penting dalam proses
pmm video khl: mlﬁkﬂ:ﬂhn pmtlllgwnn sutradara memiliki
kewajiban untuk memimpin sebuak produksi darl proses praproduksi, produksi
hingga pasea produksi. Menurut Nur'seni (2021) sutradara memiliki peran
dalam menentukan dan mengambil setiap keputusan ataupun tindakan agar
karya vang dihasilkan sesnai dengan yang diharapkan. Dalam pembuatan video
iklan yang berjudul "Local Limited”, sutradorn dibadapkan pada tantangan
bagaimana menciptakan iklan yang menarik bag pelangzan yang belum pernah
mengenal produk dan merek Vourlabz. Karva ini menggambarkan bagaimana

manusia dapat mengalami perubahan seiring berjalannya waktu, mengingat
manusia adatnh makhluk vang dinamis dan



terus berkembang. Konsep yang diusung dalam video im termasuk dalam
kategori hard selling. di mana pesan disampaikan secara jelas dengan tujuan
mempengaruhi konsumen untuk melakukan transaksi. Namun, pendekatan ini
disajikan dengan ringan agar pesan dapat tersampaikan dengan efekif kepada
audiens. Sutradara sekaligus penulis dalam video iklan ini menggunakan teknik
digital starytelling dalam proses penyampaian cerita, karena digital storvtefling
mmpahnsrwmmngdmgangn akan media digiral meliputi
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1.4.1 Manfaat akademls

Tujuan dari laporan tentang proses pembuatan video komersial ini
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