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ABSTRAK

UMKM di Yogyakarta saat ini cukup banyak bergerak di bidang busana dan memiliki jenis
yang beragam, dari busana formal hingga busana casual dan trendi. Busana yang banyak
digemari oleh kawula muda di Yogyakarta adalah yang dapat mengikuti tren masa Kini
dan desain yang bagus. Selain desain yang bagus, kawula muda banyak menyukai jenis
busana yang memiliki ciri khas tertentu. Salah satu UMKM yang berasal dari Yogyakarta
adalah Vourlabz yang bergerak di bidang pakaian dan busana dengan ciri khas hanya ada
satu desain setiap produknya. Alasan tersebut menjadikan mahasiswa mengangkat UMKM
ini untuk membuat video iklan dengan tema ciri khas dari Brand Vourlabz. Dalam proses
pembuatan video iklan ini, sutradara berperan penting mengatur setiap jalannya produksi
sehingga pengolahan cerita dapat dirangkai menjadi satu agar pesan dapat tersampaikan
dengan maksimal. Video iklan ini menggunakan teknik digital storytelling dalam proses
penyampaian pesannya agar lebih efisien, menarik dan tepat sasaran.

Kata Kunci : UMKM busana, Vourlabz, video iklan, sutradara, digital storytelling.

Wl



ABSTRACT

Currently, quite a lot of MSMES in Yogyakarta are engaged in the clothing sector and have
various types, from formal clothing to casual and trendy clothing. Clothing that is popular
with young people in Yogyakarta is one that follows current trends and has good designs.
Apart from good designs, many young people like types of clothing that have certain
characteristics. One of the MSMEs originating from Yogyakarta is Vourlabz which
operates in the clothing and fashion sector with the characteristic of only having one design
for each product. This reason made the students raise this MSME to make an advertising
video with the characteristic theme of the Vourlabz Brand. In the process of making this
advertising video, the director plays an important role in managing each production
process so that the processing of the story can be combined into one so that the message
can be conveyed optimally. This advertising video uses digital storytelling techniques in
the process of conveying its message to make it more efficient, interesting and on target.

Keywoard : MSME fashion, VVourlabz, advertisement video, director, digital storytellin
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