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1.1 Latar Belakang Masalah

Penggunaan  Artificial Intelligence (Al dalam menghasilkan gambar
sedang menjodi tren dalam beberapa tahun terakhir, hampir semua sektor pada
industri kreatif menuguna.kannw Ea@lk 'gﬂtku industri mulai memanfiatkan
teknologi A1, terulnma pada sam senl ﬂuitl, M,\m grafis, pemasaran, dan
hiburan te]ah.mﬁkmﬂ' niti I. encipt kmmlﬂajmwnktu singkal,
mengurangi biaya produksi, dan memperfuas pasar [
an A/ dalam industri kreatif memberikan bherbagai
mmfnnt hal it _fl:[gﬂ telah manunbulkmwihmdla sosial,

mcwhl tapangan pekerjaan, mﬂ'u:rptnkmn persamgm ’Iﬂrﬁ blgnlﬂmzla
[4] K ; ini seringkali menjadi bahan diskusi di media Mﬁ nana
' wfummﬂﬁﬂpml X menjadi salah satu tempat utama untuk diskusi tersebut.
Media sosial X atau yang sebelumnys adalah twitter merupakan layanan
bagi teman, keluarga, dan teman sekerja untuk berkomunikasi dan tetap terhubung
melali pertukaran pesan yang cepat dan sering 2} Terhitung pada Desember
2023 M Khhm m %f telah mencapai Sﬁjuﬂ.,;ﬂlggunn 3]
Dengm jmﬂlﬁ m :p.ug hl@tu besar X telah menjadi tempat utama

Besarnya pengguna X memberikan peluang untuk melakukan analisis
sentimen guna memahami persepsi teﬂmﬂaﬁpenggmfaﬂn Al dalam menghasilkan
gambar. Analisis sentimen adalah proses pengumpulan dan analisis pendapat.
pemikiran, dan kesan orang tentang berbagai topik, produk, subjek, dan layvanan
[5]: Dalam analisis sentimen terdapat beberapa algoritma yang dapat digunakan
seperti Naive Bayes dan SVM (Support Vector Machine), Naive Baves adalah
metode. klasifikasi sederhana berdasarkan teorema bayes sedangkan ST
merupakan nlgoritma klasifikasi yang mampu mengenali dua kelos dalam data



dengan mencari hvperplane terbaik yang memisahkan dua kelas tersebut [6].

Maka dari itu dilakukanlah penelitian untuk menganalisis sentimen tweets
tentang penggunaan A/ dalam menghasilkan gambar d&i Media Sosial X
menggunakan algoritma Naive Baves dan Suppart Vector Machine (SVM). Melalui
pﬂmhhmmdlhmpkmdnpﬂldjpﬂuhhpﬂmhﬂm&nmgﬂﬂmbﬂgﬂm
persepsi publik terhadap 47 dan dapat
regulasi yang lebih tepat terkait pengguna

ini, maka penulis
mempersempit  pokok
ditetapkan sebelumnya, Batasan yang penulis tetapkan ialah:
1. Penelitian ini hanya dilakukan pada lingkup media sosial X.
2. Untwk menganalisis sentimen penelition ini menggunakan 2 algoritma
utama, yaitu Naive Bayes dan Suppart Fector Machine (SVM),
. Data yang dilakukan untuk analisis terbatas pada tweets | Januari 2024
hingga 30 Juni 2024




4. Penelitian ini berfokus pada perkembangan generatif AI pada awal hingga
pertengahan tahun 2024, yang berfokus pada penerimaan masyarakat
terhadap munculnya alat gemeratif A7 baru seperti project SORA.

5. Data yang di analisis terbatas pada tweets yang menyebutkan penggunaan
Al dalam menghasilkan gambar. Tweets yang tidak relevan atau tidak
dalam bahasa Inggris akan dihilangkan

fi. :

14 Tujuan Penelitian

) postingan setiap harinya.
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ma Naive Baves dan SYM
2. Memberikan wawasan tentang persepsi publik terhadap A7,
3. Dapat memberkan umpan balik mengenai penerimaan masyarakat
terhadap penggunaan A7 dalam seni.



1o Sistematika Penullsan
Penelitian ini disusun dengan sistematika penulisan sebagai bertkut:
BAB [ PENDAHULUAN

Bab ini meliputi latar belakang masalah, rumusan masalah,

mmmmﬁmmlﬂm&nmﬂlﬂw%
dilokukan dan telah dibahas pada bab-bab sebelumnya.
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