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MOTTO 

 

“Melamban bukanlah hal yang tabu, kadang itu yang kau butuh bersandar 

hibahkan bebanmu. Tak perlu kau berhenti kurasi, ini hanya sementara bukan 

ujung dari rencana”. 

33x – Perunggu 

 

“Semua jatuh bangunmu hal yang biasa, angan dan pertanyaan waktu yang 

menjawabnya. berikan tenggat waktu bersedihlah secukupnya, Rayakan 

perasaanmu sebagai manusia”. 

Mata Air – Hindia 
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ABSTRAK 

 

Tingginya penggunaan internet di Indonesia menjadi faktor utama bagi 

pelaku usaha untuk menggunakan pemasaran digital yang dikhususkan kepada 

penggunaan strategi social media marketing pada aplikasi instagram sebagai 

penunjang aktivitas promosi demi menjangkau calon konsumen yang lebih luas 

lagi. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa dan mendeskripsikan pemanfaatan 

social media instagram @dak_sportid sebagai media promosi. Metode penelitian 

yang digunakan pada penelitian ini yaitu penelitian kualitatif dengan pendekatan 

deskriptif dengan pengumpulan data melalui proses observasi, wawancara dan 

dokumentasi. Dalam penentuan informan menggunakan teknik purposive-

sampling. Pada penelitian ini menggunakan teori The Circular Model of Some yang 

terdiri dari 4 elemen yaitu Share, Optimize, Manage dan engage. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa pemanfaatan instagram sebagai media promosi bagi 

@dak_sportid dinilai efektif dan efisien karena biaya yang dikeluarkan relatif 

murah serta dalam memanfaatkan fitur yang ada di instagram memudahkan untuk 

melakukan kagiatan promosi, namun pada proses pemanfaatan teori some, 

@dak_sportid belum mampu memanfaatkannya dengan baik sehingga kegiatan 

promosi yang dihasilkan kurang maksimal.  

 

Kata Kunci : Social Media Marketing, Instagram, The Circular Model of Some, 

DAK Sport Id.  

 

 

 

 

 

 

 



xvii 
 

 

ABSTRACT 

 

The high use of the internet in Indonesia is a major factor for business actors 

to use digital marketing that is specifically focused on the use of social media 

marketing strategies on the Instagram application as a support for promotional 

activities in order to reach a wider range of potential consumers. This study aims 

to analyze and describe the use of Instagram social media @dak_sportid as a 

promotional medium. The research method used in this study is qualitative research 

with a descriptive approach with data collection through observation, interviews 

and documentation. In determining informants using purposive-sampling 

techniques. This study uses the theory of The Circular Model of Some which 

consists of 4 elements, namely Share, Optimize, Manage and engage. The results of 

the study show that the use of Instagram as a promotional medium for 

@dak_sportid is considered effective and efficient because the costs incurred are 

relatively cheap and in utilizing the features available on Instagram it is easy to 

carry out promotional activities, but in the process of utilizing the some theory, 

@dak_sportid has not been able to utilize it properly so that the resulting 

promotional activities are less than optimal. 

Keywords: Social Media Marketing, Instagram, The Circular Model of Some, 

DAK Sport Id. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


