BAB I
FPENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Di era digital saat ini, media sosial telah menjadi komponen integral dalam strategs
pmmﬂjhrhgﬂhdmimkindmﬁﬁinmﬂm!;hgaiuhhm
platform  media sosial yang paling

Kotler dun Keller (2016), pemzsar

plotform digial yang tepat dopat mﬂmghthm keterlibatun dan loyalitas pelanggan,

Dalam konicks imi, Instngram berfungs: tidak hanya schagar alat komunikasi, tctapn juga

sehapoi platform untuk membangun naras dan emost vang mendekung promosi film.
Dengan demikian, penelitim mi tidak hanya relevan bagi prakissi pemasuran film,

tetapi juga memberikan kontmibusi pada literatur skademis mengensi pengzunsan media



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belokang yung telah diurnikan, mmuson mesalsh untuk skripsi
berjudul " Analisis Isi Media Sosial Instazrom dalam Mempromosikan Film Jalan Jauh
Jangan Lups Pulang™ adalnh "Bagaimana stratepn konten yang digunskon dalam akun
Instasrram resmi film "Jalan Jouh Jangsn Lupa Pulang™

1.3 Tujuan Penelitian

litinn untuk skripsi berudul
| Film Jalan Jauh Jangan Lupa
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aun ini tiduk
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praktisi media sosial dalam memncang kampany . asis dotn dan berdmmpak.

1.5 Batasan Penelitian
Penelitian ini akan fokus pade peran media sosial dalem mempromosikan film.
Penelitian ini tidak akan membahas aspek produksi film, distribusi film. ataw aspek hukum



1.6 Sistematika Penulisan
schagai berikut:
BAB1 PENDAHULUAN
Pud hab ini, akan dijelaskan latar belokang, ramusan masalah. tujuan penelitian,
BAB II TINJAUAN PUSTAKA
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