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MOTTO 

 

“Karena masa depan sungguh ada, dan harapanmu tidak akan hilang” 

(Amsal 23:18) 

 

“Pendidikan adalah senjata paling kuat yang bisa digunakan untuk mengubah dunia” 

(Nelson Mandela) 

 

“Jangan takut gagal, tapi takutlah tidak pernah mencoba” 

(Roy T.Bennett) 

 

“Tidak ada kesuksesan tanpa kerja keras. Tidak ada keberhasilan tanpa kebersamaan. 

Tidak ada kemudahan tanpa doa.” 

(Ridwan Kamil) 
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INTISARI 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis isi media sosial Instagram dalam 

mempromosikan film "Jalan Jauh Jangan Lupa Pulang" dengan pendekatan kualitatif deskriptif. 

Data diambil dari akun Instagram resmi film tersebut selama periode promosi tertentu, 

menggunakan metode analisis isi untuk mengidentifikasi strategi promosi yang diterapkan dan 

efektivitasnya. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi yang digunakan mencakup visual 

menarik, teaser video, konten behind-the-scenes, serta kolaborasi dengan influencer. Selain itu, 

keterlibatan audiens diukur melalui jumlah likes, komentar, dan share, yang mencerminkan 

antusiasme dan interaksi yang tinggi terhadap konten. Penggunaan hashtag khusus dan interaksi 

langsung dengan pengikut juga terbukti efektif dalam memperluas jangkauan dan membangun 

komunitas penggemar. Temuan ini menunjukkan bahwa Instagram adalah platform yang sangat 

efektif untuk promosi film, terutama dalam menjangkau audiens muda yang aktif di media 

sosial. Strategi konten yang kreatif dan interaktif berperan penting dalam keberhasilan 

kampanye promosi. Penelitian ini memberikan panduan berharga bagi pemasar film dalam 

merancang strategi promosi yang lebih efektif di media sosial, menekankan pentingnya konten 

yang menarik dan interaktif untuk menarik perhatian dan keterlibatan audiens. 

 

Keywords : Promosi film, Media sosial Instagram, Analisis isi kualitatif, Strategi konten, 

Keterlibatan audiens. 
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ABSTRACT 

 
This study aims to analyze the content of Instagram social media in promoting the film 

"Jalan Jauh Jangan Lupa Pulang" using a descriptive qualitative approach. Data was collected 

from the official Instagram account of the film during a specific promotion period, utilizing 
content analysis methods to identify the promotional strategies employed and their 

effectiveness. The findings indicate that the strategies used include engaging visuals, teaser 

videos, behind-the-scenes content, and collaborations with influencers. Additionally, audience 
engagement was measured through the number of likes, comments, and shares, reflecting high 

levels of enthusiasm and interaction with the content. The use of specific hashtags and direct 

interaction with followers also proved effective in expanding reach and building a fan 
community. These findings demonstrate that Instagram is a highly effective platform for film 

promotion, particularly in reaching young audiences who are active on social media. Creative 
and interactive content strategies play a crucial role in the success of promotional campaigns. 

This study provides valuable guidance for film marketers in designing more effective social 

media promotion strategies, emphasizing the importance of engaging and interactive content 
to capture audience attention and involvement. 

 
Keywords : Film Promotion, Instagram Social Media, Qualitative Content Analysis, Content 

Strategy, Audience Engagement 

 

  


