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5.1 Kesimpulan

Berdasarken hasil peneliian dan pembahasan yang telah dilakukan
mengenai penerapan estetika gambar dalam pembuatan iklan audiovisual
Waondis Cokelat untuk meningkatkan brand awareness, dapat disimpulkan
bahwa estetika gambar menm peran yang sangat penting dalam
menciptakan ikl vang Mdm Whl persepsi konsumen
terhadap merek. [}m Elemuh-n}men seperti pemilihan
warma, !mmpﬁ, shol, camern ung;Ta. cumern movement, dan peran
.b_mernmen. sebuah iklan depat menciptakan tampilan vang menarik,
profesional, dan membedakan diri dari pesaing.

Estetika gambar dalam iklan audiovisual tidak honys sekodar
‘meénarik perhatian konsumen, tetapi juga dapa membangun cir merek
yang kunt dan meningkstkan brand awareness. Duolsm konteks  ini,
pemiliban. warna yang tepat dapat mempengaruhi emosi dan persepsi
konsumen terhadap produk. Selain itu, lmmpnml yang baik juga dapat
membanty menyampaikan pesan yang jelas dan M@Wm::

‘Shot, camera angle, dan camera mﬂ'm:ll:pt iga memilik per.m yang
tidak knluhpemuagdahm menciptakan iklan mmmﬂ dan efektif,
Selain ifu. peran kameramen dalam mengatur pencah
mw Mhﬂl akhir dari iklan audiovisual. Menurut

Dengan demikian, dapat dﬁm bahwa estetika gambar

T .Mwmm iklan audiovisual
vang efektif dan mmpenganﬂu perwprs] konsumen terhadap merek. Oleh

ayaan dan framing juga

memegang peran

karena itu, penulis perlu memperhatikan dengan seksama elemen-elemen
estetika gambar dalam pembuatan iklan penulis sger dapat mencapai tujuan
branding yang diinginkan.



5.2 Saran

%.2.1 Saran Praktls
l. Konsep yang Jelas dan Menarik:

a. Teliti dan cermat dalam mengambil konsep iklan. Pastikan
konsepnya jelas, mudah dipahami. dan sesuai dengan target
audience,

b. Enjrangkaudmclpﬂanﬂsuniynng-mhnlmmlglm

5.1.2 Saran Akademis
|. Penelitian Konsep dan Referensi:
a. Perbanyak referensi tentang visual iklan vang efektif. Pelajan
berbagai jenis iklan audio visual dan pelajari bagaimana
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penulis menggunakan visual untuk menyampaikan pesan dan
ini dapat membantu Anda dalam memilih visual yang tepat
untuk iklan Anda.

L Relevansl dengan Teort:
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