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ABSTRAK 

Penelitian ini membahas penerapan estetika gambar dalam pembuatan iklan 

audiovisual Wondis Cokelat untuk meningkatkan brand awareness. Fokus utama 

penelitian adalah pentingnya pemilihan warna, komposisi, dan pencahayaan dalam 

menciptakan visual yang menarik dan efektif. Pemilihan warna yang harmonis dan 

kontras, seperti penggunaan warna cokelat dan merah pada produk, bertujuan untuk 

menonjolkan kelezatan dan kualitas produk. Komposisi visual yang seimbang dan 

menggunakan teknik seperti rule of thirds membantu menarik perhatian audiens 

pada elemen kunci dalam iklan. Pencahayaan yang tepat, baik yang merata maupun 

yang difokuskan pada produk, menonjolkan tekstur dan detail visual, menciptakan 

suasana yang mendukung mood iklan. Melalui analisis shot yang menampilkan 

gerakan slow-motion, penggunaan sudut kamera yang bervariasi, dan pergerakan 

kamera dinamis, penelitian ini menunjukkan bagaimana elemen estetika dapat 

meningkatkan daya tarik visual dan emosional iklan. Hasilnya, iklan audiovisual 

yang dihasilkan tidak hanya menarik perhatian audiens tetapi juga memperkuat citra 

merek Wondis Cokelat sebagai produk yang berkualitas tinggi dan lezat, serta 

mendorong peningkatan brand awareness di kalangan konsumen. 

 

Kata Kunci: estetika gambar, iklan audiovisual, pemilihan warna, komposisi 

visual, pencahayaan, brand awareness, Wondis Cokelat 
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ABSTRACT 

This study explores the application of aesthetic imagery in the production of 

audiovisual advertisements for Wondis Cokelat, with a focus on the importance of 

color selection, composition, and lighting in creating visually appealing and 

effective content. Harmonious and contrasting color choices, such as using brown 

and red hues for the product, aim to highlight its deliciousness and quality. 

Balanced visual composition, incorporating techniques like the rule of thirds, helps 

draw the audience’s attention to key elements in the ad. Proper lighting, whether 

evenly distributed or focused on the product, accentuates texture and visual details, 

creating an atmosphere that supports the ad’s mood. Through shot analysis 

featuring slow-motion movements, varied camera angles, and dynamic camera 

motion, this research demonstrates how aesthetic elements enhance both the visual 

and emotional appeal of the audiovisual ad. As a result, the produced advertisement 

not only captures the audience’s attention but also reinforces Wondis Cokelat’s 

image as a high-quality and delectable product, contributing to increased brand 

awareness among consumers. 

 

Keywords: aesthetic imagery, audiovisual advertising, color selection, visual 

composition, lighting, brand awareness, Wondis Cokelat 

 




