BAB 1
FPENDAHULLUAN

1.1 Latar belakang penciptaan karyva

Perkembangan teknologi dan ilmu pengetalman digital pada era
sekarang sudah sangat berkembang pesaadun tidak terbendung lagi. Dilihat dan
keseharian manusia. dari segi aspek Mﬂnyﬂ sangat bergantung kepada
sebush teknologi dan juga digital, baik dari sebush perusahaan, Srariljp, dan
juga bisnis sudah menggunakan teknologi yang modem untuk mempermudah
dalaim '..:mitlkuhi'.t.h'I nya. Diantara banyaknva teknologi yang terus
-berkembang, salah sstu u’kﬁulngl vang hlu@ sagl ol terus mengalami
‘kemajiian dan sangat membantu manusia yaitu ada pada teknelogi di bidang
'q:lﬂhittlﬂu Multimedia smngnl membantu dalam I:HI w sebuah
informas) serta promosi dalnm bentuk visual kepada nwm:nm luas
seperti melalui medis-media yang dibagikan di internet (M. T, Nugroho &
Kummiawan, 2022).

Saat ini peran dari multimedia dengan memberikan suatu informasi
l:bpudu masyarakat yaitu dengan menggunakan salsh satu madnmg sudah
-sangat poptler di kholayak luas adalah video, Mﬁlmu bentuk video
bertujuun untuk- m ﬂﬁ;iah informasi kﬂﬂﬁ khulayuk luas dengan
nmnqﬁhniaﬁ:mmiwdnlam bentuk sudio, visual, dan juga teks
untuk dibuat secars menarik. Masyarakal dapat lebih mudah menangkap
informasi yang diberikan dengan mendengar, melibat. dan juga membaca dari
informasi yang ada dalam video tersebut. Media dalam bentuk video membuat
masyarakat tidak perlu lagi untuk mencari informasi dalam sebuah artikel,
koran, poster, sertas media cetak lainnya. Bagi perusahaan, dalam dunia bisnis,
pembuatan sebuah video ini sangat diperlukan. karena hal ini dapat menjadikan

sebuah peluang bagt mercka dalam memasarkan produknya kepada masyarmbkat.
Salah satu cara untuk memasarkan sebuah produk dar perusahaan serta dalam



dunia bisnis ini vaitu dengan membuat sebuah video company prafife (M. T.
MNugroho & Kumiawan, 2022).

Video company profile merupakan sebuah format audio visual vang
berupa cuplikan video dengan beberapa tambahan efek-efek serta animasi dan
juga grafis vang ditambahkan dengan tujuan untuk lebih menarik dan
membangun citra dari sebuah perusabiaan (Dewi et al., 2022). Pada karya audio
visual ini dengan membuat sebuah video company profile, penulis akan
memberikan‘sebush ﬁawmm dﬂn.:w-dﬂngan pendukung dari
cditing’ dengin menambahkan animasi-animasi yang mendukung beberapa
Jootage yang sudsh diambil. Hal tersebut bertujtian tintuk dapat memperjelas
ﬂp:i.mm yang suﬂlhﬂiunl Selain itn pﬁuﬁhjm-mmkan backsound
_Hﬂkﬂmhenkan efek kepada audience agar andience ﬂlﬂiﬂ&mmaﬁaﬂ:ﬂ
q&mtﬂui dari video company profife yang dibwat.

Pembuntan video company profile ini akan mmmmplhn'tﬂew&rmg
dibuat untuk memperkenalkan seputsr perusshaan tersebut dari sejarah
perusahaan, keunggulan, keunikan duri produk yang ada, kemudian ilustrasi
“musik yung ditsmbahkan sesusal dengan narasi m_ﬂ!&hnim adanya
beberapa talent di dalamnya untuk memberikan sedikit interaksi antara penjual
ﬁﬂpmb&.mmmpﬂhn hﬂw#@npﬂiimgndndl
Yogyakarta, dan beberapa lokasi atau tempat pariwisata yang ada di daerah
Yogyakarts, Daerah ini jugs terkena! dengan kulinemya yang tercipta akan
WArsin bﬁaya yang mumermin]‘.nn perpidlﬂl. ﬁilllisi jawa dan pengzruh
budaya Iaiwa.jaij?m;ﬁmﬁ-mgat beragam membawa
para pelancong mendatangi kofa yogyakarta untubk merasakan rasa vang ada
pada jajanan tradisional Yogyakarta seperti wedang ronde, wedang bajigur,
kopi jos, serta jojanan tradisional Yopyakarts yang selalu menghadirkan
kenikmatan rasa yang berbeda.

Melalui berbagai kulimer khasnya, Yogyakarta tidak hanya
menghadirkan kenikmatan rasa bagi para pengunjungnya, tetapd juga mengajak
untuk menjelajahi sejarah dan keberagaman budoya vang kaya di wilayah ini.
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dengan banyaknya ragam kuliner Yogyakarta tok jarang jajanan tradisional
Yogyakarta di jadikan oleh-oleh, seperti bakpia, kopi, dan juga cokelat. Cokelat
Yogyakarta bisa menjadi pilihan oleh-oleh bagi pecinta cokelat dengan
beragam varian rasa, salsh satunya yang memiliki varian rasa cokelat dengan
rasa jajanan tradisional Yogyakarta adalah cokelat nDalem.

Pesumabisan cokelst nDalem memiliki komiep untuk nienceritalan
budiya Yogyakarta kepada setiap pembelinya melalui kemasan yang mereka
miliki. Produk yang berhasil diproduksi oleh cokelat nDalem memiliki varian
rasa yang unik daripadn produk cokelat lainnya. Beberapa keunikan varisn rasa
cokelat tersebut teriuang dalam cokelat dengan varian rasa es rujak, wedang
bajigur, wedang uwuh dan masih banyak lagi. Selain itu, cokelat nDalem juga



menyediakan varian cokelal costom vang dapat menjadi pilihan pembel untuk
memberikan cokelat sebagai hadiah atau sebuah cinderamata.

Sebagal hasil dan  stratem  pemasaran, cokelat nDalem lebih
memfokuskan produk melalui platform marketplace. Hal tersebut sudah
dilakukan dari semasa pandemi dan akhirnya cokelat nDalem lebih fokus
untuk memasarkan produk di mancapegara (Lulu. 2021). Dikutip dari RRI
(Radio Republik Indonesia), pkl}ﬂfﬂ)ﬂm merupakan salah satu pelaku
UMKM Indonesia untuk MMM pm:lqnngan makanan dan juga
minumar yang bﬁqﬂ’.‘lh m&nﬂ yang m di Singapura
{IH!I&H_ "ﬂll} m& cokelat nDalem j ]ugt ;umnh mﬂkul.l pﬂ.rm-mn
.Mﬂ sebagai I:mnimh untuk mmpeﬂuummn di pasar
gh'hl. Tidak hanyn it berbagal varan rasa yang. mii*ﬂ;m berbeda dari
‘kompetitor lainnya, varisn rasa yang lebih menonjolkan eita rasa W’-‘ﬂ
seperti makanan khas Jawa seperti wedang ronde, wedang ]:mm ﬁlﬁng
uwah, dan kopi jos. Maka duri jtu, tidak hanya penyajian varian fasa vang
khas, cokelst nDalem jugs membaurkan kekhasan budoya Jawa.  Saat
hrsatngdcngan cokelat Munggu yang lebih fuhumﬂlhvﬁm rasa
modern seperti Volcanic Salt Dark Chocolate dan Aprieol Dark Chocolate.

Selain varian rasa yang khas, kemasan produk Cokelat nDalem juga
HME#WWI:N&"W senfuban modern. Kemasan produk
ini dirancang untuk mencerminkan kehangmdmhmmtnhm budaya Jawa,
dengan menggunnkan animasi dﬂldﬁmmm"k Kemasan imi tidak
hanya berfungsi sebagai pembunghkus produk, lu(q’i Juga sebapai alat uniuk
menyampaikan cerita dan filosofi cokelat nDalem kepada konsumen.

Setelah mefskukan wowancara, penulis mengetahui produk cokelat
nDalem belum begitu dikenal di daerah Yogyakarta. Hal ini disebabkan oleh
adanya kompetitor yang lebih besar dan juga lebih terkenal dan pasar lokal seria

mitra tersebut belum memiliki video company profie untuk memperkenalkan
bisnis mereka kepada publik. Melihat kebuotuhan ini dan potensi untuk



membantu cokelat nDalem dalam memperluas jangkavan pemasaran mereka,
penulis mengajukan kerjasama dalam pembuatan video company profile cokelat
nDalem. Kerjasama tersebut didasari dengan tidak adanya video company profil
dari cokelst nDalem dan ketidaktahuan masyarakat luas terutama masyarakat
Yogyakarta terkait dari perusahaan tersebut.

Proses pembuatan video company prafile “cokelst nDalem”, penulis
berperan sebagai DOP (Director €F Photegrapdy). Peran dar DOP
bertanggung jawab atns seluruh aspek aang berhubungan dengan visual,
termasuk  pengambilan  gambar, hmuﬁ], pengaturan  kamera  serta
berkontribusi ﬂul:pﬂ pr_m]ﬂmm ‘atan estetika visual dari karya
\ersehut. Selain |tmlmmbwnggungjnwah unhl!myusun berbagai alat
_kamera 'yann; Mw fensa, filtery iripad. iﬂﬂlﬂl-’ln dari sem
]:an. pengatumin framing, serta amgle m yang digunakan
{ullﬂhllr. 2013). DOP juga bertanggung jawab hﬁm%ﬂuplm tidak
teknik dalom semua aspek visual dalam pembuatan mﬁiﬂh(ﬁfﬁ'nd}r.
2002).

Sd‘qgu DOP, dalam pembuatan video untuk dapat mmym#lmkan
‘sebush pesan melalui visual perlu dibutubkan adanya teknik sipematografi.
Brown, 2012 (dalam Aditia & Yudhistim, 2023), menyaiakan bahwa
~pengumbilan sebuah gambar bukan satu-satunya unsur dari simematografi, akan
#tetapi terdapat unsur lain seperti warna, Pﬂﬂgi‘mh.m' kata alksi, dan juga
cmos yang st . han ik e sl Ky vi

Penulis sebagai DOP ini dapal menjadikan sebuah visual atau setiap
gambar yang diberikan akan dapal menciptaknn sebuah pesan yang ingin
disampaikan. Seperti halnva dengan menggunakan pencahayaan vang tepat
dapat menciptakan suasana yang diinginkan, dengan freming dan komposisi
visual vaitu dengan menyoroti bagion produk-produk dari cokelat nDalem
dengan cara yang unik dan menarik, serta dengan pengaturan kamera seperti
angle kamera dan pergerakan kamera secara halus juga dapat menjadikan visual

terlikat lebih menarik perhatian untuk ditonton.
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1.2 Manfaat penciptaan karya
a. Manfaat karya secara akademis

pemahuman tentang sinematografi dalam konteks promosi sebush mitra,
khususnya untuk cokelat nDalem, Pe
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