BABY
FENUTUF

5.1, Kesimpulan

Demikianlah skripsi dalam pengembangan bismis MISTY() ini dapat
disimpulkan bahwa MISTY(} merupakan bisnis fashion kaos dengan
menggunakan sistem pre order dmmdel bisnis yang menerapkan strateg
AP (Product, Prige, Place, Pmul'ﬁbn] dan berfokus pada pemaszamn online,
MISTYQ - menawarkun  kaos dengan fems misterius serta berencana
menghadirkan inovasi dupal melakukan pemesanan dari desain konsumen.
Strategi pemasaran mencakup kemitraan dengan vendor, promosi potongan
img:. gratis ongkir, ihn-hertesinambungmpm.hmaﬁmembﬂngm yang
berfokus dengan memanfaatkan pemasaran digital. Pemasaran digital yang
digunakan berupa sosial medin baik itu untuk menjulin kerjasama dengan
Kamunitas sampai dengan menciptakan peluang seperti membuat kaos dengan
tujuan sosial. Rencana pengembangan dibagi dalm jangka pendek dan
panjang dengan tujuan meningkatkan pertumbuhan MISTYQ melalui
ﬁ'ﬂpl&lﬁﬂnii”mmgi vang cerdas dan responsif ferhadap lingkungan
bisnisnya. Berdasarkan penjualan produk kaos yang tendapat keuntungan
menjadikan hal tersebut sudah memeruihi target dan dapat dilakukan produksi

5.1, Saran

Berdasarkan pada pembahasan sknipsi dalam pengembangan bisnis ini
maka dapat diberikan saran babwa penulis menyaranksn kepada owner
MISTY(} untuk bisa mengembangkan bisnis ini agar bisnis ini dapat
berkembang lagi yang mana lebih diperhatikan kembali dalam segi pemasaran.
Untuk MISTY () sendiri lebih lebih diperhatikan lagi pasar dan segi desain,
dikarenakan dengan pasar yang sudah tertuju maka akan memudahkan dalam
membual sebuah desain. Dengan adanya hasil penjualan ksos dan pre order
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dan inovasi maka dapat dilanjutkan untuk memproduksi kaos dengan desain
proses pemesanan di muka, memilih produk dengan kualitas yang konsisten,
mengelola inventaris dan produksi dengan bijak. menawarkan kebijakan
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