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ABSTRAK 

 

Penelitian ini mendalami strategi pengembangan bisnis merek pakaian kaos 

"MISTYQ" yang berfokus pada tema misterius. Keberhasilan dalam industri 

fashion tidak hanya ditentukan oleh desain yang menarik, tetapi juga oleh 

perencanaan bisnis yang matang. Dalam studi ini, metode analisis SWOT 

digunakan untuk mengevaluasi faktor-faktor internal dan eksternal yang 

mempengaruhi perkembangannya dengan penekanan pada pemasaran digital dan 

memiliki keunggulan pada desain yang unik dan kreatif yang dapat menarik minat 

pasar. Namun juga menghadapi tantangan signifikan seperti distribusi dan 

pengembangan merek di tengah persaingan yang ketat. Pemasaran digital 

diidentifikasi sebagai peluang utama untuk memperluas jangkauan pasar dan 

meningkatkan kesadaran merek. Analisis SWOT juga menunjukkan adanya 

kelemahan seperti keterbatasan sumber daya dan perubahan tren mode yang cepat. 

Oleh karena itu, pemilik harus merancang strategi pengembangan bisnis yang 

mencakup perbaikan dalam manajemen rantai pasokan dan peningkatan promosi 

merek. Dengan memahami kondisi internal dan eksternal, penelitian ini membantu 

untuk memperkuat posisinya di pasar dan tetap relevan dalam industri fashion yang 

terus berkembang. 

kata kunci: strategi pengembangan bisnis, pemasaran digital, SWOT 
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ABSTRACT 

 

The study was in the business development strategy for a "mistyq" T-shirt brand 

that focused on mysterious themes. Success in the fashion industry is determined 

not only by attractive design but also by mature business planning. In this study, 

the swot analysis method is used to evaluate the internal and external factors that 

affect its development with emphasis on digital marketing and a distinct and 

creative design that could interest the market. But also face significant challenges 

such as distribution and brand development in a highly competitive environment. 

Digital marketing has been identified asa key opportunity to expand market reach 

and enhance brand awareness. Swot analysis also shows such weaknesses as 

resource limitations and rapid changes in fashion trends. Thus, owners must devise 

a business development strategy that includes improvements in supply chain 

management and improved brand promotions. Understanding internal and external 

conditions, the study helped to strengthen its position in the market and remain 

relevant in the growing fashion industry. 

keywords: business development strategy, digital marketing, SWOT 

  




