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5.1 Keslmpulan

Berdasarkan hasil penelitian dopat disimpulkan bahwa Ody.sub dalam melakukan
promosi melalul five TikTok dalam meningkatkan konsumen sudah mengimplementasikan
konsep The Circular Mode! of SOME yang terbagi 4 (empat) tahopan, yaitu proses share
melalui five TikTok dari proses share tersebut dibagikan siaran langsung sedang menjelaskan
produk, dengan memberikan sneak peek di M’iﬁa{hTikTuk nantinya konsumen akan
menunggu live yang akan m:imk.m Proses share i dapat dibagikan konsumen atau
penonton melalui fink’ m dﬂmghm h media sosial WhatsApp, Telegram, Facebook. dan
Instagram. Selain it di setiap fhve juga disertai exption yang menarik vang sedang trend seperti
“Pay Day? “Premium anut".'anm‘m untuk mmﬁtﬁlﬁﬂ!‘n melakukan pemhelian
di Ody. mﬁ. Proses optimize dilakikan dengan mengharapkan penonton dan konsumen
memberikan like pada five yang sedang herlangsung dengan nmm.n harga dan
syarat agar I:m bersedia untuk /ike. Hal ini dapat membantu Gdy.ﬂlhnniﬁmuknn
penonton atny konsumen baru setiap harinya dengan bantuan fite dapat mﬂ@tﬂﬁ:ﬂ khalayak
umum, Fitur Ifhthpﬂ:mthmtu live masuk dalom beranda atau FYP {Fﬂr“‘l’nurl*m} Proses
manage: yang ﬂfhﬁﬁm.ﬁd}'sub adalah dengan memberikan pelayanan seperti mengemas
produk yua,m.duhdi’huh sebaik mungkin dengan mcmbenknnmm Ic-apiﬂ konsumen
yang nantinya hisa diklxim saat barang tidak sesuai atau lerdamttw]gﬂln pmdl;k dan secepat
mungkin n#hﬁ.ﬁumm puas m;ﬂl}wﬁaﬂ yang diberikan dm membalas komentar
dengan respon yang n@ﬂ.hh& agar konsumen dapai mengerfi afau dlarnhkunjil:ﬂ terjadi
komplain. Pmm_w pada five TikTok Ody.sub dilakukan dengan promosi berbayar agar
dapat langsung mm:bLuE di beranﬂn peugg:un.u TikTok lain, menjangkou penonton baru, dan
brarding harga murah dengan pﬁlﬁkgﬂghﬂnﬁmm i'l.al ini Ody.sub memberikan
voucher diskon dan promo setiap event atau tanggal kembar
5.1 Saran

Bagi peneliti selanjutnya vang akan melakukan kajian atan penelitian vang sama dapat
mengembangkan penelitian pada sisi komunikasi pemasaran sebagai strategi marketing dengan
meningkatkan brand awareness.
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