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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pemanfaatan live streaming di TikTok sebagai 

strategi promosi efektif oleh Ody.sub, sebuah thrift shop di Yogyakarta. Dengan meningkatnya 

popularitas thrift shop dan penggunaan media sosial, Ody.sub menggunakan live TikTok untuk 

memperkenalkan produk mereka, menarik pelanggan dari berbagai kota, dan meningkatkan 

penjualan secara signifikan. Jenis penelitian yang digunakan adalah pendekatan deskriptif 

dengan metode kualitatif. Objek penelitian dalam skripsi ini adalah pemanfaatan live TikTok 

sebagai strategi promosi Ody.sub. Penentuan subjek dalam penelitian ini menggunakan teknik 

purposive sampling yang terdiri dari owner, karyawan, dan pelanggan setia yang berbelanja. 

Teknik dalam pengumpulan data terdiri dari observasi, wawancara, dan dokumentasi. Karena 

penelitian dilakukan kurang lebih 2 bulan. Data dianalisis dengan menggunkana langkah sesuai 

teori Miles, Hubermen, dan Saldana (2014) yaitu menganalisis data dengan 4 (empat) langkah, 

yaitu: pengumpulan data, kondensasi data, menyajikan data, dan menarik kesimpulan atau 

verifikasi. Ody.sub, thrift store baru yang didirikan pada tahun 2022, telah menarik perhatian 

dengan pencapaiannya yang luar biasa. Meskipun baru berusia dua tahun, Ody.sub berhasil 

membangun komunitas konsumen yang setia dan selalu berhasil menjual habis produk-

produknya saat live. Keberhasilan Ody.sub memicu rasa ingin tahu penulis untuk mengungkap 

strategi mereka, untuk memahami keunikan dan taktik yang mendorong penjualan mereka. 

Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa Ody.sub sukses menggunakan strategi promosi live 

TikTok dengan menerapkan konsep The Cirucular Model Of SOME. 4 (empat) tahapan, yaitu 

proses share melalui live TikTok dari proses share tersebut dibagikan siaran langsung sedang 

menjelaskan produk. Proses optimize dilakukan dengan mengharapkan penonton dan 

konsumen memberikan like pada live yang sedang berlangsung. Proses manage yang dilakukan 

Ody.sub adalah dengan memberikan pelayanan seperti mengemas produk yang sudah dibeli 

sebaik mungkin dan secepat mungkin agar konsumen puas dengan pelayanan. Proses engage 

pada live TikTok  Ody.sub dilakukan dengan promosi berbayar agar menjangkau penonton baru 

dan branding harga murah dengan produk yang berkualitas. 

Kata Kunci: Live Tiktok, Strategi Promosi, Ody.Sub 
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ABSTRACT 

This research aims to analyze the use of live streaming on TikTok as an effective promotional 

strategy by Ody.sub, a thrift shop in Yogyakarta. With the increasing popularity of thrift shops 

and the use of social media, Ody.sub uses live TikTok to introduce their products, attract 

customers from various cities, and increase sales significantly. The type of research used is a 

descriptive approach with qualitative methods. The object of research in this thesis is the use 

of live TikTok as a promotional strategy for Ody.sub. Determining the subjects in this research 

used a purposive sampling technique consisting of owners, employees and loyal customers who 

shopped. Data collection techniques consist of observation, interviews and documentation. 

Because the research was conducted for approximately 2 months. The data was analyzed using 

steps according to the theory of Miles, Hubermen, and Saldana (2014), namely analyzing the 

data in 4 (four) steps, namely: collecting data, condensing data, presenting data, and drawing 

conclusions or verification. Ody.sub, a new thrift store founded in 2022, has attracted attention 

with its extraordinary achievements. Even though it is only two years old, Ody.sub has 

succeeded in building a loyal consumer community and always manages to sell out its products 

live. Ody.sub's success sparked the author's curiosity to uncover their strategy, to understand 

the uniqueness and tactics that drive their sales. The results of the research show that Ody.sub 

has successfully used a TikTok live promotion strategy by applying the concept of The 

Cirucular Model Of SOME. 4 (four) stages, namely the sharing process via live TikTok. From 

the sharing process, a live broadcast is shared explaining the product. The optimization process 

is carried out by expecting viewers and consumers to like the ongoing live stream. The 

management process carried out by Ody.sub is to provide services such as packaging products 

that have been purchased as best as possible and as quickly as possible so that consumers are 

satisfied with the service. The engagement process on Ody.sub's live TikTok is carried out with 

paid promotions to reach new audiences and branding at low prices with quality products. 

Keywords: TikTok Live, Strategy Promotion, Ody.sub 


