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ABSTRAK 
 

 

Perancangan konsep video promosi menggabungkan elemen naratif dan elemen videografi 

untuk menciptakan sebuah visualisasi yang berkarakter dan menampilkan kesan budaya 

tradisional yang menjadi daya tarik penonton video promosi sanggar tari Kuda Lumping. 

Karakteristik video promosi Kuda Lumping sangat bergantung pada proses pengambilan 

gambar pada saat pertunjukan yang menampilkan ekspresi dan atraksi para penari yang 

mengikuti irama musik gamelan tradisional. Promosi melalui media sosial banyak digunakan 

oleh content creator yang membuat berbagai video tari Kuda Lumping yang menarik untuk 

mengenalkan kembali kepada masyarakat terutama generasi muda yang hampir melupakan 

tradisi Kuda Lumping. Pembuatan video promosi sebagai promosi kebudayaan tradisional 

tarian Kuda Lumping akibat mulai ditinggalkan dan tergerus oleh jaman modern, Kuda 

Lumping atau yang lebih dikenal dengan “Jaranan” atau “Jathilan” atau “Jaran Kepang” 

adalah sebuah identitas budaya bangsa Indonesia yang berasal dari Jawa Timur dengan 

menyuguhkan pementasan atraksi. Penulis sebagai Creative Director berperan membuat 

gagasan, membagi tugas, membimbing serta memberi arahan kepada tim dalam pembuatan 

video promosi tari Kuda Lumping dari awal hingga akhir proses produksi. 
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ABSTRACT 
 

 

. The design of the promotional video concept combines narrative elements and videographic 

elements to create a visualization that has character and displays the impression of traditional 

culture which is the main attraction for the audience of the promotional video for the Kuda 

Lumping dance studio. The characteristics of the promotional video for Kuda Lumping are very 

dependent on the process of taking pictures during the show which displays the expressions and 

attractions of the dancers who follow the rhythm of traditional gamelan music. Promotion 

through social media is widely used by content creators who make various interesting videos of 

the Kuda Lumping dance to reintroduce the public, especially the younger generation who have 

almost forgotten the Kuda Lumping tradition. Making a promotional video as a promotion for the 

traditional cultural culture of the Kuda Lumping dance due to being abandoned and eroded by 

modern times, Kuda Lumping or better known as "Jaranan" or "Jathilan" or "Jaran Kepang" is 

an Indonesian cultural identity originating from East Java with presenting attractions. The 

author as the Creative Director plays the role of generating ideas, dividing tasks, guiding and 

giving directions to the team in making the promotional video for the Kuda Lumping dance from 

the beginning to the end of the production process. 
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