BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Goa Cerme adalah gua bersejarah dan sekaligus tempat wisata vang terlelak
di Dusun Srunggo, Desa Selopamiore, Kecamutan Imogirl. Kabupaten Bantul atau
sekitar 20 km selpbfiihta Yogyilima, Blevs iatlwtama wisatawan dari Goa
Cerme adalah l‘mﬂhm sﬂﬁﬁt dan. w mﬂ.w sungai bawah tanah
dan hawnh:gl: hinwﬁﬁhﬂmﬂj [2]. Namun pasea pandemi COVID-19
pengunjung Goa Cerme tidak kﬂ.njung membaik. Sebelum pandemi rata-rata
ﬁmjlm'gm dupat mencapal 30 sampai 35 umi!lig'ﬂi hli'lﬁsgu Sementara
bm data Dinas Pariwisata Provinsi Bantul pﬂjﬁm Mﬁ jumlah total
Kun : ngan mencapai 4.927 atau sekitar 14 pengunjung per hannya, Pihak Pengelola
suchﬁ;md‘ﬁ;ﬁau beberapa upaya untuk mendongkrak jumlsh kunjungan seperti
pembangunan joglo dan agenda five mesic. Namun upaya tersebut Elhn!,d:lpnl
membushkan hasil dikarenakan banvaknya destinasi wisata baru di rea sekitar
yang bermunctlan [3], [4]. Diketahui promosi yang dilakukan selama ini masih
bersifat konvensional dan kurang mampu memikat mmm Kondis
ini ‘menunjukkan babwa strategi promosi yang dlm‘]ﬂl ini’ hmng efektif
diperhm sebush solusi yang imovatii untuk Wﬂmﬂ daya tarik dan
visibilitas Goa Cenne sehagai destifiast wisits, .

Solusi yang ttmsnm mm m tersebut adalah dengan

merancang video promosi menggunakan Iel:nnlngl visualisasi pemetasn Hga

dimensi (31). Teknologi ini memungkinkan pembuatan video promosi vang lebih
interaktif dan menank, menampilkan keindahan dan keunikan Goa Cerme secara
detail dan realistis. Melalui visualisasi 3D, penonton dapat merasakan pengalaman
seolah-olah mereka sedang menjelajzhi goa tersebut. sehingga dapat meningkatkan
minat mereka untuk mengunjungi langsung, Video promesi ini akan disebarkan
melalui platform digital media Instagram. sehingga mampo menjangkau cwdiens



[

yang lebih luas dan beragam. Dengan pendekatan ini, diharapkan informasi
mengenai daya tarik Goa Cerme dapat tersampaikan dengan lebih efektif dan dapat
menarik lebih banyak pengunjung.

Menurut Huang dkk., teknologi visualisasi 30 mampu memberikan
pengalaman visual yang mendolam dan realistis, yang dapat meningkatkan minat
wisatawan untuk mengunjungi destinasi wisata [5]. Hasil penelitian dengan judul
“The Impact of Virtual Experience on Visiting Tourism Destination Intention”
menyebutkan jika pm,m{mnan virtial memiliki pengaruh yang signifikan terhadap
minat berkunjing ke destinasi wisata [6]. Pemanfaatan konten video 3d sebagni
media promosi dan Whﬂmnasn merupakun pendekatan yang efekiif di
ﬂmhﬁﬂ:q:an wm saat ini [T]. Femﬂnstmﬁ wisata melalui
phkmdigunl seperti media sosial dapat mencapai’ audiens yang lebih luas dan
beragam, sehingga meningkatkon potensi jumlah kunjungan [8] Teknologi

Iﬁlﬁw m sudah banyak digunakan dalam industri piﬂ‘i'l'iqﬂl Ilﬂ‘lﬁ ﬁm;lus:
destinasi wisats dengan hosil yang  sangat memuaskan, Eluuym demikian.
dibarapkan penggunaan visualisasi pemetaan 3D dibarengi dengan promosi melalui
medin sosial Iuhgmm dapat menjudi strategi yang efektif dalam mmqkallmn

jumlah kunjungan wisatawan dan berkontribusi pada pengembangan ekonomi
daerah,

12 Ramusan Masalah

Wlﬂﬂ ‘belokang yong telsh dijelaskan, masalah utama yang
dihadapi oleh Goa Cerme adalsh kurangnya efektivitas strategi promosi saat ini
dalam menank wisatawan pasca pandemi COVID-19. Penurunan  jumlsh
pengunjung  vang signifﬁﬁn ﬁenmjﬁkkan pef!.imyn pendekatan  baru  dalam
promosi wisata. Oleh karena ito, rumusan masalah dalam penelitian 1m adalsh:
Bagaimanz merancang video promosi menggunakan teknologn  visualisasi
pemetaan 30 yang dapal menank minat wisatawan untuk mengunjungi Goa

Cerme?



1.3 Tujuan Penelitlan
Tujuan dan penelitian ini adalsh untuk mengatasi masalah penurunan
Jumlah pengunjung di Goa Cerme dengan cara:
a. Mengembangkan video promosi interaktif dan menarik menggunakan
teknologi visualisasi pemetaan 3D,
b. Menyebarluaskan video promosi tersebut melalui platform media sosial

3D dan editing

a. Meningkatkan jumiah kunjungan wisatawan ke Goa Cerme, yang pada
akhirnya berkontribusi pada peningkatan ekonomi lokal.

b. Membantu pengelola Goa Cerme dalam mengembangkan sirateg
pemasaran yang lebih efektif dan efisien.

Lo Sistematika Penullsan
Sistematika penulisan tugas akhir ini adalah sebagai berikut:



BAR I PENDAHULUAN

Bab ini menguraikan latar belakang masalah yang dihadapi oleh Goa
Cerme, mengidentifikasi permasalahan yang akan dipecahkan melalu penelitian
ini, menjelaskan tujuan peneliian yang ingin dicapai, serta membatasi lingkup
penelitian yang dilakukon. Selain itu, bab ini juga menyebutkan manfaat teknis dan
non teknis dari penelitian yang dilakukan serta menguraikan secara singkat struktur
dan isi dan kesefuruhan tugas akhir.

BAB I TINJAUAN PUSTAKA

Bab ini berisi papjm mengenai {eori-leori yang relevan dengan
penehumfmnmkk{mapﬂtm visuglizasi 3D danptunmpmyn dolam promosi
pariwisati, Selain nu,hﬂ:_hjq: membahas penqﬁlt mmfh-yang berkaitan
&nw lnplk ini, schinggs dapat membenikan landasan teori- yang kuat dan
mmlpﬂi&hjmnlribusn penelitian ini terhadap bidang studi mﬂ

mm METODOLOGI PENELITIAN

Bab ini menjelaskon desain don pendekatan penelitian yang: d:g:lullrﬂn
termasuk teknik pengumpulan dats dan metode analisis data yang diterapkan. Di
&lhmnjh m dijelaskan  langkah-langksh konkret yang diambil dalam
pengembangan video promosi berbasis teknologi visualisasi pemetaan 3D
menggunakon pendekatan Pra-produksi, Produksi dan Pascaproduksi, serta
bagaimana data akan dikumpulkan dan dianalisis untuk menilui efekiivitas video

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

Bab ini menguraikan proses pengembangan video promosi menggunakan
teknologi visualisasi 3D, termasuk tshapan perancangan, pembuatan. dan
penyempumaan video. Selain iﬁj., bab iﬁjuga mnﬁi}nﬁas strategi penyebaran video
melalui platform media sosial Instagram dan melihat feedback penonton hasil
penyebaran tersebut untuk menilai efektivitas video promosi dalam meningkatkan
minat dan jumlah kunjungan wisatawan ke Goa Cerme.

BAB YV FENUTUP

Bab ini menyimpulkan hasil penelitian berdasarkan analisis data yang telah
dilakukan. membenkan saran yang dapat diterapkan oleh pengelola Goa Cerme dan



pihak terkait lainnya untuk meningkatkan jumiah kunjungan wisatawan. Selain itu,
—_ et Letehacs e ——
memberikan rekomendasi untuk penelitian lebih lanjut di masa depan.
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