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L.1. Latar Belakang Penciptaan Karya

Yogyakartn merupakan kota yung sudah lama menjadi pusat kegiatan
budaya dan pariwisata ymg-ﬂ;&uﬁifﬁtwarisan sejarah dan tradisi. Daerah
ini dikenal mg:.u s.qlﬁhﬂﬂ kota paling heuqnmh di Indonesia, dengan
mentancarkan pesona dari kebudayaan nya, kota Yogyakarta ini mampu
untuk memikat serta menarik ribuan wisatawan unfuk berkunjung. Budaya
Yogyakarta yang kaya dun juga bﬁngnmllﬂiﬁ magnel atau doya tark
bagi para pengunfung yang sedang méncarl pengalama yang otentik dan
memikat. Daerah Istimewn Yogyakarta merapakan salah sato daya tark
‘wisata budaya tertinggi ke-3 di Indonesia ( Basrurrohman & Pradana, 2021)

Beberapa tempat yang bernda di Yogyakarta juga dapat membawa
_hmugm bagi siapapun yang merasaknnnya dan membawa dmhﬂi bagi
sigpapun. yang melihatnya. Yogyakarta juga. sangat tcrml dengan
iﬁ:ﬁnerrwa vang tercipta akan warisan hﬂhjh mg mencerminkon
perpaduan tradisi Jawa dan pengaruh buduya

Kmmmﬂ@smmmwﬁﬂmu dalam
bahasa Inggris ‘culinary”. Kata ini berasal dari bahasa Latin ‘culinarius’
ﬁ'lh;ﬁ w dari kata ‘calina” yong berarti dapur, fempal memasak

. makanan. Memusuk me:rqmnval mﬂmml yaitu transformasi alam

kita berbicara tenl:mg d]n klla u'ndln d:m tcmpﬂt kita di dunia (Utami,
2018). Makanan tidak hanya mewakili kebutuhan biologis manusia untuk
bertahan hidup. tetapi juge mewakili kebutuhan sosial dan budayn dalam
komunitas atau populasi masal. Makanan diolah berdasasrkan aspirasi dan
dipengaruhi oleh fakior sosial dan budaya vang menimbulkan maokna



simbolis pada makanan. Faktor-faktor budaya merupakan bagian dari
pengalzman manusia yang selafu berkembang dan berubah (Utami, 2018).

Kuliner tradisional Yogyakarta yang sangat beragam membawa para
pelancong mendatangt kota Yogyakarta untuk merasakan rasa yang ada
pada jajanan tradisional Yogyakarta seperti wedang ronde;, wedang uwuh,
dan kopi jos, Jajanan tradisiénal Yogyakarta tidak hanya menghadirkan
kenikmatan rusa, tetupl jugs memberikan sentuban rasa yang memiliki
cﬂﬂipﬂﬂ setiop mﬁlﬂmﬂ)ﬂ. Melalui hlﬁm kuliner khasnya,
Yogyokorta tidak hanya menghodirkan kenikmatan gasa bagi para
pengunjungnya, fetapi juga mengujak uniuk menjelajahi sejarsh dan
;_kglhetngama.u busdaya vang kaya di mhﬂ_ﬁ,mﬂ__[mtmyalmya ragam
kuliner Yogyakarta tak jarang jajanan tradisional Yogyakarta di jadikan
M— oleh, seperti bakpia, ymgim., cokelat. :

‘Ditengah pesatnya perfumbuhan  industri kuliner, penting bagi
pmﬁhﬂm makunan dan minuman uptul memperkenallkon ﬁm&mkﬂ
secara efektif kepada pasar. Salah satu card-yang paling efektif untuk
meninglkatkan penjuakin bagi suatu pemsahﬂ]ﬂﬂghﬂmmtﬂnksl barang
afau jasa adalah melalui strategi pemasaran. m saty ﬂ terpenting
untuk mentlai potenst perusahaan secara komprehonsif adalah strategs
pmmn;m Km,kqurbamsnn permasalahan yang ada di dalam

TIHS maka diperlu ketekunan m kuat bagt divisi-divisi
. perus.ahaa.n sk mengnwah nkuv:wn.[ﬁﬂhnuu et al., 2015). Dalam
era digital yang serba cepat dan berkemb; ing, ¥ideo telh menjadi salah satu
alat pemasaran vang cukup efektif. Mimmrt Supriyono, 2010 {dalam Astuti
& Desriven, 2018) video promosi merupakan salah satu media vang efeknf

dalam mempengaruhi seseorang atau sebuah lembaga/instansi dengan
penvempaian vang menank. Dengan komunikesi melalui sudio visual
tentunya penyvampaian promost semakin efekuf. Pada akhimya, cara yang
baik untuk mempromosikan perusahaan ataw institusi secara efektf dan



efisien adalah melalui promosi video. Hal ini tidak terkecuali bagi industri
kuliner. dimana video dapat memberikan pengalaman viswal yang menarik,
memikat, dan mengundang selera kepada awdiens. Dalam konteks ini,
video comparny prafife telah menjadi salah satu strategi pemasaran yang
efektif dalam memperkenalkon produk makanan dan minuman kepada

konsumen.
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Gﬂ@!&ar 1.1 Geral cokelat .rl'bm'n'm
Stmber - Cokelat aDdalem

Salah satu perusahaan yang masuk pada industri kuliner adalah cokelat
nDalent, cokelat nDalemn merupakan salah satw oleh-oleh dar Yogyakarts,
cokelat nDalem merupakan UMKM (Usaha Mikro, Kecil dan Menengah)
Dikutip dan website womentourism.id cokelal nDalem adalah usaha yang
sudah didirikan sejak tahun 2013, didirikan sebagai persembahan kepada
kota Yogyakaria, dengan memiliki tujuan menjadi cokelat “Tanda hati dar

jogja”. Cokelat nDalem sangat erat kaitannya dengan budaya masyarakat



Jawa. Hal tersebut terlthat dari nama dari perusahoan ini yaitu “nDalem”
yang memiliki arti rumah dalam bahasa Jawa. Dan pengertian tersebut
perusahaan ini mencoba mengeksplorasi bahwa perusahaan cokelat
nDalem adalah tempat dimana hati kembali. Perusahaan cokelat nDalem
memiliki konsep untuk menceritakan budaya Yogyakarta kepada setiop
pembelinya melalui kemasan yang mereka miliki. Cokelat nDalem juga
hekeqamdm.ganmjmﬂ Yw untuk mendapatkan biji kakao
vang bﬂnulmm yang berhasil diproduksi oleh cokelat nDalem
‘memiliki varian rasa yang unik daripada produk cokelat lninnya. Beberapa
-l:euniklm warian rasn cokelot tersebut tcmkmmﬁﬂiai dengan varian
nﬂi es rujak, wedang bajigur, nedangwmﬂl&u.ﬁﬂthuyak lagi. Selain
itu, cokelat nDalem jugs menyediakan variin cokelat dan kemasan custom
yang dapat menjadi pilihan pembeli untuk memberikan cokelat sebagai
hodish stan sebush cinderamats, dimana cokelst nDalem  lebih
_mmﬁiuskan target pasar mereka pada pelanggan internasional. Cokelat
nDalem memiliki visi utama yaitu “menjadi produsen cokelat *mndahati’
terbaik di Indonesia” dan memiliki misi, mengangkal cokelat Indonesia
menuju cokelat kualitas dunia, memberikan dukungan kepada para petani
kakao l!ldm untuk kakno berkualitas dunia, mumhu&nn dukungan
hhlﬁlmp H]]ﬂﬂhmn untuk hﬁmhm dan mencapai potensi
s  menjix "hnd:}m lﬂm&gal budaya perusahaan
. \r.'mg d]mﬂmfemﬂkm dalom produk cokelat nDalem. Cokelat nDalem
sendiri sekarang sudsh mulai dikembangka
tidak hanya menjadi produk oleh - ﬂleh saja, letapi juga dopat memperluas

ngkan lebih luss dengan harapan

pasar konsumen dengan bertemu penikmat cokelat yang berbeda. Cokelat
nDalem memiliki target pasar dalam negen dan luar negeri. dengan itu
cokelat nDalem memfokuskan penyebar luasan produk mereka melalui
market place dan mengikuti pameran — pameran, cokelat nDalem kerap
mengikuti pameran — pameran yang berada di luar negeri.



Melihat keunikan dan perusahaan tersebut, penulis mengajukan
kerjasamn dalam pembuatan video campany profile cokelat nDalem. Dan
dengan menjadi salah satu daya tarik wisata budaya tertinggi. masih cukup
banyak masyarakal yang belum mengenal kuliner Daerah Istimewa
Yogyakarta (Basnmrohman & Pradana, 2021). Setelah melakukan
wawaneara penulis menggﬁii bdrn. prodduk cokelat nDalem belum
begitu dikenal di kalangan masysmkat daersh Yogyakarta, yang
disebabkan olch adanya pessing vang lehih besar dan lebih dikenal di
Yogyakarta, Kerjasama tersebut jugn didasan dengan tidak adanya video
xnm;.u:rn} plﬁﬂvlﬁimkﬂat nDalem. Pm widet company profife

uﬂlﬂ]al nDalem dan juga untuk mcmporiuas }lmmdan cokelat
nDalem, company profife juga membantu dalam memahami lebih. baik
tentany perusahaan bagi piliak internal maupun eksternal, dengmn memiliki
mjuﬂg unik dan beragam serta mlai-nilai budaya yun.g-iih;mgn}'a
menjadi poin penjualan yang kuat, dan dapal menjadi sarana yang sangat
efoktif untuk menyampaikan cerita di balik ,ﬂﬁlp produk  cokelat,
menciptakan hubungan emosional dengan kensumen, dan membedakan
merek dari pesamg di pasar vang knmpefﬂiﬂ Cokelat nDalem juga kerap
mmwm pameran yang ada di Juar negeri scperti di singapur
hm mﬂ memperluas penyebaran produk mereka pada pasar
. internasional, Mchﬂhl-l m.f: 0 mmpam‘.rmﬁu. pu'msahuan dapat menyoroti
proses produksi, bahan-bahan berkualitas, nﬂm nilai keberlanjutan, dan
cerita-cerits menarik yang melatarbelakangi setinp produk cokelal yang
diproduksi.
Pada pembuatan video compoany profile penulis berperan sebagm

sutradara yang bertugas merancang ide dasar, membuat konsep,
pengawasan proses pra produksi hingga pasca produksi, mengembangkan
elemnen visual dan estetika yang mendukung pesan yang ingin disampaikan,



memberikan arahan agar video company profile sesuai dengan konsep yang
videa company profile yang dibuat.
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