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Latar Belakang Masalah

Perkembangan ilmu dan teknologi merupakan bagian dari siklus
pertumbuhan masyarakat. Dengan berkembangnys teknologi mempermudah
personal ataupun kelompek dalam penyampaian pesan. Dengan kemudahan dan
Manusia_dimudshkan @engan adanya

1 media gambar,

gambar dalam frsme, di mana frame demi frame diproyeksikan-me
nis sehingga pada layar terlihat gamba Mm[

1 penjualan

@ pandangan, swara, dan
gerakan [2].

Iklan merupakan setiap bentuk komunikasi yang dimaksudkan untuk
memotivasi seorang pembeli potensial dan mempromosikan penjual suatu produk
atau jasa, untuk mempengaruhi pendapat publik, memenangkan dukungan publik
untuk berpikir atau bertindak sesuai dengan pemasang iklan [3].



Dalam penelitian yang dilakukan di objek penelitian Rumah Makan Mbok
Berek Yogyakaria di temukan Kendala bahwa upaya promosi kurang maksimal.
Pihak Rumah Makan Mbok Berek telah mempromosikan produknya, tetapi hasil
yang di harapkan kurang maksimal. Upaya yang di lakukan pihak Rumah Makan
Mbok Berek melalui brosur di rasa kurang maksimal.Mbok Berek Jogja belum
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dapat memperluas penyebir: roduk Rumah Makan Mbok
Berek terhadap masyarakat luas.
1.2, Ruomusan masalah
Berdasarkan latar belakang masalah diatas, dapat disimpulkan sebuah

rumusan masalah, yaitu bagaimana membuat iklan social medie Instagram dan



Youtube pada Rumah Makan Mbok Berek menggunakan teknik five shoor dan

miotion graphic sebagal media promosi?
1.3. Batasan Masalah

Beberapa Batasan masaloh yang di gunakan dalam penelitian ini adalah
sebagal berikut :

mah Makan Mbok berek JI. Solo-

(google : Ayam goreng Mbok Berek)
P 720 pixel

dan moition griphic.
2. Mengunggah video iklan pada social media instagram dan youtube sebagai
media promosi Rumah Makan Mbok Berek.



3. Sebagai saloh satu syarat penulis untuk menyelesaikan program Strata [ pada
program studi sistem informasi pada Universitas AMIKOM Yogyvakarta,
1.5, Manfant Penelitian

Manfaat yang di peroleh dari hasil penelitian antara lain :

1. Bagl Penulis

ingan dan pembuatan video
iklan ini adalah sebagai berikut :
1. Metode Wawancara
Metode ini bertujuan sniuk menacan informasi vang di butuhkan kepada
pihak yang terkait mengenai Rumah Makan Mbok Berek untuk



menyusun perancangan dan pembuatan iklan, serta mendapatkan solusi
dari masalah tersebut.

1. Metode Observasl
Mendapatkan informasi dengan cara terjun langsung ketempat objek
penelitian hal ini bertujuan untuk mengamati objek pembuatan video
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Pada bab ini menjelaskan tentang latar belakang masalah, rumusan

masalah, batasan masalah, wjuan penelitian, metode penelitian, dan
sistematika penelitian.
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yang telah dibuat.

DAFTAR PUSTAKA

Berisi daftar sumber-sumber data penelitian yang digunal

referensi dalam penyusunan skripsi.
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