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ABSTRAK 

Iklan layanan masyarakat merupakan salah satu cara dalam memberikan pesan 

yang memiliki nilai sosial kepada masyarakat. Oleh karena itu, pesan yang 

disampaikan haruslah jelas dan dapat dimengerti sehingga terdapat beberapa 

faktor yang harus diperhatikan dalam pembuatan iklan layanan masyarakat. 

Adapun yang perlu diperhatikan salah satunya yaitu penggunaan teknik 

sinematografi ketika dilakukannya produksi iklan layanan masyarakat. Bagi 

seorang Director of Photography teknik sinematografi merupakan hal yang 

penting untuk dipahami karena pesan yang akan disampaikan kepada audience 

akan memiliki arti yang berbeda-beda tergantung dari bagaimana pengambilan 

video tersebut dilakukan. Kajian akan dilakukan secara kulitatif dengan 

pendekatan analisis semiotika. Adapun beberapa aspek dasar dari teknik 

sinematografi 5C diantaranya adalah Camera angle, Type of shot, Cutting, 

Continuity, Camera movement dan Composition. Hasil dari penelitian ini ialah 

video iklan layanan masyarakat Pelayanan HKI bagi IKM di PDIN Yogyakarta 

dengan menerapkan teknik sinematografi ke dalam proses pembuatannya. 

Kesimpulan yang didapat dari penelitian ini ialah pentingnya untuk memahami 

teknik sinematografi dalam pengambilan gambar agar pesan yang dibuat dapat 

tersampaikan dengan baik kepada audience. 

 

Kata kunci : Iklan, Sinematografi,  Director of Photography 
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ABSTRACT 
Public service advertisements are one way to convey messages that have social 

value to the community. Therefore, the message conveyed must be clear and 

understandable so there are several factors that must be considered in making 

public service advertisements. One of the things that needs to be considered is the 

use of cinematography techniques when producing public service advertisements. 

For a Director of Photography, cinematography techniques are important to 

understand because the message that will be conveyed to the audience will have 

different meanings depending on how the video is taken. The study will be 

conducted qualitatively with a semiotic analysis approach. Some basic aspects of 

the 5C cinematography technique include Camera angle, Type of shot, Cutting, 

Continuity, Camera movement, and Composition. The results of this study are 

public service advertisement videos for IKM HKI Services at PDIN Yogyakarta by 

applying cinematography techniques to the production process. The conclusion 

obtained from this study is the importance of understanding cinematography 

techniques in taking pictures to convey the message properly to the audience. 
 

Keywords : Advertisement, Cinematography, Director of Photograph


