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1.1 Latar Belakang

Teknologi informasi. Komunikasi dan khususnya Multimedia berkembang
pesat saat inif 1]. Penerapan multimedia di perusahasn yang menonjol tertuju pada
aklivitas pemasaran, ksususnya aklivilas m.'il Kelebijhan multimedia adalah
menarik indera dan mensnk min:ll,-l:ﬂlnimam_pﬁm Elhungan antara pandangan
suara dan gerskan[2]. Diketahui dalam mmtsmhn suatu produk dan jasa
memerlukan sebuah usaha promosi, fklan merupakon salahsaty bentuk promosi
yang hwul: :I:g.mlhm perusahsan dalam mwkun produknyva. Ada

WMM alternative media periklanan yang dapat digunakan perusahaan
untuk mempromosikan produknya, diantaranya surn'r‘iﬂllr,mﬂﬂr.nl_j_llal_t. televisi,

media social, dl1 [3].

Untuk menarik minat masyorakat fuas, pembuatan video iklan sangat
@Eﬂl;lh_lm Bﬁwglm menerapknn Tekwik Live Shoor, Ram:c_m’ng.#uﬂmmn
tracking  maka 'irrpa]um beberapa live shoot demgan setingan lensa dan
pmlhnmjang tepat agar Teknik Teknik yang dlww tercipta transisi
}’ms mulus. Teknik Live Shoot, anwcapmg r.iml Haf."cﬁ n'wﬂﬂg feami

mim UMEM yang hﬂlﬁbﬂ.dlm'grih Srimartani, Kec.
Pivungan, Kabupaten Bantul, Daerab [shmew: log yakarts. Scientea’s berfokus
pada produk mineman mmmmmmﬂg yang soat ini banyak
di minati. Outlet Smnleh.ihhleﬁq:l hari dengan jam operasional dimulai dari
pukul 06.00 WIR sampai dengan 20.00 WIB. Secientea’s juga memiliki akun
Instagram. Hal tersebut dapat memberikan keuntungan kepada Scientea’s dalam

mempromosikan  produk  dengan  membuat  video  iklan  yang  menark.
Mengegabungkan live shoot dengan Tednik Rotescoping dan Mation Tracking yang
di Aplikasikan pada Video iklan Scientea’s maka menjadikan tuntangan tersendiri
dalam pembuatan Video iklan ini. Mengingat produk UMKM ini belum



mempunyai media untuk mengiklinkan produknya maka dan itu penulis
mempunyai ide untuk mengimplementasikan Teknik live shoot dan Teknik visual
effect dengan tema yang sesuai dengan Produk UMKM tersebut. Dari uraian di atas
maka di dapatkan judul “Implementasl Teknlk Visual Effect pada Iklan
Sclentea’s Menggunakan Adobe After Effect™

terdanat Tekaik

14  Tojuan Penelitian
1. Menyelesaikan tugas akhir sebagai mahasiswa Universitas Amikom

Yogyakarta dan mendapatkangelar S1.
2. Menjadikan media promosi untuk Scientea’s agar menarik minat



masyarakat fuas.
3 Menerapkan Teknik Teknik pengeditan efek video yang telah

nmmhhdndmmfummﬁmdmchnmﬁmmtmehud@mhu
untuk mendukung proses penelition. Metode tersebut antara lain



Lol Metode Pengumpulan Data

Dokumentasi adalah proses atau hasil dari mencatat,
bentuk tertulis, visual, atau elektronik. Tujuannya
adalah untuk menyimpan, mengorganisir, dan
menyediakan okses muodah terhadap  informasi
tersebut. Dengan metode imi penulis  bisa



mendapatkan banyak data ataupun referensi yang
relevan dengan penelitian yang sedang dijalani
Loz Metode Anallsis
Dalam pembuatan iklan ini peneliti menganalisis tujuan
pembuatan iklan, sarana yang dituju setelah iklan selesai dibuat dan
Teknik yang dipakai dalampembuatan  video iklan Produk

lLo4 Metode Evaluasi
Setelah melalyi proses perancangan, hasil akhir dari
penelitian akan diuji kelayakannyn. Dengan mempertimbangkan
kualitas visual. pemilihan music dan suara, editing dan pemotongan,
dan relevansi konter. Hal tersebut ditakukan agar video sesuai



dengan fungsi iklan Scientea’s kepada responden yang merupakan
target market dari Scientea’s,

1.7  Sistematika Penullsan

sistematika penulisan terhadap pokok-pokok permasalahannya yaitu sebagai

perbuatan dan penerapan
rendenng, hingga proses pasca produksi.

V. BABV PENUTUP
Pada bah ini merupakan bagian akhir yang berisikan kesimpulan dan
video iklan Scientea's,
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