BAB I
PENDAHULUAN

I.1.Latar Belakang Fenclptaan Karva

Batik merupakan seni rupa murmni dmﬂm,sl peninggalan lelubur vang saat ni
menjadi salah satu ciri'khas dari hﬂn’l mkhmusnyn Jawa, batik ssat ini
menjadi warisan Budays Indonesia yang telah mendunis. Menurat UNESCO batik
dinilai sebagai identitis bangsa Indonesia dan menjadi bagian pe-nlinE: bagi orang
Indonesia sejak lahir hingga meninggal. Menurut mmﬂvmd ada 5 daerah
penghasil batik di Yﬂg}m yang terkenal dan men '_ ya _hia.iltas bagus yaitu
Kiwmgm Giriloyo, Kampung Batik Ngasem, BMMMEMM Progo.
Sentra Batik Plalangan Sleman, Sentra Batik Desa Kepek Gu
penulis dan tim memilih Kampung Batik Giiloyo sebagai mﬂn lﬁm antuk
pembuatan videw company prafile karena di Kampung Batik Ngasem fokus utamanya
Mﬂjmjuﬁlﬂﬂ _terln produsen lainnya hanya memperlihatkan proses pembuatanya
saja, mdmlﬁ Kampung Batik Giriloyo pengunjung. ‘bisa ikut bnlﬁtr ‘membuat
hal&n’ sendiri bersama dengan pengrajin batik dﬁm Hﬂmpﬂl mmms com

_puﬂ'udu]: kumpong Emlu'.ru adalah pengrajin batik, kemampuan yang dimiliki
warga merupakan furun-temurin yang diwariskan dari nenek moyang. Ada beragam
jenis motif m Mﬂ dgu agumnn}rn memiliki filosofinys masing-masing.
Kempung hn‘l‘&-ﬂh‘ﬁuvu yang “berada di Bantul, ’fw merupakan salah satu
sentra produksi batik tulis ﬂimwmﬂhﬁm hinggn saat ini. Giriloyo
merupakan sebuah dusun di kaki bukit Tmiogirt. EMM'perhukimn yang terkenal di
daerah kawasan selatan Yogyakarta karena di sanalah raja-raja kerajasn Mataram Islam

il Namun

dimakamkan. Suasana vang sunyi dan sepi khas pedessan namun penub dengan
kebersamaan dan kedamaian yang mewarnal daerah tersebut. Ginloyo yang terlihat
sunyl dan sepi termyata menyimpan warisan budava yang luar biasa.



Giriloyo merupakan sentra dari pengrajin batik tulis di Yogyakarts. Kampung
batik Giriloyo saat ini menjadi kampung wisats edukasi. banyak wisatnwan yang hadir
untuk belajar batik dari wisatawan lokal hingga mancanegara. Kampung Batik
Giriloyo terkenal dengan produk-produk batiknya yang berkualitas tinggi dan
memiliki makna vang tersirat di setiap motif dan coraknya. Selain itu, Kampung Batik
Girlloyo juga menjadi salah satu t;m vﬁﬂh. di Yogyakarta yang populer.
Wisatowan dapat mengunjungi mmm melihat proses produksi batik
dan membeli produk-produk batik yang dikasilkan di kampung tersebut

Tetapi dibalik suksesnyn kampung batik yang saat ini menjadi salah satu objek
wisatn edukas: di Yogyakarta, ayatanya masih I:mwukmsyu#utas’f’ t dari Bantul dan
sekitarmys yang belum mengetahui terdapat se
wawanears yang penulis dan tim lakukan terhadap unrg.dﬁ hmﬂ ml::: belum
mengetahui adanya kampeng batik giriloyo. Hal ini tentunya disebabkan karena
kurangnya promosi kampung batik Giriloyo melalui sosial media. Menurut Rambat
Lupiyoadi (2006) promosi adalah salah satu variahel dalam bauran pemasaran yang
sangat panting dilaksanakan oleh perusahaan dalam memasarkan produk atau jasa.
Kegiatan promesi bukan saja berfungsi sebagai alat I:dnﬂnMnnlm perusahaan
dengan konsumen, melainkan juga sebagai alat untuk mempengaruhi konsumen dalam
keglmpunhthmnhmmym sesual dengan keinginan dan kebutuhannya.
Tentu kita semua sepakat rli era mﬂqtmsam saat ini sosial media sangat berperan
penting Whﬂi.mw susmltth!ﬁlih dapat dengan mudah
me:ngnl;ﬁs .berh‘a.gai ..inf:.J.[m.u-A.;:.}rn.uﬁ kit brunmkm:hninﬁnkm Selain itu kampung
batik Giriloyo hingga saat ini belum memiliki video company profile perusahaan,
sedangkan video company pmﬁla merupakan salah satu media promosi yang efektif
karena dapat menyvampaikan informasi dengan visual yang menarik, memudahkan
audiens untuk memahami informasi. dapat diputar ulang, dapat dibagikan secara luas,

dan memiliki daya tank vang tinggi.
Menurut Nugroho (2014) sinematografi/cimematography terdini dari dua suku
kats cinema dan graphy vang berasal dari bahasa Yunani, Kinema, yang berarti
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gerakan dan graphoo yang berarti menulis. Jadi sinematografi dapat diartikan menulis
dengan gambar vang bergerak . Padn sebuah company profile, sinematografi mernsjuk
pada kemampuan dalam mengelah gambar, Ini bisa termasuk penggunaan teknik
sinematografi seperti pencahayaan, framing, dan komposisi gambar. serta kemampuan
dalam menggunakan kamera. lensa, dan filteruntuk mencapai efek yang diinginkan.
Kemampuan dalam sinematografi juga Wgspek teknis dari proses produksi
video company p-.r:yi'.m,ﬁpml pmmm pﬁw.mtmgnn dan pencahayaan.

Kerjasama yang dilaksanakan tersebut nantinyn akan menghasilkan sebuah
video company profile knmpung batik Ginloyo. Menurut Binanto (2010), kata video
bmnl dﬁﬂ:ﬁm |atin, mbﬂ:ﬂh ";rxayn lihat™. Vidﬁ&ﬁh;mﬁlﬂugi pemrosesan
sinyal elekiranik yang mewakilkan gambar bergerak. Aplikasi umim dari teknologi
video adalah televisi. Sehingga dapat disimpulkan xﬁﬂﬂhj&ﬂt&ﬂkmﬂpuim
gambar-gambar mati yang bergerak dalam suatu frame dan kemm tertentu dalam
sebuah bentuk dimensi yang berbeda. Menurut Wibawo (2011), video campany prfile
merupakan video yang diprodukst untuk  keperluan fertentu; misalnya
m'lwmm untuk diseharluaskan ke publik, selain itu g‘mﬂ dipakai

sehgln sarand pendukung dalam sustu presentosi perusahaan atan hlmfpu& tertentu,

Nantinya video company profile tersebut sebagai video promosi kampung batik
Emlhj-hq,n lebih dikenal juss. Menurut Laksana (2019) “promosi adalah suatu
komunikasi dari pmjnlt ﬂmamlﬁ:.;ﬂng berasal dani informasi yang tepat yang
bertujuan untuk merubah sikap dan tingkah laku pembeli Selain sebagai media
Promosi kmn]:nmg hat:L (-jiriluyni .d.ibm'npkun dmgunidm tersebut menjadi pemicu
terhadap masyarakat terkl'i}fﬁl MMMMt serta melestarikan seni
budaya asli bangsa Indonesia agar tida.k-hiln.rl,:_[ seiring perkembangnyn zaman. Fideo

company profile tersebut diharapkan dapat membantu Kampung Batik Giriloyo untuk
mempromosikan produk-produk batik yang dihasilkan di kampung tersebut kepada
calon pembeli yvang berasal dari berbagni daerah. Melalui video company profile
tersebut juga dapat memperkenalkan proses produksi batik di Kampung Batik Giriloyo
kepada calon pembeli. sehingga mercka dapat lebth memahami dan menghargai
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produk-produk batik vang dihasillan di kampung tersebut. Selain itu, video company
profife juga dapat membantu Kampung Batik Giriloyo untuk meningkatkan bramed
awareness atau kesadaran merek di kalangan calon pembeli. Menurut Handayani
(2010). Kesadaran merek (brand awareness) adalah kemampuan dan konsumen
potensial untuk mengenali stan mengingst bahwa suatu merek termasuk ke dalam
kategori produk tertent. Dengan mcnupﬂh:mﬁul yang menarik dan penyampaian
pesan yang lepal, video dompany profife dapat membantu meningkatkan minat calon
pembel terhadap proditk-produk batik yang dihasilkan dari kampung batik Giriloyo.

Secarn kesehinshan, tﬁumﬁ-ﬂﬁ'ﬁ: dupal membantu Kampung Batik Giriloyo
untuk mempromosikan mhb;mdxﬂ: batik yang dihasilkcan di kampung tersebut,
memperkenalkan proses produksi batik di Jmmpunﬁ fersebut kepada, calon pembeli,
danw:m brand awareness di kalsngan calon pembeli.

- Dalam melaksanakan produuksi video company profife knmpung batik Giriloyo,
penulis. m sebagai sutradars. Sutradara adalah seseorang yang bertugas
nmbeﬁm__p_ugﬂhﬂn kepada pemain afnu pengisi acara dan tekms oprasional.
Secars langsung bertanggung jawab memindahkan securs, efektif yang fertulis di
dalam naskah kednlam bentuk sudio visual. Pekerjaan utama dari seorang sutradara
adalgh memimpin jalannya pembuatan video dari awal hingga akhir seﬂi'imnmhami
isi mmm mefakukan riset. mengadakan pﬂﬂlltaﬂn naskah,
melaknkan latian mbﬂ{m pmdnhm. Lmrdmﬂjl dengan :duruh kru memantau
Jalmnyapm proc ; an pentas/film secara baik., memantau proses

penyuntingan film/video }..mg nkm:l dltrunL melakukan peninjauan kembali sebelum

akhirnya resmi dirilis. Penilis yang WMMHL bertanggung jawab atas
jalannya pembuatan video dan awal hingga akhir agar berjalan dengan baik dan lancar

sestal dengan apa yang telah direncankan dan membuat video agar terlihat menark
agar pesan atau ceritn yang ingin disampaikan oleh konten tersebut dapat diterima

kepada audiens. Dalam pembuatan video company profile, penulis bertanggung jawab
penuh untuk mengarahkan kru dan pemain saat proses pembuatan video agar sesum
dengan naskah yang sudah ditulis. Surtradara juga bertanggung jawab memberikan
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arahan gambar kepada penata gambar atau Directar OF Phatography (DOP) sehingga
terjadi kesinambungan antara konsep. naskah dan visualisasi yang ada. Sutradara juga
bekerjasama dengan DOP dan tim produksi lainnya untuk menentukan cara terbatk
untuk menyampaikan pesan atou cerita yang ingin disampaikan oleh perusahaan
melalul video company profile tersebut.

1.2.1 Manfanst Ki
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