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ABSTRACT (In English) 

 

Batik is a pure two-dimensional fine art of world heritage from Indonesia and is a 

characteristic of Indonesian culture, especially Java. Meanwhile, according to 

UNESCO, batik is considered the identity of the Indonesian nation and is an 

important part of a person in Indonesia from birth to death. Batik is also said to 

have many symbols related to social status, local culture, nature and history. World 

recognition of the existence of batik in Indonesia must motivate the younger 

generation to be proud of batik and maintain this cultural heritage for the next 

generation. But behind all that, in the current era of modernization, batik is starting 

to become less popular with the younger generation, instead of preserving the 

cultural arts left by their ancestors, the current younger generation is actually more 

interested in foreign culture, one example of which is fashion. In this way, the 

author has the desire to participate in preserving Indonesia's original cultural 

heritage by collaborating with one of the Giriloyo batik village associations in the 

village of Karang Kulon, Wukirasih, Imogiri, Bantul, Yogyakarta. This 

collaboration will later produce a company profile video for Giriloyo Batik Village, 

which will later be used as a promotional video for Giriloyo Batik Village so that 

it is more widely known. Later the video will be published on the Giriloyo Batik 

Village YouTube channel. Choosing Giriloyo Batik Village as a partner is because 

they want to promote it so that it is known to the surrounding community and other 

outside communities, because according to interviews conducted with residents 

around Bantul, there are some who don't know about the existence of Giriloyo 

hand-written batik. Even though the Batik Village is quite interesting to visit 

because according to yogya.inews.com 90% of the residents there are batik 

craftsmen and there is a batik association which allows visitors to see the process 

of making hand-written batik and allows visitors to learn how to make hand-written 

batik. In the production process of this company profile video, the author acts as 

director.  

 

 Keywords: Company Profile, batik, director, promotion, culture



xiii 

 

ABSTRAK (Bahasa Indonesia) 

 

Batik adalah sebuah seni rupa murni dua dimensi warisan dunia dari negara 

Indonesia dan menjadi ciri khas dari budaya Indonesia, khususnya Jawa. Sementara 

itu, menurut UNESCO, batik dinilai identitas bangsa Indonesia dan menjadi bagian 

penting seseorang di Indonesia sejak lahir hingga meninggal. Batik juga disebutkan 

memiliki banyak simbol yang berkaitan erat dengan status sosial, kebudayaan lokal, 

alam, dan sejarah. Pengakuan dunia terhadap keberadaan batik di Indonesia, harus 

memotivasi generasi muda untuk bangga dengan batik dan menjaga budaya warisan 

ini sampai ke generasi berikutnya. Tetapi di balik itu semua, di era modernisasi saat 

ini justru batik mulai kurang diminati oleh generasi muda, alih-alih melestarikan 

seni budaya peninggalan leluhur nyatanya generasi muda saat ini lebih meminati 

budaya luar salah satu contohnya adalah mengenai fashion. Dengan begitu penulis 

memiliki keinginan untuk turut serta menjaga warisan budaya asli Indonesia ini 

dengan berkerjasama dengan salah satu paguyuban kampung batik Giriloyo yang 

berada di desa Karang Kulon, Wukirasih, Imogiri, Bantul, Yogyakarta. Kerjasama 

tersebut nantinya akan menghasilkan sebuah video company profile kampung batik 

giriloyo, yang nantinya video tersebut sebagai video promosi kampung batik 

giriloyo agar lebih di kenal luas, nantinya video tersebut akan di publikasikan di 

chanel youtube kampung batik giriloyo. Memilih Kampung Batik Giriloyo sebagai 

mitra karena ingin mempromosikan agar dikenal oleh masyarakat sekitar dan 

masyarakat luar lainya, karena menurut wawancara yang dilakukan terhadap warga 

sekitar Bantul ada yang belum mengetahui adanya batik tulis giriloyo. Padahal 

Kampung Batik tersebut cukup menarik untuk dikunjungi karena menurut 

yogya.inews.com 90% penduduk disana adalah pengrajin batik dan disana terdapat 

paguyuban yang batik tulis yang memperbolehkan pengunjung untuk melihat 

proses pembuatan batik tulis dan memperbolehkan pengunjung untuk belajar 

membuat batik tulis. Dalam proses produksi video company profile ini penulis 

berperan sebagai sutradara.  

 

   Kata Kunci: Company Profile, batik, sutradara, promosi,  budaya


