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5.1 Kesimpulun

Brand Galgil telah menerapkan bauran komunikasi pemasaran antara lain
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:11

ke .Bﬂ:ﬂgﬂ Pm‘k yang be I . prem —
da expo-expo di daersh Tegal juga menjadi =

mfhhlkmpmgumpﬂlmchkmehhumm-ndmpmgmhmgmdmm
observasi. Dalam penelitian ini peneliti mencoba memberikan saran, seperti :

£.2.1. Untuk Instansi

a. Periklanan
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Dalam melakukan kegiotan pemasaran, sangat penting dilakukan
periklanan, dengan dilakukannys penelitian ini peneliti menemukan beberapa
kekurangan yang dilakukan Galgil dalam mengiklankan produknya di beberapa
sosial media. Dalam penggunaan media sosial Galgil dirasa kurang maksimal
dalam mengmmakan media sosialnya, bisa dilihat dari postingan festagram
Galgil, konten yang ditampilkan memang sudah informatif, namun peneliti

. Eventand Experience

Metbango s Y g saogat bespeogarsh
besar terhadap pembangunan karakter hramd Galgil, bisa dilihat dari data
wawancara yang peneliti lakukan, kedua narasumber mengetahui produk Galgil
dari kegiatan vang diikuti Galgil. Namun cukup dissyangkan Galgil sudah
kurang aktif dalam melakukan kegistan tersebut. Memang kegiatan tersebut
perlu memakan biaya dan tenaga ekstra, namun dengan pengadaan kegiatan
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eksis dan berkembang mengikuti kemausn pasar.

5.2.2. Penelltl Selanjutnya

s Dalam penclitian ini masib banysk hal vang bisa dikembsngkan, perihal
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