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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan strategi bauran komunikasi pemasaran
yang dilakukan oleh brand Galgil dalam memabangun branding image yang diinginkan
sebagai kaos ciri khas Kabupaten dan Kota Tegal. Penelitian ini menggunakan pendekatan
kualitatif dengan teknik pengumpulan data berupa wawancara dan studi dokumentasi. Dalam
mengumpulkan data wawancara dilakukan kepada empat narasumber yang berhubungan
dengan kegiatan periklanan yang dilakukan brand Galgil. Hasil penelitian menunjukan strategi
bauran komunikasi pemasaran yang dilakukan brand Galgil dapat diterima oleh konsumen
brand Galgil, dapat dilihat dari hasil wawancara yang dilakukan oleh konsumen brand Galgil
yang menjelaskan kegiatan dan strategi brand Galgil sangat efektif, seperti kegiatan iklan yang
dilakukan brand Galgil di sosial media dan media cetak, kegiatan seminar yang dilakukan
untuk mengembangkan industri kreatif daerah Kabupaten dan Kota Tegal, mengikuti pameran
yang bertujuan untuk mengenalkan nama Galgil lebih lebar. Dengan melakukan strategi bauran

tersebut brand Galgil berhasil menjadi produk yang bisa menggambarkan keunikan daerahnya.

Kata Kunci : Bauran Komunikasi Pemasaran, Strategi Komunikasi, Branding Image.
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ABSTRAK

This study aims to describe the marketing communication mix strategy carried out by
the Galgil brand in building the desired branding image as a T-shirt that is characteristic of
the Regency and City of Tegal. This study used a qualitative approach with data collection
techniques in the form of interviews and documentation studies. In collecting data, interviews
were conducted with four sources related to the advertising activities carried out by the Galgil
brand. From the research conducted, the results of the research show that the marketing
communication mix strategy carried out by the Galgil brand can be accepted by consumers of
the Galgil brand. Galgil on social media and print media, seminars conducted to develop
creative industries for the Regency and City of Tegal, participating in exhibitions aimed at
introducing Galgil's name more widely. By implementing this mix strategy, the Galgil brand

has succeeded in becoming a product that can describe the uniqueness of the region.

Keywords: Marketing Communication
Mix, Communication Strategy, Branding Image
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