BAB WV
PENUTUP
5.1 Kesimpulan

Iklan Agqua versi “Aqua 100% murmi Indonesia merupakan upayva yang di
lakukan produk Agua untuk mengkenstruksikan pesan produk lokal Indonesia

mulai dan pengolahan data, pengambilan data ateu dari penulisan. Sehingga
peneliti memiliki beberapa sarun yang nantinya diharapkan bisa berguna untuk
kemajuan peelitian-penelitian terkait dikemudion hori. Adspun saron yang ingin
disampatkan oleh peneliti, antara lain:
1. Bagi skademis

Saran kepada penelitian selanjutnys untuk vang ingin meneliti objek berupa
iklan, lebih baiknya untuk mengambil tema yang berbeda atau yang sedang relevan.

19



berbeda.
2. Bagi praktis
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