BABI
FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Memanasnya kembali situast konflik antara Hamas dan Israel menyebabkan

bluynkurmgrhseluruhdlmmmdnk i rai aksi dukungan dan solidaritas,
s edubes Amerika Serikat. Di

aktif dan mendukung boikot produk Iseael, mavoritas ’a-erm]inn untuk mendukung
Palesting (64, 7%). Selain itu, beberapa responden melakukannyns untuk memprotes
ks Tsrael (61,8%) dan menunjukkan keprihatinan terhadap situasi konflik lsrael-
Palestina (58%) {Muhamad, 2023},



Gambar 1.1
Faktor yang Mendorong Responden Tkt Aksi/Mendukung Boikot produk
Pro Israel (Movember 2023)
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olel Mujelis Ulama lndnnm (MUI} karena terafilissi dengan Israel. faktanya,
dilansir dan news.detik.com, MUI dengan tegas menyatakan bahwa mereka tidak
pernah mengeluarkan daftar produk Israel beserta afilinsinya yang harus di boikot
seperti yang beredar luns. Miftahul Huda, Sekretaris Komisi Fatwa MUI, bahwa
MU tidak memiliki kewenangan untuk mengeluarkan dafiar produk Israel stou



vang terhubung dengan lsmael. MU juga menjelaskan bahwa yang dibaramkan
bukanlah produk itu sendiri, melainkan aktivitas dukungan terhadap Israel.

Dampak dart konflik Isracl-Hamas juga dirasakan pada sekior ekonomi,
gerakan ini berdampak pada perusuhasn multinasional yang dianggap mendukung
Tsrael, mengalami penwrunan nilod saham (Refendy dolam Septiaz dan Yuliona,
2023y, Dan perspekufl perusahaan, seruan untuk memboikot merek yang diduga
terkait dengan 1srael jelos sangat m::-n.w,, wijika salah sasaran seperti yang
terjadi pada ﬁu:fu.udumqﬂmu.n. aip minum terbesar di Indonesia. Pedahal, takianya
tidak ada merek A i Wﬂ'ﬂﬂw BDSW Artinya, i5u Agqua
produk Israel adalah howks (Gusti, 2024)

mmhhmmhdmw ying menp "
Himwi AMDK, didirikan pada thun 1973 M 'IIIH. lm di Indonesia.
pemimpin pasar dengan pl'.:ﬂ_[l.lll]..[l.l'l terbesar mmum Agua

pm:a]'-ln nﬂ.lﬁnusummi vang fokos pada industriomakanon dan uﬂnmmm
(Haryani, dkk, 2023). Perusahaon multtinasional seperti Danone, vang tersebar di
a.dpmh dunia dan menawarkan berbugal jenis pmdukfw djmp&u pada
Wm:&ﬂiﬁmﬂ vang mungkin muneul akibat permasalahan

sensifif. Sulah satu contohinya isu boikot produk yang feraf ﬁ" i déngan Ismel vang
hmmmmmmﬁmm 2024},
Perusahaan perlu memiliki I::l:uuupua.rl unituk mg

gidentifikast situasi yang

sedang terjadi dengan tummmﬂ‘Iuﬁquyn mempertahankan atau
meningkatkan daya saingnya lerhadnp pesaing mjmi& {Purbohastuti, 2021),

Setrategi promos: memmnkan peran pentiig pada program pemasarmn perusahaan
karena setrategi promosi merupakan upaya perusahson untuk berkomunikasi dan
menjuil produk mereka kepada konsumen (Moriisan, 2010}, Salah satu fakior kunci
bagi perusahaan untuk memperiuas dan memperahonkan pasar adafah melalui
promosi iklan (Mandasari, 2014},



Penyvampman pesan melalui iklan diangpap sebagai salah satu cara yang
samgnl efekufl dalam menyvampakan informasi mengenai suatu produk kepada
konsumen, dengan tujuan memperkenalkan produk tersebut kepada para konsumen
{Angei, don Soesanto, 2006). Selamn itu, klan produk im juga tdak hanya dapar
dimaknai sebagn bentuk promosi, tetapi juga sebagni himbavuan untuk mendukung
sebuall produk lokal (Ekosiswanto, 2022}, Di samprng itw, menurut Kosab (1992)
pengpunasn  Visual dalam  iklan  mefupakan komponen  pendukung  dalom
penyampain  pesan yane dimaksud,  Visualisasi iklan tidak terlepas  dan
penggunaan _simbol-timbel korenn fklan dissmpatkan melalui media  visual
(Ekasiswonto, 2022),

IR0 Agqua versi “Adgus 100% mum Indonesm™ oeddiapatkan banyak
mngeapan vang beragom dori netizen yang ménomton. Tangeapan ini dapat di
temukan pada iklan vong di posting di saluran YouTube mesminya vaitu
SehatACQUA dengan mendapatkan 174 komeniar, dan mencapan 121 juta penonion.

Crambar 1.2

Resipon penonton terhidap iklan Agqua

Sumber : Youiube Aqua rSehatAQUA



Gambar 1.3

Respon penonton terhadap iklan Aqua

Sumber ! Youtube Agua @ SehatAQLUA

Dan hal tersebut, yang membunt peneliti ingin fokus pada ikl ni dan
melakukan penelition untok mengkap kontriks: pesan pada delon Aqin Versi ® Agua
00" murnd Indonesia™, Karena pada iklan regsebut, tidak hanya sekedar sebagai
promosi produk, namun memilik banyak pesan dan malma yang g disampaikan
uniuk para penonton.
1.2 Rumusan Masalah

Dampak dary boikol preduk vang memiliki hubungean deppan Isesel,
berakibar ke banyak produk multinasional. Hal ind menyebabkan banvak kerugian
bagi banvak pihek, teruthma pihak vang tecudul berkaman dengan Ismel. Sehingga
upaya memperbaiki reputas: ke pelongean perlddi lnkukan oleh perusahaan. Salah
st carnye dengan mengeunokan medin promosy iitu dengan iklan, Aqua
mizlakukannya dengan mengeunakan pendekatan iklan yang menunjukkan keaslian

produknya dari Indonesia dengan fagfime baronya Aqua 100% mumi Indenesia.

)



Berdasarkan dari hasil rumusan masalah yang sudah ada, maka ditentukan
pertunyaan penelitian, yaitu bagaimana konstruksi pesan iklan Aqua versi Agqua
100% murni Indonesia?

1.3 Tujuwan Penelitian

Tujusn dari penelitian ini adalsh untuk mendeskripsikan bagaimana
konstruksi pesan iklan Agua versi “Aqua 100% murni Indonesia.
1.4 Manfaat Penelitian

Masalah, Rumusan M
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA
Dalam bab 11 penelin menjelaskan mengenai penelitian-penelitian
terdahuly, teori dari para shli yang digunakan dan kerangka pemikiran pada
BAB 1Il METODOLOGI PENELITIAN



Dalam bab [T berisi cara dan tahapan penelitian yang digunakan
oleh peneliti. Bab ini terdiri dari Paradigma Penelitian, Pendekatan Penelitian,
Meiode Penelitian, Objek Penelitian, Tekntk Pengumpulan Data. Teknik Analisis

Diata, dun Keabsahan Data.
BAB IV TEMUAN DAN PEMBAHASAN
Dalam bab IV ini berisi temuan dan pembahasan dari penelitian ini
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