BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Pemdu merupakan pondasi demokrasi yang memmgkinkan setiap wangm nepara
menilih calon peminpin dabim sebush pemerminhan Tiop wargs pegre memiliki hak
yung menguiamakan prinsip kebebasan, keadiling dan kesetarsan. Dakim UL Nomor 30
tahun 1999 pasal 43 menyatukan “bahwa setigp wargs pegira mendapatkan hak dipilih
dan menilih dakm pemiihan umim berdssarkan persaman hak mebi pemungutan
swra yang kgsung, e, bebas, rbasi, jotr dan odi sesi. devgn Keentuan
peraturan perundang-undangan®, Hahh pemilihan wmm (pemili), s wargs negara
dibargni dan diskui scbagai kekuatan utamo dalum membentuk draly kebjakan negra
(Zukarmen dkk,2020) |

Pada pemils 2024, terdapat 204.8 juts daftar pemilih tetap denmn 55 persen daritotal
kesehrubannya didominasi okh generssi muda. Mereka terdn dari Generasi Z dan
Generasi X atau generasi miknial (KPU, 2024) Generasi Z, yang juga dikenal sebagai
Gen Z merujuk padi kebormpok individu yang kb antarastabun 1996 binggs 2010
menyusul gererist sebelumnyn vaitu penerasi milenial yome b ‘dan fovbeh dari @hun
1980-1990n akhir. Mereka dibesarkan dengan teknolog, ifemet, dan tumbuh di era
medin sosial Hal tersebut menjodikan mosyarakat khususnya genemsi muda sangat sering
menggunakan medin sesial (Pumomo dkk.,2019).

Adanya teknolom yang semmkin berkembang. tephunyn memudahkan tiap orang
dalam mendapatkan, berbag, dan menyeharkan mformesi mekini phtiorm media sosial
Miulii i mmesobangun citm din, kegualan Diomst, sanper Eegitan kemanoisn dapat
dibakukan mebhn media sosml seperti Facebook, Twitter Whatsapp, Thkiok. Smapchat
dan binnya. Setmp pltiorm memilki fiur dan keunggubhn masmg masing (Nmbite &
Sugmdi. 2022). Dengan keberagaman fir don perbedaan tap medin sosial tidak
mengherankan  jka medos  sosiml tebh menjadi sahran  komumikasi  otama bagi



pemyampaian  pesan dabm berbagai konteks, mudai dan meraksi persomal hingga

kampanye pemasaran berskah besar.

Pengmmann medn sosiml di Indonesin menjadi salah satu yang terbesar di dunia.
Berdasarkan data vang dinls We Are Socil peda Jammn 2024, penpmmna media sosial
di Indonesia mencapai 139 juts penomuna atau setara dengan 49,9% dan pendeduk. dalam
negerh. Pengpuna tersebut berdasarkan dan kategon vsi 16-64 @mhun (Mutn, 2024),
Sakh satu medi sosal yang populer di Indonesn adakih Instagram. Media sosial tersebut
menempati posisl kedim setelah Whatsapp sebami aplikas vang paling banyak dimmakan
masyaraknl Indonesin

Gambar 1.1 Data Pengoma Intemet di Indonesi
Sumber: wearesocialeom, 2024

Memurut Marwick dabm (Prasetya, 2020), Instagram sebagai platform yang fokus
pada konten vsual don memilki kontnbusi besar pada fenomena  selfie  yang
memmdabkan penomumanys dabm merepresentaskan dm. Pada dunin permsaran, media

sosial Imstagram bissamya digunakon omtuk promosi. Tidak hamyo o, Instagram juga



dmmmakan dabm hal miuk memyampakan pesun-pesan. Hal mi memadikan Instagram
sebapni medin yang dindsi cukop efekti dalim mengajak  pengmmanys  untuk
berkontribusi  dalam hal polik. Masyarakat jugn belsjor mengenai su pelitk atau
kebgakan yang akan berpengarsh terhadap kehidupan mereka (Sumarwan & Sorka, 2021).
Media sosinl seperti Instagram  memberkan nmng bap  penommanya  untuk
mengekspresikan pandangan pofitknya.

Em sekarang, hampir s aspek komunikasi politik di Indonesin diperkuat oleh
medin sosinl Sebagaiiuna vang terjadi pada partai polid muupm polisi. Medin sosial
sakh satmya Instagrom mensliki peran penting dakim knm.mflﬂlpﬂi:lk antar anggota
masyarokat, poliisi, dan jum partai polik Tidak seperti medin konvensional yang hanya
memberikan informasi satu amb, media sosil memudahkan mieraksi antar politsi dan
masyarukat dalm memampaikan gamsan maupun krtik terhadap suatu ﬁalnu apenda
poltk. Kampanye dobm medin sosinl Instagram Mﬂthaw persepsi
pemilih, rommy jum memberikan rung diokop polik yang lebih terbika dan interal tif
{Hayat: dkk., 2021). Instagram menjadi salnh satu medin bagi politisi MAUpUR partai
polik mtuk menjalin hubungan haik dengan masyamkat. '

Meeeth: Silh Ajung Wasesa, hadirmya medin’ baru dighel (s A k#traxds han
untuk tesahimys mfrmasi poftk yang sermkin mossif, cepat, don jums interaktif:
Karakter tersebut membunt parn ni‘hrpnﬂic di bebem;ﬁm menggunakan media
sosial dabhm kampanye politk. Tidak hamya itu, medis bar i jum bisa menjaring para
perlih muds dengan biya yang reltd® murh. Calbn presiden Gham memanfiatkan X
(Twitter) dan SMS dolsm merail suara, Hninmmpem kali medn sosial
dignakan dakm berkampanye dinegir tersebut. Sedungkan di Zimbabwe, medin sosial
digunakan partai oposisi dalim mengkritisi pemerintah yang berkuasa (Anshari, 2013),

Kommikasi polik pada medi sosil dintarbelskangi oleh beberapa hal Pertama,
adoma akses mternet yang nudah dan murah tentemya nemodahkan masyarakat dalam
mengikses medn sosml dan mendapatkon mformesi pobtk. Kedua, pengmnan media



sosial yang bamyak tenhema membuat mediz sosil menjadi platform yang penting untuk
digunakon bag politsi, partai polik, dan pemerntah dabm mempengaruhi opim publik.
Ketiga, kekwatan media sosil yang terbukti dalom mempengaruhi persepsi masyarakat.
Seperti confoh dabim kemepangan Donald Trump yang memanfiatkan Twitter pada
pemiln Amerka Serkat (Nurhidayat & Gars. 2023). Hal tersebut tentumyn  menjadikan
medi sosml sebagni phtform yang penting bag partai politk maupun pemenntahan
dabm berkormunikasi dan membangun opini di musyamkat.

Partai polik di Indoness telah aktf menggunakan platform media sosial seperti
Facebook, Twitter, dan Instugrm. Poltisi jums memilki akun pribadi di media sosial.
Contohmya, seperti l:eum!.'m Gelora Fahn Hanwah, mantan. Gobermr Jawa Barat
Ridwan Kami dan babkan Presiden RI Joko Widodo memiliki akin sosnl media
Instagram dan X {Twitter) vang telsh drerifikasi. Akun-akun tersebul memumgkinkan
para polsi untuk mengkomunikasikan progam keria, mengernokakan pendapat teatang
su-su terkmi, dan bermteraksi secar bingsung dengan masysrakat melalui meda sosial
{(Nuchidayat & Gars, 2023). Sehin #u, adanys medin sosial juga membantu dalam

Pentng bagi puiim dalam menmpilkan cirn positif diw medin sostal untuk
mencapai tjsn poliknya. Cira polik adakh salih saty uspek penfing dakim kampanye
poltk. Cirn yang positif dan menark dapat mempenmrubi persepsi publik terhadap
kandidat dan memperkeat daya tarik elektoral Membentuk cira dan reputasi posiif bagi
kandidat merupakan fujunn ulsmn dabin kegatan Polilic Relation politik. Public relation
politik adubh metode komunikasi- agar membeniuk citra postif dan tetap memperhatikan
kepentingan  bersama.  Citra pﬁﬂ ‘i jugs memberkan Rjwmn wiuk membangun
asosiisi dan harapan pubBk pada politisi (Jumor & Hanif 2024). Dalam membangun
cira poltik yang posiif diperbkan konunkasi yong bak dengan masyarakat, Adamya
infTuencer memadi opsi dabim membangun eitm politik vang positif di masvarkat.



Influencer menpakan mdnvidu dengen penglkut banyak di media sosml dan mmtuk
mempromosikan  produk pada pengmkutnya.  Hal tersebut  bertjuan  mhik  sekadar
menmngkatkan  awaremess  atau mengajak penglut  untuk membeli  produk vang
dipromosikan (Anjani & Trwarsyah, 2020). lnfluencer di medin sosial dapat dibagi ke
dabm berbagai kategon berdasarkon minst dan bidangnyva, Contohmyz. ada yang dikenal
karema gaya hidup sehat, keahfn dabm fushion, kecantkan, desain interior, atau
traveling Memt Mediokix (2019), pengmma Instagram sebagai influencer dapat
dikelompokkan berdasarkan jumlah m Pm ada sano-influencer dengan
1000 hingga 10 ribu pengkee. Keimmidian, mricrminfluencor wenilki 10 rbu hingg 50
ribu pengikut, Selnjutnya, mid-tier influsneer memiiki 50 ribu hinggs S00 ribu pengikut,
Macro_influencer memilki 500 fhu hingga | juta pengkut, din vang ferakhir, mega
influcncer memilki kb dari | jut pengkut (Prasetya, 2020).

Pengmuman medin sosnl menfadi sabh satu medin dakm  mebngstingkan
komumikasi politk. Graber menmmgkapkan bahwa komunikasi poltik fidak hanya
terbalas pﬂﬂl.-:mﬂ kata-kata ofau retorks. tetnpi juga mencakup ekspresi non-
verbal seperti bahasa tubub, serta tindakan poftk konkret seperti botkot dan protes
(Suryami - 2018). Medin Sosal memfiki peran yang besar dalim pofik. Kekuatan
jangkauan dan itersksi yang dimilki medin sosinl menjadi samng ffuencer mma
membentuk opini publk dabim konfeks komundasi pobtik. Fenomens dmflirencer atau
tokoh medin sosial tehh melms l;hnmh pemasamn ke ranoh pﬂii;. Keterkaitan
influencer dengan para penghutnya memjadi pitu gerbang menuu duni polik di
phtform med sosnl (Kadir, 2072} Hil ini terbiut [mhplua.rgan capres-cawapres
Prabowo-Gibran dalam meraill dubiingan  meli k mit dengan influencer yang
sekabmus komika Coki Pardede. Adanya mmmmﬂ-fﬂnhm m*prunnsﬂ-;an paslon capres
cawapres menjadi hal vang sermg ditenui di media sosial

Coki Pardede merupakan seorang komika vang dikenal mehlui salah satn perusahaan
komedi kreatif dan jugs memproduksi konten di Youtube yang berbass di Jakarta yaitu
Majels Locu Indonesm. Coki jugn komediin dengan segudang kontroversi Sabh satunya



kasus konten masak babi kumm dengan rekan komka hnnya yamu Tretan Muslim
Karena kasus tersebut, Coki bersama rekanma Tretan Mushm sempat rehat dari dunia
konten Youtube. Setebh comeback ke dunin Youtube, Coki kembali menjadi dirinya
dengan mengunppah berbagni konten kontroversi  Ungpahan konten foto dmmya yang
sedang mengulurkan tangan ke arsh byor televisi yang menempilkan sekumpulin anak
kectl di Afrka yang sedang menderita keliparan membuat rmai medin sosml Berbagai
konten kontroverss Coki linnya yang membuat gemm: seperti cuitannyn di Twitter pada
kasus banjir pada awal ZH&WM buwdgm fentang covid pada saat awal pandemi
jum sempat membust warginel kesal sehmggm membust akun Twiter Coki sempat
hiing  Namun dengmn berbagsi kontroversi tersebut, hal Bl justnd membwat namanya
semakiy dikenal musyarakat (Rady, 2021)

Cnﬂhﬂaﬂujug permh d.i.mghp atns kasus pemiﬂglﬂ'ﬂl lni'aba Setelah
bertajuk “‘Mﬂfﬁl}lﬂebﬂs degzn 20 kotn di Indonesin dan berukhl‘ ﬂiﬂh‘ll. Dinslr
dari Website Majelis Lucu Indonesia, vour terakhir yang berbokasi di Tenmis fndoor
Senayan Jokarta berhasil mencapai 3.100 tiket terjual Hal mi menjadikan diripys sebagai
stand W comesdian dengan penjuskn ket terhanyak kedus seteinh Pandji Pragvaksono
yang mencapai 7000 tiket. Coki Pardede berhasil membuktikan bahwa dirmya tetap bisa
eksis di dumin cntertainment. Meskipm memilki berbagi macam kontoversi tidak
dapat dipungkiri bahwa Coki Pardede tetap memilii penggenar yang milian (Majeli
Lucu Iuiun#! M}

Akun (@cokipardedebebas memiliki. kbifi dari 600rb pengkut di Instagram. Pada
akun tersebut, jarang mengunggnh kehidupan pribadinva. Coki lebh serng mengmggah
berbagmi konten foto maupun video berupa meme tenfang kejadian otau perstiwa yang
sedang rekvan. Konten meme foto dan video tersebut binsanya juga dibahit dengan
komedi berupa sindman moupun ejekan terhadap kejadian vang ada. Pada masa kampanye.
Coki jug akesf dalam memuorakan dukungan terhadap pasangan Prabowo-Gibran
dengan mengunggah konten berupa foto maopin video pada akmn Instagram prbadinya.



Sabih sam kontenmya vaitu fentang sndimn terhadap tuduhan yang menminggap Gbran
mengrunakan alyt bantu sanl debat cawapres, Sebelumya, Roy Suryo yang mengpakan
mantan  Menteri Permuda dan Obhlrage memudub  Gibran menggunakan  alt vang
berbentuk kotak unhsk membantunya dalim debat cawapres (lehsan Suhendra, 2023),
Tuduhan tersebut dibabis dengan wnppahan konten Coki dengan sahabatmya Tretan
Muskm dan Gibran dengan video sindran terladapnya.

Keunkan pada akun Instagram fﬂmkyﬂmmmkan adanya pada konten
promosi terhadap pﬂm]'mbmm{hk Cokibss mempromosikan dengan cara dan
stvle berkomedimys sendi mw komedi durk jokes muipun sarkas dalam
konten fote dan video ying 'dqlwh. Sehn itu pencounEan eopywriting don caprion
yang ‘wmik memberikan days tapk penonton muupuy’ pengkut Instigram pribadinyo
tersebut. Wabiupun pengkut Instagram  Coki lebih sodiit dibanding Tretan yang
merupakan rekanma dabm berkomedi, namun Coki lebib berani dakim mengungkapkan
keresahan'dan pandangan poltiknya diandingkan Tretan Muslim yong lebd berhati-hati
dan_cenderung kebih tertutup dabim mengungkapkan  pandangan pnimln]n. Hal ini
sekaligus. menjadi absan kenapa Instagmm (@ cokipardedebebas dipilih dalim penelitian

Coki Pardede jugs sempat menjadi bintang tamu pada saat nobar debat cawapres
kedw di scara Mata Najwa. Pada scars tersebut Coki sebagai perwaidin Pendukung
pasion Prabowo-Gibran. Tidak hanya Coki terdapat jugn komika lin seperti Abdur dari
perwakilin pasanmn Amin (01) dan Fico Fachrim perwakibn pendukung pasion Gama
(03). Acara nobar debat tersebut berhngsmg i Namsi yang ditayangkan pada kanal
youtube Marasi Newsroom Pada scara tersebut, Coki terfal bersaha meniek: semila
opini dan cawapres Gibran vang dianggap tidak sopan terhadap cawapres paslon 03 yaitu
Mahfud MD. Hal m menunjukkan balwa Coki memang aktif dalam mempsrakan

dukungannya terhadap pasangan Prabowo-Gibman saat masa kampanye pipres kemarin
(Ruosti Dhan, 2024).



Gambar | 2 Konten Instagram (@@eokipardedebebas Bersann Cawapres Gibran
Sumber : Instagram (@ cokipardedebebas, 2074

Konten promosi pada Instagram (@ cokipardedebebas memmmpilkan dengan berbagai
konten yung beragm, salsh satumyva dengan komedi gebp cini khasmya. Komedi gelap
atou biasa dikenal dengn dark jokes adaloh jenis komedi yang merbahas, hal-hal tabu
seperfi kemation, perang. dan hin kin Pada skun Instagram (@cokipardedebebas
menampilcan konten promosimva terhadap paslon Prabowo-Gibran yang dihak dengan
komedi gehipnys vang sermgkali membust Coki wendapat kecaman dan warganet.
Sekim it jugo konfen yang secara gambling memmjukkan dukunmnnyn lerhadap paslon
Prabowo-Gibran. Terdnpat juga jug menampilkan sndirn. bals Wa para pendukung
capres kinnys namun dibakit ﬁhm komedi,

Hubungan kekersbatan Coki dengan Gibran sudah berbngsung sejok bmn. Hal ini
diamgkapkan saat acara bertajuk " Pra Padusa™ }uq;dqﬂhamkun di Yogyakara pada
awal bubin Maret sebelum bubin Romadan kemarn Cokl mengaku  mengenal secara
persomal dengan anak suhmg Jokowi tersebut. Bersama talent Majels Lucu Indoresia
lainnys, Coki juga pemzh mengadakan acara reastime amak presiden yaitu  Gibran dan
Kaesang pada 2019 berajuk “Sang Marke” yang dselenggarakan di Solo (Pratema,
20200, Memmut kamus Cambndge, Roasting adalbh tndakan mengkritisi seseorang
dengan pembawaan ey Dibkukan di depan publk dan tebh mendapat persetujuan dan



semua pihak, Kedekatan tersebut menjadikan Coki sebagai salah sat infMiremcer yang
mendukung capres eawapres Prabowo-Gibran dalam permbe 2024 ini

Bamyak dukungan dari kalsngan inffwercer terhodap pasengan Prabowo-Gbran.
Sehin Coki bamak jugn para imfuencer yang sudah menyatakan dukungan terhadap
paslon tersebut. Beberapa duntaronya seperti Raffi Ahmad, Deddy Corbigmer, Baim
Wong, Uya Kuya, dan Ria Rics. Banyaknya dikengan dari berbagai kahingn artis dan
inffuencer tersebul tenturmys memberikan ﬁl!‘k baik hﬂ elekiabilitas paslon tersebut
(Nugoho, 2024), Walitpun Coki-Pandede tidak menmiliki massa sebesar seperti artis
temama kin, namun adanys militansi dari fans Coki menjadi salsh sate akbsan pemilihan
akn Instagmm Coki Pmﬂﬂhm objek penelitian, Sehin itu, keberhasiin Coki
dabm kembali bersinar di duns endertainment jugs menfadi keunggulan tersendiri
di:arli;i#ln"w-nt-nr pendukung pasangn Prabowo-Cibran yang kin

Di b si pashon tersebut jugn memiliki berbagai kontroversi. Putusan Mahkamah
Konstiusi Nomor 90PUU-XX12023 tenting  Persyoraton  Batas  Usin Pencalonan
Presden dmﬁ\‘&ll‘mﬁm vang berhasil peloloskan Gibran menjad: nuwa.m_ﬁmmr
Usman sebogi hakim MK sekalius pamon dari cawapres Gibran dinggap  telah
mebinggar prosp ferhadap kode etk seperti keberpihakan, m neg:ha, prinsip
kecakapan dan keseksanman, prisp ndependensi, dan M w:!s.‘m dan
kesopanan, Hal ini dikbawntickan sebagni suatu hal yang felsh direncamakan untuk
kortestasi pemily 2024, (Sweeta & Lewolkha, 2 0

Pada capres Prabowo terdapal su pehng.gamn HAM H ‘selly menveret dirinya.
Pmbowo dianggap  bertangming jlm'lll atus kasus HAM berupa penculikan sejumiah
aktvs pada 1997-1998 saat mash memabat sebagai Pangima Komoando Cadangan
Strategs  Angkatan Darat {Pangkostrad). [katan Kelarga Orang Indonest (IKOHI)
mencatat ada 13 aktvis yang hilang toanpa jejak hngga saat mi termoasuk empat aktivis
Parai Rakwat Demokratik seperti Wiji Thukul Bima Petns, Henman Hendmwan, dan
Suyat. Meskipun bebam diadidli secarn bukum, DPR merekomendasikan pembentukan



penmdiin HAM ad froc uniuk memyelidiki kasus pencullkan tersebut pada tahun 2009,
namum rekomendasi mi belmn terealsasi Pemermtahan Jokowi memilih jahr non hukum
dengan membentuk Tim penyelesaian non yudsial pelbnggaran HAM bernt melalui
Keppres No. 172022 (lhsan Relubun, 2023),

Pasangan m juga memilki berbagni pebngmran pads masa kampanye. Koalisi
Masyarakat Sipil Tolak Pemilu Curang ]r'ﬂ.l'.gnﬂﬁ dan Indonesian Corruption Watch
(ICW), Themss Indonesn, dan Alnsi Jumals Independen mencrmikan 53 dugaan
pekinggaran dan kectingan pemf. Dintamnya seperti misalsh netralitos pejabat
negars dandmmphnMiﬂﬂﬂmym thhsahhmyu seperti Wali
Kota "ui::chn'fhbb) Masution yang seknlions menantu p{mﬂm Jsuku'nm't mengenakan
pakaian serba 'hiu muifa pﬁnmm Pemerntahan mm Warna biru muda
merupakan eii khis dari paslon Prabowo-Gibran. Sedungkan Gibran merupakan putra
subng Presiden Jokowi (Saputra, 2024), Hal ni menjadikan netritas. pejabat fersebut
diragukan |

Dengun segaln koptrovers) tersebut. pasangsn capres cawapres Prabowo Gibran
mengungkapkan, paslon Prabowo-Gibran memilik: elekiabilitas ssbesar 51.9 persen pada
masa akhie kampanye Pilpres 2024. Data tersebut berasal dari simwhsi sirat swra yang
dibkukan oleh LSI dalbim survei “Elektabilitas dlmﬂﬁ'm dan pehrang
pilres satu atay dua putaran” pada rentang waktu 29 Jonuari 2024 hingga 5 Februri 2024
(CNN Indonesia, 2024} Hal i membut kb Prabowo-Ghbran yakin bisa
memenangkan pemilu dabm sab puldmn :

Pemdu satw pufamn yatu kondsi dmmana pemith hanya memberkan satu kah
sumranya dan pemilk susrm terbanyak menjadi pemenangnya. Pemilu satu putsran harus
sesimi dengan undang undang yang telh distur pada Undang-Undang Nomor 7 Tahun
2017 tentang Pemt. Dabm pasal 416 UL tersebud terdapat bebernpa syarat yang wajib
dipenuhi  agar kandidat bisa memenangkan pemfls sstu putaran Diamtaranya  yang



pertamn, capres-cawapres telah memilki spara kbih dari 50 persen dan total suam.
Kedin, pasion hams berhosi] memenangkan lebih don setengah total provinsi di
Indonesia atau 20 dan total 38 provinsi ketigs, kanddot harus bsa mendapatkan 20
persen munimal susra dan setwp provinsi di Indonesn (CNN Indonesn, 2024). Dengan
memenuhi syarat tersebut. pason Prabowo-Gibran bsa memenangkan pemilu dalam sat
putaran,

Kubu Tim Kampamye Nasionl ﬂKN]Fﬂhmlhn memargetkan kememngan
pemilu satu putaran._Nusron Wahid yang sekalizs sekretans TRN mengmgkapkan jika
pemily satu putaran biss menghemat angmmn binya negara sampai 27 triiun. Anggaran
terscbut Jobit bak dignakan wntuk kepentngan rakyat Sepeti_ beasiswa pendifikan,
membangun jakn. dan bnnya (Amirullah, 2024). Sedangkan Sammji yang sckaligus
Ketu DD Gokar Jawa Timr mengitakan jika pemiu berjaln sufu putaran, roda
ekonomi akan kembali normul sehingen kesejahternan mk)ﬂ-mw Limat
mslim jym bsa menjahnkan pusa denmin lebh khesyuk schngm pada momen
lebaran bisa menjadi ajang sioturahmi nasonal dan korsolidasi semua pibk (Uzma,
2024)

Latar bedakang Prabowo yang duri militer membuat ciranys selily ferkgem fegms dan
kaku Dipilinys Gibran sebagai cawapresnya diharapkan hﬂnﬂ@ﬂnh citranya pada
pipres 2024, Medin sosil jums skan memudabkan  dabm pebontilan cira di
masyarakat. Penting bagi mereka ustuk membentuk ¢tk positif di kalngan pemilih
potersial (Akin. 2019). Hal tersebit membunt tim paslon Pmbowo-Gibman yakin bisa
memenangkan pemiln dalam salo puinmn. R

Berdasarkan wramn di atos, maka penelti menmnggap babwa pencltion i hvak
unink diongkat dengan judul “Analsis Konten Instagram Akun (@eokipardedebebas
sebagai Media Promosi Capres Cawapres Prabowo-Gibran dalam Memenangkan Pemilu
Satun Pufaran”. Penmlihan judul dalbm penelitian mi dibtarbebkangi oleh keberhasilan
pasangan capres cawapres Prabowo Gibran dabm pemitu 2024, Masifiya  konten promosi



di medin sosil dan salih satuma pada akun Instagram (@ cokipardedebebas menjadi salah
satu strategi keberhastan paslon Prabowo Gibran dabm mememangkan pemili satu
putaran. Oleh karena i penefitian mi sangat byak dilakukan untuk bisa mengetabui dan
mengkaji konten Instagrem (@ cokpardedebebas sehagi media promosi pemenangan
pemily pasangan Prabowo-Gibran.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan paparan btar belskang dicatss, unfulk ‘memfokuskan peneltian nuka
perclii mempersempit €akupan penciiannys. Dengen demikiun. penclti menctapkan
rumesan  masalsth  yaitn bagtmm promosi kosten politk  pasangan Prabowo-Gbran
dabm akun, Instagrmm (2 cokipardedebebas?

1.3 Tujuan Penelittan '
Berdosarkan futor belakmlg dan rumusan masakb - dotas, uhuimu penelitian ini

adakih mengeksplomsi dan mengkaji konten akun Instagram rﬂﬂﬁhﬂb&ﬂhﬁﬂ sebagai
medin promosi pemeninen penilu pasanman Prabowo-Gibran

1.4 Manfaat Penelitian

m rmsan masakbh vang dingkat, penelitinnsini dibampkon | #I-mirki
manfist sebapai benko:

I. Manfiat Teoriis
Hasil penelition ini diharapkan bisa dijadikan sumber referensi dan menambah
nformasi dmish bnuiw dalam wawasan linu Kommikasi umumnya,
semmﬁlmm t!ﬂhnbl!mg komumikasi pemasaran politk. Sehn hal
tersebud, hasil mﬂm#mmmn}u Eeratur penelitian
yang hendak menyempurnakan dan mebkukan penelftan yang serupa.

2, Manfat Prakts

Pepelitian i mengandung manfaat prakts, penclinn mi diwrapkan bahwa

mehlui amalsis konten Instagram {a@ cokipardedebebas tenang promosi Prabowo
Gibrun dotym memermngkan pemidu sat putaran, akan tercapai penmhaman



yang leblh dabm tentang stralegi komundkasi yang digunakan, respon dan
terhadap Prabowo Gibran. Selin itu juga dapat memberkan konirbusi yang
ciira seorang permimpin poltk meklui phﬁ:lm medi sosinl dan membenkan
panduan prakts bagi pengerbangan. konien yang kb menarik dan ingeraktif di

Bab i bersi terdin dan bindasan teorikomsep, peneltian terdahul. dan kerangka
konsep.

BAB III; Metode Penelinn
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Bab ini memuat
e o
- . S mmmmﬁ
fan, teknik analisi "
BAB IV: Temun dan Pembahasan -

Bab mi bersi deskry
deskripsi objek, hasil temuan dari
ari-penelition serta pembahasan
penelitian.
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