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ABSTRAK

Media sosial menjadi peran penting dalam promosi politik, salah satunya
pada kampanye jelang pemilu. Influencer juga memiliki peran dalam promosi
politik, seperti yang dilakukan oleh Coki Pardede. Coki adalah seorang komika
sekaligus influencer yang mendukung pasangan Prabowo-Gibran dalam pemilu
2024. Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengeksplorasi dan mengkaji konten akun
Instagram @cokipardedebebas dalam mempromosikan pasangan Prabowo-Gibran
untuk memenangkan pemilu. Metode yang digunakan pada penelitian ini adalah
metode analisis isi kualitatif. Metode analisis i1si biasanya digunakan untuk menelit i
dokumen yang berupa teks, gambar, simbol dan sebagainya untuk memaha mi
budaya dari suatu konteks sosial tertentu. Berdasar hasil pengolahan data
menggunakan model AIDA (Attention, Interest, Desire, Action), penelitian ini
menemukan bahwa konten pada akun tersebut berhasil menarik perhatian,
membangkitkan ketertarikan, memicu keinginan, dan mendorong tindakan
responsif dari penonton. Akun tersebut juga sesuai dengan pendekatan marketing
politik yang disebut Pass Marketing karena menggunakan influencer dalam

promosi politik.

Kata kunci: Media sosial, Influencer, Promosi Politik.
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ABSTRACT

Social media plays a significant role in political promotion, especially
during election campaigns. Influencers also play a role in political promotion, as
demonstrated by Coki Pardede. Coki is a comedian and influencer who supports
the Prabowo-Gibran ticket in the election. The purpose of this research is to explore
and examine the content of the Instagram account @cokipardedebebas in
promoting the Prabowo-Gibran ticket to win the election. The method used in this
research is qualitative content analysis. Content analysis method is commonly used
to examine documents such as texts, images, symbols, etc., to understand the culture
of a particular social context. Based on the data processing using the AIDA
(Attention, Interest, Desire, Action) model, this research found that the content on
the account successfully attracted attention, aroused interest, stimulated desire,
and prompted responsive actions from the audience. The account also aligns with
a political marketing approach called Pass Marketing because it utilizes

influencers in political promotion.

Keywords: Social media, Influencer, Political Promotion.
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