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5.1 Keslmpulan

Dari hasil penelitian implementasi dari bauran pemasaran yang dilakukan
toke Fiego adalah dalam memenuhi kebutuhan konsumen toko Fiego, produk
vang disediakan sangat beragam karena menginear target pembeli yang sedang
mengikuti trend yang sedang naik di sosial media stau peminal pada suatu
aktris, penyanyi, dan sebagainya. aﬂﬁiﬁﬂihku Fiego sangal mengedepankan
kualitas dengau mlaﬂ. produk yang menariks Selain: produk, penentuan
harga bﬂ!hﬂl#m mmmﬂ markeiplace Shopee disertai dengan
biaya produksi Mﬂiﬁﬂhﬁﬁﬂuk mahal :Im_ju!:u tidisk terlalu murah
qﬁngga :Iapat W oleh semua kalangan. M mendistribusikan
produk tempat pemasaran diperhatikan oleh toko Fiego, dimana tempat
thusmn n-n!il-:e melalui marketplace Shw m dmn bernama
Figgo. Bauran Pemasaran 7P yaitu product (produl), price (harga), place
m;ﬁt‘ihusi]. promotion (promosi), people 1DIHJTE].IP"!FW i Hﬁ!ﬁ'ﬁ'nu
(bukti fisik). dan process (proses) digunakan dalam pemasaran toko Fiego yang
hertujuan untuk menginformasikan, membujuk dan mempengaruhi target
sasamn untuk membeli produk toko Fiego pada mankealace Shapee, Dari
fitur-fitur yang ada di Shopee dupal dimanfaat sebagai faktor pendukung dari
implementust baurun pemasaran Fiego dalam pemasaranny:

5.1 Saran

Berdasarksn hasil dan kesimpulan yang mﬂwm penulis, berikut
ini saran yang dapat diberikan penulis yang harapans
pembacy, peneliti selanjutnyn maupun bagi masyarakat dan bagi toko Fiego
serte produk-produknya dapat dikenal oleh masyarakat luas sehingga brand
awareness yang dibangun mampu melekat dalam benak masyarakat, dan
harapannya juga dapat meningkat penjualan produk Fiego:

annya akan bermanfaat bagi



5.2.1 Saran Akademis:

. Penulis menyadari bahwa masih begitu banyak kekurangan dalam
penelitian pemanfaatan Maréetploce Shopee sebagni media bauran
pemasaran untuk online shop Fiego. disarankan untuk penulis sendin
agar penelitian berikutmya di masa yang akan datang, penulis dapat
lebih dalam mengkaji sebuah fenomena yang diteliti.

Bagi peneliti selanjutnya, saran untuk peneliti selanjutnya kiranya

penelitian ini mampu di pahamioleh peneliti selanjutnya. schingga

bisa menjadi refercnsh dalam melakukan penclitian dikemudian hari,
adapun saran dari penulis agar peneliti selanjutnya dapat mengkaji
lnhﬂ! datam lagi dun mencart banyak sumber maupun referensi yang
t dengan saranz dan prasarana  dalam  memanfaatkan
muarketplape sebaoai media bauran Mﬂm Ef'ektlvltns proses
penjualan,

3. Bagi pembaca, harmpannya hasil penelitian ini dapat menambah
wawasan pengetahuan terkait dengan bauwran m l:hl:!m
memanfaatkan marketplace dan juga sebagai aspek penting dalam
dunia bisnis.

[

5.1.1 Saran Praktis:
I. Bagi objek penelitian UMKM online shop Fiege disamnkan untuk
m Hu‘ﬁjngisten lagi WMIrrﬂr'hfpfﬂm
pcmnmrm m etline shop F_Tnp *ﬂphm membangun Hramd
awareness konsumen sehingga -Hﬁ_-_g_;pat dan mudah dikenal
masyarakat Tz,
Disarankan agar UMKM online shop Filego tetap menjaga jalinan

B2

baik dengan konsumen, sehingga tetap dapat dipercaya. Karema
kepercayaan yang didapat dan konsumen sangat berpengaruh
terhadap usaha yang dijalani dan dapal berpengaruh terhadap
keputusan vang akon diambil ketika konsumen menentukan pilthan.
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3. Disarankan untuk UMKM online shop Fiego agar menjaga bauran
pemasaran yang sudah berjalan sehingga produk-produk yang dijual
dapat mencapai target pemasarannya serta meningkatnya pembelian.
memberikan masukkan penelitian kepada masyarakat sekitar dan
dapat dijadikan sebagai informasi bagi para pengusaha atau
pmrmhm dalam mmslmhu pengetahuan yang dldthu
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