BAB I

PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang Penciptaan Karya

Alessandri (dalam Drewamiany, 2008) mengatakan iklan (komersial)
merupakon sarana untuk mengenalkan merek ‘produt idenify” otau “hronding
image’ kepada khalayak., Tujwm:hﬂ*membenkm motivasi untuk
menumbehkan kesadamn dun'.-w._pﬂﬂ“fm;ﬁng infTuence . Pada
akhirnya identitas atau mwmmmgkm pendapat public idenrify
feuds to imarge: sesusi dengon keinginan dan produksinya laku di pasar.

Sdnnh iklon berkmitan dengan sistem tands di dn!mm Petanda- petanda
. konsep mental vang kita gunakan mm realitas dan

W‘iﬂuﬂyﬂ sehingga kits bisa memahami renlitas yang ada. Kode dan

konvensi membentuk pusat yang sama pada setiap pengalaman kultural Ini
Whm memahami eksistensi sosial kita dan untuk menempatkan din
kits sendiri rﬂ dalam kebudayaon kite. Hanya melalui kode-kode yang sama kita
ﬁiﬂ. mdﬁuﬂ;ﬁﬂ: menyatakan keanggotaan kitn ke ﬁm_tnhudaw{Fﬁkt.
im

selalu mwwmm ﬂhj_g ymgﬂ]anknn kontes berupa
lingkungan, orang atou makhiuk lamnnyva mﬂmbﬂmmﬂhn pada objek, serta teks
(berupa tulisan) yang memperkuat mikna (anchoring), (William dalam Piliang,
20045,

Dalam iklan menyatunya unsur verbal dan nonverbal seperti itu membentuk
sebuah wacana dan wacana yang demikian merupakan wacana vang seharusnya
tidak dibicarakan terbatas hanya dan segl bahasa (teks). tetapi juga konteks
{ Sumsuri, [988). Konteks sangal berperan sebagai pembentuk teks. Teks sendir
tanpa konteks tidak akan sepenuhnya menampilkan makna dan pesan vang ingin di



sampaikan {Hasan, dalam Masrukhi 2016),

Iklan menjadi sistemy komunikasi dan informasi yang sangat penting. tidak saja
bagi produsen, tetapi jugs bagi konsumen yang digunaokan unyuk mengambil
keputusan akan membeli atan tidak, (Monssan, 2010). Iklan menjadi instrumen
promosi yang sangat dikenal karens days jangkauannya yang sangat luas. Iklan
dapat tumbuh subur di mana-mana karena mampu berkompetisi dengan cepat di
ekonomi pasar global. (El Daly, 2010). Iklan jugs dikatakan sebagai alat pemasaran
yang persuasif untukl maksud menjual barang atau jasa kepada khalayak (Wright
dalam Llitiweri, 1992). Malka dapat disimpulkan fklan merupakan suatu usaha
untuk :mﬂhilun mimnﬁi, mymn L mrmhu‘!uﬁ- m*mg tmn}nk melalui

ﬁﬂﬂuﬁ blmng yang lﬁtﬁ‘aﬂ{m melalui |klmM1ﬁH1. Melansir dari
[‘Hlﬂu:hlmm Iklan dibedakan jadi berbagai jenis ﬂkm:._lﬂm_hm.m tujuan
terdapat untuk komersial yang mampu meningkatkan penjualan serta keuntungan
bisn.'lq.:.i'l._q-l:;-ﬁl.m non-komersial yang bertujuan memberikan mﬁmmian
tau sosialisasi pada Masyarakat. Laly iklan berdasarkan isinya dibagi menjadi
iklan wynng berisi informasi produk atau jasa yang ditowarkan, iklan
layanan masyarakat, iklan pengumuman yang berisi tentang himbaunn atau ajakan
kepada khalayak umum, dan ikian permintaan yang memberikan i formasi tentang
permmlun yang: diberikan k:ggdamnmknt . |

mﬂn dusarkan media dlhﬂim iklin televisi, radio,
eleklrﬂ. inhmli, dan lﬂﬂﬁ. cetsk. Unfuk iklan berdasarkan bentuk
penyampaiannya terbagi menjadi iklan spot, berdurasi singkat dan umumnya
ditayangkan di radio ntntk]nm hlwhﬁ, ﬁﬁuh{mmtﬁrm biasanya dimuat di
media cetak berdasarkan luas kolom dan paujung kalimat dari iklan tersebut, adlib,
disampaikan dengan cara diucapkan atan dibacakan oleh penyiar radio ataupun

reporter. advertorial, penyajiannya lebih lengkap dan detail, menyerupai berita,
serta sponsor dilakukan dengan cara membeli atau menyewa space dan slot wakiu
dari suaty media.

Keberhasilan suatu iklan pada umumnya mampu meningkatkan penjualan dari
sebuah brand, seperti halnya pada iklan Gojek. Proses kreatif pada iklan Gojek im



menghasilkan iklan yang bisa diterima. dipahami oleh masyarakat. Karena dalam
proses penukaran informasi yang ingin dilakukan oleh komunikator pada
komunikan berupa makna-makna kecil yang berhubungan dengan kegiatan sehari-

b,

Gambar 1.1 Iklan Gajok Scene Mencard Parkiran

Sumber- Youtnbe iGafek Indoresia, 2013

Gambar 1.2 Iklan Gojek Scene Rambu Penanda Parkiran Penuh

Sumber: Youtube (@ Gojek Indonesia, 2023



SEBELUM GOJEK

Gambar 1.3 Iklan Gojek Scene Maobil Masok Foodcourt Karena
Parkiran Fenuh
St Youifuhe (@ Cojek Indsmesie, 2023

Iklan Gojek tersebut meraih 17.1 juta penonton pada pletform Y outube
Karena pesan-pesan vang ingin disampaikan oleh komunikator pada potongan
addegan yang ditampilkan pada iklan adalah sulitnya mencari parkiran, dimana
hial tersebut memang dialams olel banyak orang. Sehingea mokna dar iklan
tersebut dapat dengan mudah diterima serta dipahami oleh kommnikan.
Kuhrhsﬂm komumikator dalam menyampaikan peson pada sebuah ikian
dapat meningkatkan penghasilan dur brand Gojek itu sendin. Melansir dari
laman Detik Finance, sepanjang tahun 2023 pendapatan bruta ODS naik 4%
menjadi Rp. 12,11 tnliun dibandingan dengan tabun sebelumnya Rp. 11.68
triliun, Kenaikan pendapatan ini turut dipenganihi oleh value-added service
serty pemngkatan pendapatan tklan, yang mendorong sake rare (imbal josa) unit
bisnis ODS.

Penulis membueat Karva akhir beropa iklan komersial dari sebuah brand
parfum asal Balikpapan, Kalimantan Timur. Jangkauan sosial media yang luas
saal ini mempermudah pelaku ussha produk untok promosi produk mereka.
Pembuatan iklan komersial ini bertujuan untuk memperkenalkan dan

menmgkatkan penjualan brand tersebut.



Gambar 1.4 Instagram Laif Essentials
Sumber ; Instogram (@iaif_id. 2023

Laif essential adaluh sebunh brand lokal parfum barn milik Almiad Ridwan
vang berusal dari Balikpapan, Kalimantan Timur. Laif memiliki motto untuk
meningkatkan kepercayasn diri seseorang dalam kehidupan sehari-han: Brand
lokal parfum ini pertama kall losmeling produk pada |1 November 2023,

Penjualan brand parfum Laif Essentials sendinl cukup baik untuk ukuran
brand lokal yang bam memulnr produksi. Melihat dari dats penjualan bulan
Maret 2024, produk Laif Essentials terjunl sebanyak 2| botol dengan
pendapatan Kp 3. 150,000,
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Gambar 1.5 Data Penjualan Parfum Brand Laif Essentials Maret
024

Laif sendiri adalah merek gaya hidup lokal balikpapan yang berdedikasi
unfuk menaiknn kualitas hidup seseorang dengan hal-hal yang biasa dipakai
mw.ﬁﬁnp hare. Memulai dengan wewnngian, don m(:n#mlkm
ﬁuﬁ;i'ﬁik-dengnn konsep sederhana dimana kmﬁmﬂiﬂmu produk dibuat
denpan cinta dalam sejumlzh kecil.

Lﬂf Essentials sendiri memiliki 3 varian parfum yang memiliki aroma
berbeda wntuk kebutuhan tiap ofang. Seperii aroma enjgmatique, parfum ini
memiliki aroma menyenangkan seperti pelukan  yang menenangkan,
mengisyaratkan romantisme, membawa lebih banyak kegembiraan dan
kenyaman mumi. Aroma luxecurs, parfum ini beraroma tak terlupakan,
menciptakan aura misterius dan menawan, aroma yang mempesona memikat
semua orang tanpa bisa ditolok. Terakhir aroma ardentia, adalah parfum yang
memberikan aroma menenangkan melalul keanggunan yang hsngat dan
keunikan yang mendalam, menawarkan perjalanan indrawi yang mengundang,
scbuah koleksi memori untuk dinikmati.

Tagline dan brand parfum Laif Essentials yakni “Elevate Your Everyday”
yang memiliki makno agar pengguna parfum ini merasa lebih baik dan muncul



rasa aman, karena dalam sebuah hubungan, pertumbuhan, termasuk mencintai,
dimulai dengan mencintai diri sendiri. Sejalan dengan taghine yang diangkat
oleh brand Laif Essentisls itu sendiri, penulis mengusung pesan untuk para
pembelinya agar bisa lebih mencintai din sendini atan Love Yorrself Karena
dimulai dengan Love Your Seff atau mencintal diri sendini membust seseorang
mampyu menghargui dirinya dan meningkatkan kepercayaan diri sehingga
muncul rasa aman dan nyaman ;llhmmmtm diri sendiri maupun orang
disekelilingnya: Maka dari lmpmﬁ:ﬁum hmmhn mewujudkan apa yang
mgin dlsmin nl;,-.h-mflu, Mentintai din mﬂlﬁ _Hlu Lave Yourself bisa
dimulai dengan mhhmsaglhmmnm yang disukai, Ilﬂnjﬂm sudah bisa
mencintai diri sendifi maka akan tercipta mm.x diei. Hal tersebut
membunt Laif Essentiale menciptokan pru-:hipﬁ'ﬁ:ﬂh )‘nlg:nmk Wangi dari
setiap parfum yang memiliki aroma berbeda sehingga cocok digunakan
diberbagai kegiatan yang mampu membust penggunanya percaya diri agar
senantiasa wangi sepanjang hor disegala aktivitas yang mereka lokukan,
Penulis sebagai sutradars bertugas untuk membuat konsep dan cerita untuk
bisa mﬂﬂ{pﬂm apa yang Ing]n disampaikan oleh, p]]mL mitra. Kﬂnﬂp cerita

'Frenq:uan vang bisa mencintai diri sendiri w mﬂnhm apa yang
mereka sukai, lalu timbulab, rusa kepercayaun diri dan bisa memikat orang-
orang di sekitar mercka. Hasil akhir dari karya sudio visual video iklan ini akan
dwwmmm pemilik produk ini,

Pembuatan ]uq.ra visual adalsh projek yang melibatkan banyak orang
didalamnya karena WMMW bisa dikerjakan sendiri pada
waktu yvang bersamaan. Salah satu perin penlmg dalam pembuatan karya ini
adalah sutradara. Sutradara menduduki posisi penting dan segi artistik, karena
menjadi pemimpin pembuatan iklan tentang bagian mana yang harus muncul
dalam kamera dan bisa memberikan makna yang sesuai dengan persepsi yang
ingin ditampilkan sehingga makna tersebut bisa dengan mudah ditangkap oleh

penonton.
Tanpgung jawab sutradars meliputi beberapa aspek antara lam, aspek



kreatif, baik interpretative manpun teknis dari sebuah iklan komersial. Segala
aspek kreatif mulai dari alur cerita, aspek visual, aspek sudio, dan pengambilan
keputusan pada saat produksi tersebut ada dalam kendali sutradar.
Kemampuan berkomunikasi dan jiwa kepemimpinan wajib ada dalam diri
seorang sulradara,
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