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ABSTRAK  

Laif Essentials adalah merek parfum baru asal Balikpapan, Kalimantan Timur yang 

didirikan pada tanggal 23 November 2023. Laif Essentials menggunakan sosial media untuk 

media promosi dari produknya. Tagline dari brand parfum Laif Essentials yakni “Elevate Your 

Everyday” yang memiliki makna agar pengguna parfum ini merasa lebih baik dan muncul rasa 

aman, karena dalam sebuah hubungan, pertumbuhan, termasuk mencintai, dimulai dengan 

mencintai diri sendiri. Sejalan dengan tagline yang diangkat oleh brand Laif Essentials itu 

sendiri, penulis mengusung pesan untuk para pembelinya agar bisa lebih mencintai diri sendiri 

atau Love Yourself. Karena dimulai dengan Love Your Self atau mencintai diri sendiri membuat 

seseorang mampu menghargai dirinya dan meningkatkan kepercayaan diri sehingga muncul 

rasa aman dan nyaman dalam mencintai diri sendiri maupun orang disekelilingnya.  Pembuatan 

iklan komersial memerlukan proses kreatif guna menyampaikan makna dan pesan dari brand 

Laif Essentials kepada audiens. Berpikir kreatif diperlukan mulai dari komunikator yang harus 

mendesain pesannya, ahli iklan yang harus menata pesan verbal dan pesan grafis, sampai 

pimpinan masyarakat yang harus memberikan perspektif baru dalam mengatasi masalah sosial. 

Proses kreatif sutradara dalam karya ini berada di semua tahap yaitu pra produksi, produksi, 

dan pasca produksi. Pada pra produksi sutradara bertugas untuk membuat konsep, pada tahap 

produksi bertugas untuk mengarahkan aktor dan kru, sedangkan pada pasca produksi bertugas 

untuk memastikan editan sesuai dengan naskah. Hasil dari iklan komersial yang penulis dan 

tim buat seluruhnya berdurasi 44 detik, serta iklan tersebut juga digunakan oleh Laif Essentials 

sebagai video promosi yang ditayangkan pada media sosial Instagram dan Tiktok.  

Kata Kunci: Laif Essentials, Parfum, Mencintai Diri Sendiri, Proses Kreatif, Sutradara 
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ABSTRACT 

Laif Essentials is a new perfume brand from Balikpapan, East Kalimantan, that was founded 

on November 23, 2023. Laif Essentials uses social media to promote its products. The label of 

Laif Essentials is "Elevate Your Everyday," which means that the user of this perfume feels 

better and appears a sense of security because, in a relationship, growth, including loving, 

starts with loving himself. In line with the tagline raised by the Laif Essentials brand itself, the 

author sends a message for its buyers to be able to love themselves more, or Love Yourself. 

Because starting with Love Yourself or loving yourself makes one able to appreciate himself 

and increase confidence, so there appears to be a sense of safety and comfort in loving 

themselves and the people around them. Commercial advertising requires a creative process 

to convey the meaning and message of the Laif Essentials brand to the audience. Creative 

thinking is needed, ranging from the communicator who has to design the message, the 

advertiser who needs to organize the verbal message and the graphic message, to the public 

leader who must provide a new perspective in dealing with social problems. The creative 

process of the director in this work is in all stages of pre-production, production, and post-

production. In pre-production the director is tasked with creating the concept; in the 

production stage, he is tasked with directing the actors and crew; and in post-production, he 

is to ensure the editing according to the script. The results of the commercial ads that the 

author and the team made were entirely 44 seconds long, and the ads were also used by Laif 

Essentials as promotional videos posted on Instagram and Tiktok social media.  

 

Keywoards: Laif Essentials, Perfume, Love Yourself, Creative Prosess, Director 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


