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PENDAHULUAN

L.l. Latar Belakang
Organisasi kemasyarokaton di Kota Yogyakorta memiliki jumlsh yang
signifikan dan bervariasi. Berdusarkan data milik Dinas Pendidikan Penuda dan
Olahraga (Dindikpora) mengatakan mmﬂ rganisusi kemasyarakatan di Kota
Yogyakars {mndm ?l}l,}. ﬁmw ini mencakup berbagai

dan tersébut memuar 15 ng berrnlm di bldnq:iqemudam salah

saminya yang iercaiat adalah Forum Pemuda Pelopor Kot ¥ ogyakarta (FPPKY).
Menutut UU RI No. 40 Tahun 2009 Tentang Kepemudaan Pasal 1 Ayat (11),

_. bahwa organisasi kepemudoan adalah mm potensi

e

orin Pt Pelopor Kota Yogvakarta (FFPKY) mbenmlrmmﬂ
sehagai organisasi biding kepemudann bergerak di bawall naungan Dinas
Pendidikan Pemuds dan Olshragn  (Dindikpora). Berdasarkan hal  tersebut,
mmaﬂid iﬁéﬁl.punyui Visi sel:np]i wadah inovasi dﬂ:hm.ﬂ ﬁml-pemudﬂ

Hﬂﬁﬂnmﬂu&tﬁmﬂmm dimaksud s h 51 i asl.iﬂnq-_',kﬂ
luri anggota FPPRY Mlﬁnﬁn dari pmjm#‘n—pmyum Pemuda
Pelnpww mm yang berganti setiap tahunnya. Kegistan
FPPKY berfokus pada nmlu.n]ulka.n lup&hpum&m ﬁh dilakukan para juara

mengembangkan dan memperll.ms. mi&dnul’yan;;. tch]h miu dengan mengadaptasi dan
mengintegrasikon berbagai bidang inovasi, termasuk teknologt, seni budava, apama
sosial, partwisata, sumber daye alam, pendidikan, dan lingkungan, Dengan hal ini,
FPPKY berkomitmen untuk terus memberikan dampak positif vang berkelanjutan
bogi masyarakat dan lingkungan sekitarnya (Laksmita, Wawancara, 2024).

Dalam sebuah organisasl, Orgunizational Image (citra organisasi} diperlukan
karena berperan penting dalam membangun hubungan yang positif dengan para



pemangku kepentingan, baik intemal maupun eksternal. Menurut Frandsen (2017)
dalam buku “The frtermational Encvelopedie of Organizational Commemication”,
menyatakan bahwa citra organisasi dapat mempengaruhi legitinas: organisasi dan
posisi merek, membuat organisasi menjudi pilihan yang lebih disukai oleh semua
petnangku kepentingan, Citra organisasi juga berperan dalam proses pembentukan
identitas, baik di tingkat kolektl maupun im,livhlu (Frandsen, 2017).

Beberapa strategt vang digunakan mmt:mgun citra organisash menurt
Frandsen {2017}, salah salunya’ m m komunikasi eksternal yang
melibatkan ikiin, pesan formal, dan hubungan mnsjltm;'m!, bertujuan unuk
mernhtmy.u !mhun;m Miﬁ.dm pemangka 'Iu!pummm diin. meningkatkan

Pm-!-chugui media pqﬁil: Dleh karena {ﬂt’m meneapai citra yang
mhummm?ﬁﬂ digunakan dalum mﬂh‘mgammsl

- Menurut Morrisan (2015), setiap hari nmsyamim‘ i -pr.ln terlalu
huqﬂ mgun dengan rata-rath mereks mungkin feepapar l‘mlﬂuﬂ;a
nmm‘da_ﬁnrknn bl persebur, masyarakar cenderung mmm::.n

I 5 tnrsrbtﬂkﬂmﬂdlkmmpummpmsm.lﬂn}u%hym

pﬂmdan penyampan pesan. Menurut mhemmm 'Kimum.im 7) jingle
adalab suotu produl promosi yang dikemas dalam kesatusn Ligu, i mana lirik
tersebut mengandung pesan-pesan komunikasi dari sesuntu yang ditawarkan,
Menurut Hamid (dalam Immanuella, 2023), jimgle merupakin pesan iklan yang
ditampilkan melalui mu_-lik; edangkan WW (2020}, musik adalah
jembatan penghubung vang mem!nmu menanamkan sebuah pesan dalam memon
jangka panjang.
Menurut Keller (dalam Putn, 2021}, sebuah fingle sebaiknya mudah diingat,

bermakng dalam setiap link vang dibuat, disukai oleh pendengar sehingga
memudahkan sudiens mengingatnys. Selnin i, finpfe harus bisa beradaptasi
dengan berbagai jenis tempat dan perkembangan zaman agar musik fingle tidak
ketinggalan  zaman. Perlindungan  hukum  jups  penting  unk mencegah

P



permasalahan plagiansme di masa mendatang vang dapat dilakukan oleh pesaing
jimgle tersebut. Hal ini diperluban untuk membuat Karya fingle vang ditayangkan
menniliki daya tarik tersendin dibandingkan dengan pesaing lainnya.

Single iklan merupakan strategt untuk membangun citra organisasi Forum
Pemuda Pelopor Kota Yogyakarts (FPPEY ). Citra organisasi yvang akan dibangun
adalah sesuai dengan visi dari FPPKY y.u.kui, menjadi wudah inovasi dan inspirisi
bagi pemuda ‘j'ag;.r.ukm untuk bew dalam pembangunan kota yang
berkelanjutan, Hnlm mlm Mmf dan inklusif, difkuti oleh
berbagai bidang | m. tekn Fww agima sosial, pariwisata, sumber

daya alam, pendidi mmw Pesan akan diinterpretasikan melalui lirik
jingle iklan untuk memotiyisi

olivitsi pars pemuda q.ﬁ’nuﬂmml‘: berkarya, dan
w Kot Yng}'ﬂl‘m Dalam korya "Satukan Dedikusi® ini sdalsh salah
satn bentuk sirategi bagaimana fingle iklan dapat digunakan untik membangun
citra. w .
m adalah kunci untuk menciptakan nilai twmbaly mgﬂgﬂﬂkﬂ.n
dalam pikiran pudiens (Kotler & Keller, 2016). Dalam jingfe ikl “Satukan
Bldlks:ﬁ"‘nnqpﬂ.ym keuniknn dalam warna musiknya yakm mnggmﬁln gedire

Kl#‘ﬂuchln Kuti, pada tahun 1963 (Oyetunji, 1[)..31 Lﬂmﬂu w Afrobeat
H!llm."’ﬂflll dipopulerkan kembali oleh bebernpn.—mﬂiﬂi .lnn.r negeri terkenal
seperti; Wizkid. Rema, Buena Boy, Chris Brown, dan King e
mmmmmﬁum;mw Generasi Z. Survei
Databoks pada “Genre Musik yang Disukai Responden Gen Z Kuartal 11 2022
mengatakan bahwa nmym'ﬁt mwaﬁu lebih menyukai musik
hip-hopirap, dengan pemnmsc 31%. Kemudian vang menyukai musik tahuan 90-
on ada 29%, muosik rock 27%, dan musik whun 2000-an 23% (Ahdiag, 2022),
Afrobear adalah campuran musik pop Afrikn Barat, hip-hop, dencehall, ReB dan
EDM (Yami, 2024). Dalam data tersebut afrobear termasuk ke dalam penre
altermatil Aip-hopirap. Kebaruan dalam Karya fingle "Satukan Dedikasi”™ memuat
sebual gabungan antara musik afrobear, saksofon, dan gamelan yang dipadukan

dengan link lapu yang memunt makna pesan motivasi semangat uniuk generasi



pemuda sebagai pelopor inovasi.

Tujuan diciptakannyva karva ini adalah untuk mengembangkan strategd
komunikasi eksternal organisasi yang efekiif melalui pemboatan jingle iklan yang
dapat membangun citra organisasi seswal visi Forum Pemuda Pelopor Kota
Yogyakarta (FPPKY), Melolwi umian tentang proses pencipiaannya, karya ini
memmjnkkm bugmmm Jingle Tklan "Sal Dedikasi” dapat menjadi salah satu

Yogyakarta [FPPK‘!"] dalam mam]:&ugun citra organisasi. Single 1Iﬂnn ini
diharapkan tidak hanya menjadi alat promosi. tetapi juga sebagai /ingle iklan
yang bisa digunakan dalam berbagar keginian dan dapat beradapiasi dalom
berbugai jenis konten promosi yang skan mendatang dari FPPKY, serty
memperkual posisi sebagal organisasi yang inovatif dan berpengarh di
Kota Yogyakarta,
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