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ABSTRAK

Dalam iklan "Memories At Koki Joni" kami membawa unsur nostalgia yang
kuat, mengingat Koki Joni sendiri sudah berdiri sejak tahun 2012 yang mana Koki
Joni menjadi salah satu pionir restaurant western food pasta and turkey di
Yogyakarta. Selain itu dalam hasil analisis dan riset kami rata-rata para
pengunjung Koki Joni adalah para mahasiswa perantauan yang mana rata-rata dari
mereka sudah kembali ke kota mereka masing-masing dan sudah berkeluarga.
Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif dengan pendekatan kualitatif.
Pendekatan kualitatif yaitu pendekatan penelitian dengan data-data yang telah
dikumpulkan berupa kata-kata, gambar-gambar, dan angka. Data tersebut didapat
dari wawancara, kuesioner dan observasi. Pembuatan video iklan ini
menggunakan beberapa landasan teori seperti montage Sergei Eisenstein, color
grading Jones dalam tahap editing yang dilakukan. Hasil dari produksi iklan
“Memories At Koki Joni” ini diharapkan dapat menjadi salah satu acuan yang
dapat digunakan sebagai media pembelajaran atau referensi bagi mereka yang
ingin mempelajari hal serupa. Penggunaan efek transisi dan color grading sangat
berpengaruh untuk memunculkan kesan nostalgia terhadap hasil akhir pembuatan
iklan audio visual “Memories At Koki Joni”. Dengan perencanaan produksi yang
matang akan sangat membantu pada tahap editing untuk menghasilkan suatu iklan

audio visual yang menarik dan berkualitas.

Kata kunci: Video Promosi, Iklan Audio Visual, Editing
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ABSTRACT

In "Memories At Koki Joni", we bring a strong element of nostalgia, considering
that Koki Joni itself has been established since 2012, where Koki Joni became one
of the pioneers of western food pasta and turkey restaurants in Yogyakarta. In
addition, in our analysis and research, the average visitors of Koki Joni are overseas
students who have returned to their respective cities and have families. This
research is a descriptive research with a qualitative approach. Qualitative approach
IS a research approach with data that has been collected in the form of words,
pictures, and numbers. The data is obtained from interviews, questionnaires and
observations. The making of this advertising video uses several theoretical
foundations such as Sergei Eisenstein's montage, Jones' color grading in the editing
stage. The result of the production of "Memories At Koki Joni" is expected to be
one of the references that can be used as a learning media or reference for those
who want to learn something similar. The use of transition effects and color grading
is very influential to bring out the nostalgic impression of the final result of making
the audio visual advertisement "Memories At Koki Joni". With careful production
planning, it will be very helpful at the editing stage to produce an attractive and

quality audio visual advertisement.

Keywords: Promotional Video, Audio Visual Advertising, Editing
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