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1.1 Latar Belakang Penciptaan Karva
Transformasi atau perubahan digital ini tidak hanya menciptakan model bisnis
yang baru, tetapi juga proses interaksi antar perusahaan, pelanggan, dan mitra
bisnis. Hal ini tentu, sangat membaEniu pumhaan dalam menjalankan roda
perekonomian rrmﬁlﬂm wmmﬂnm di masa-masa
yang akan dsfang, baik perusshann besar atau perusahaan kecil. Di Indonesia,
terdapa perusshaanafau badan sah kil yang digerskkan oleh masyarakat lokal
di kawasan pedesaan. Badan weaha ini dibentuk oleh pemesintuh daerah dalam
lmﬂk mduk"ns penguatan roda perckonomian dess dengan pendirian
elembagaan ckonomi yang dikelola sepenuhnya oleh masyurakat desa, yang bisa
dlsuhlﬂlr.lm Usaha Milik Desa (BUMDesa). Pernyataan il m dalam
Undang-Undang Republik Indonesia Nomar 6 Tahun 2015 pasal Htﬂl fentang
Badari Usaha Milik Desa menyebutkan bahwa desa dapat mendirikan Badan Usaha
Milik Desa yang disebut BUMDesa.

Didirikannya BUMDesa memiliki beberapa tujuan, yaifu unfuk meningkatkan
ussha masyarakat desa dnJ.[rm mengelola potensi gkonomi ' desa, merangsang
kenﬁmw nasy. at &n,.membuka IW ﬂerjim.memperluas
nkses! MMM Mﬂﬂrﬂt data dan mlui dim Kementerian Desa,
Pembangunan Daerah M@Lm'rmnmg:ﬁw PDTT), bahwa data
dari 2014 terdspat 1.022 BUMDesa yang telsh terbentuk dan meningkat secara
signifikan. padn 2018, y I AR Aeriatat PEwiRgRfan sehanyak 45.549 unit
BUMDesa di Indonesia (kemendesago.id 2019). Dari data tersebut, bisa
menegaskan bahwa BUMDes menjadi unit usaha yang sangat penting bagi pondasi

aktivitas ekonomi di desa-desa yang berfungsi sebagai lembaga sosial (social

inxtution) don komersial {commercial instinuion),



Salah satu BUMDes yang nda di daerah Daerah I[stimewa Yogyakarta (DIY)
adalah BUMDes Binangun Jati Unggul BUMDes Binangun Jati Unggul
merupakan organisasi bisnis milik Kalurahan Jatirejo yang didinkan berdasarkan
Peraturan Desa (Perdes) Jatirejo Nomaor 4 Tahun 2016 merujuk pada Peraturan Desa
(Perdes) Kulon Progo Nomor 54 Tahun 2015 dan PermenDesa PDTT Nomor 4
Tahun 2015, Kantor BUMDes Jati Unggul berfokasi di Komplek Kantor
Pemerintahan Kalurahan Jatirejo, Kapanewon Lendah, Kabupaten Kulon Progo.
BUMDes Binangun:Jati Unggulmemiliki tiga badari usaha, dengan bidang usaha
utarnanya yaitd Unit Jasa Keunngan, bidang wsaha Produksi Pertanian, dan bidang
usiha Resto &annm . -

Terdupat beberapa alasan mengapa penulis dan fim Proyek Komunikasi
Amikom memilih BUMBESIIEinangun Jati Unggul sebagai nﬂmlﬂm antara lain:

‘a. BUMDes Binangun Jati Unggul merupakan salah satu rujukan BUMDes
yung memiliki iwayat yang baik ketikn menjalin kerja sama dalam banyak
upul\: bﬂ dengan pihak kampus-kampus yang ada di Yogyakarta hinpoa

1 swasti
b Eﬂﬂi hunﬂm_ mereka memiliki potensi mmnﬂnpmgernhmgm usaha
lokal di wilayahnya yang masih dapat dl!snn]unm dengan dibantu

‘dmga.u ilmu yang kami dﬂpﬂfkm di banglku ;ﬁl:kiﬂilhﬁ.ﬁnllh satunya yaitu

uudnghhmmhmhnma unit nlhll;utp demwlsutn
g mmmw juga pemah ferpilih sebagai salah satu
inovater di Kecamatan Lendah dan juga merupakan BUMDes Terbaik dan

BUMDes dengan Kinetia Terbaik sé-Kulon Progo pada 2018 (jatirejo-

kulonprogo.desaid, 2019}

Dalam perjalanannya, BUMDes Binangun Jati Unggul memiliki peran penting
dalam membantu perekonomian desa dan masyarakatnya. Namun terdapat kendala
atau permasalahan yang dialami oleh mereka dalam hal pengembangan badan usaha
yang dijalankan dengan memanfantkan promaosi, pemasaran, dan membangun relasi



atau networking. Hal ini dikarenakan sebagian besar sumber daya manusia (SDM])
di desa BUMDes Binpangun Jati Unggul belum menguasal keahlian dalam
menyusun dan membuat profil usaha yang dibutuhkan dalom melakukan promosi,
pemasaron, dan senvorking yang baik. Karena dan analisa kami, pegawai di
BUMDes merupaka warga lokal yvang belum memiliki pengalaman dan ilmu di
bidang promosi pemasaran. Hal ini dibuktikan dengan kurang aktifnya promosi
mereka di segi digital marketing, sepemuuhlﬁrH-UM Des yang lama tidak dikelola,
pemanfaatan m:a.Lnlﬂﬁ Instageam yang belum optimal. belum memiliki video
promosi atau video eompany profile, don BUMDes pada saat kami bermitra belum
mermiliki'staf khusus untuk bagisn pemssaran atau promost:

Dari masalah ini, maka dibutuhkan media untuk mempromosikan BUMDes
mnﬁtll Juti Unggul. Medta promosi ini dapat b-m;uﬁmw m penyusunan
wehsite, dan video promosi perusahaan. Company Pt ;.iilhhﬂhh m]ﬂnm
yang mendukung perkembangnn suatu bisnis. Setiap usaha skan menggs
deskripsi usahanya dan menampilkan keunggulan produknya dalam seuah nwanv
proite (A, Pribandini & N. Seba, 2021).

Bisa disimpulkan bahwa video campam profile merspakan  produksi
audiovisual vang dirancang untuk memberikan mmm tentang
sebmhpmlsnhum baik dari iljﬂniihls, kegiatan, nilﬂi;dﬁ“]ﬁﬁﬁhk Video company
profle memilkitjusn warna adalah temberikan perahaman yang jeas kepads
penonton mengenai aspek-a m perusahaan, m visi-misi, sejarih,

produk atae layanan Iﬁn’lain-tﬁin Dengan mmyﬂm informasi secara visual dan

menarik, video company mmmw“ emosional vang kuat
dengan penontonnya dan menjadi alat komunikasi vang efektif dalam pemasaran
dan branding perusahaan.

Dan pemaparan yang tlelzh divraikan di atas, penulis menjalin kerja sama
dengan BUMDes Binangun Jati Unggul untuk merancang dan memproduksi video
promosi  company  profife. Progam  video ini dirancang  dengan  tujuan



meningkatkan perhatian dan ketertankan penonton yang komprehensif lentang
identitas, kegiaton, serta layanan dan produk yang dihasikan melalui media online.
Video company profile im disebarluaskan melalo akun sosial media BUMDes
Binangun Jati Unggul seperti YouTube, Instagram, dan wehsite dengan durasi 2
menit. Diharapkan melalw platform ini, BUMDes Binangun Jati Ungoul dapat

memperluas jangkauan dan dampak positifoya.

Gambar |- | Yowmbe Usshy BUMDes Bmanzon foti Unggul 1'!1‘..?.:}

Pada pembuatan video company prfile ini, peran dari seorang penulis naskah
unituk menciptakan narasi vang menarik dan informatif bagi pemirsa agar tertarik
menyimak konten vang disajikan di dalamnya menjadi'm penting. Kehadiran
seorang Penulis Naskah menjadi sangal penting karens dia bertunggung jawnb
untuk’ merancang narssi ceritas yang tidak hanys mnnmlt. Letapi ‘jn-g:: mudah
dipahami serta dapat menarik perhatian penonton atau calon konsumen. Tugas
Penulis Naskah pada pembuatan video company profile eukup penting, mulai dari
tahap praproduksi, tahap produksi, hingga tehap pasea produksi untuk memastikan
bahwa alur centan dan \"iﬂau commperny profile gecarm ferstruktur dan berdampak
positif kepada perusahaan atau BUMDes Er.'mungun. Jati Unggul.

Penulis berperan dan berkontribusi sebagai Penulis Naskah video company
profitc. BUMDes Binangun Jati Unggul. Tugas vang penulis kerjakan pada
pembuatan video conmypany profile tersebut ialah membangun narasi cerita yang

memaparkan informasi terkait dengan nilsi, layanan dan produk. kegiatan usaho



vang dikemas dalam durasi | menit 37 detik. Dan durasi yang singkat tersebut,
penulis naskah harus dopat membimbing perjalanan naratif video company prafile
dari konseksi hingps ke realisasi, menjadikannya kunci dalam merinci pesan-pesan
perusahaan.
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bisnis.



memanfaatkan promosi di media sosial.
. Menambah ilmu pengetahuan dan pengalaman di bidang
perdagangan di infernet atau online.

1.3 Rumusan Masalah
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