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INTISARI 

Periklanan media informasi merupakan media yang dapat memberikan sarana 

promosi dan informasi, Adanya iklan media informasi memperbaiki keterbatasan 

penyiaran radio dan kebekuan karakter iklan cetak. Selain itu iklan media informasi 

juga merupakan iklan yang dapat menjadikan jangkauan yang lebih luas dan membuat 

karakter lebih hidup. 

Ourwear Konveksi yang berlokasi di Daerah Istimewa Yogyakarta yang tepatnya 

di jalan kaliurang km 7 gang kayen 1 no 3A sleman Yogyakarta. Merupakan tempat 

jasa konveksi bordir dan sablon. 

Mengingat Ourwear Konveksi belum ada iklan yang berupa video informasi 

untuk mempromosikan tempat Ourwear Konveksi. Maka dengan tambahan video iklan 

ini harapannya dapat menambah iklan promosi dan informasi pada tempat Ourwear 

Konveksi. Hal ini dapat dilihat dari desain dan aplikasi multimedia yang dapat 

memberikan daya ingat kepada konsumen dan dapat menaikan citra pada bidang usaha. 

Kata-kunci : Media Informasi, Video Iklan, Pembuatan, Ourwear Konveksi 
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ABSTRACT 

Information media advertising is a media that can provide promotional and 

information facilities. The existence of information media advertising improves the 

limitations of radio broadcasting and the freezing of print advertising characters. 

Besides information media advertising is also an ad that can make a wider range and 

make the character more alive. 

Ourwear Convection which is located in the Special Region of Yogyakarta which 

is precisely on the street Kaliurang Km 7 Alley Kayen 1 No. 3A sleman Yogyakarta. Is 

a place of embroidery and screen printing services. 

Given Ourwear Convection there are no advertisements in the form of video 

information to promote the Ourwear Convection site. So with the addition of this video 

ad, it is hoped that it can add promotional advertisements and information to the 

Ourwear Convection site. This can be seen from the design and multimedia 

applications that can provide memory to consumers and can raise the image in the 

business sector. 

Keyword: media information, video advertising, production, Ourwear Konveksi 
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