BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Pada era globalisasi sekarang ini, kemampuan teknologi berkembang pesat
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tentu memiliki potensi yang sangat besar, selain dapat melibatkan influencer,
perusahaan juga bisa mendapat feedback langsung dari pelanggan(2].
Warong kafein adaloh sebuah kafe yang beralamat di jalan Wonocatur

daerah kota Yogyakarta yang didirikan pada tahun 2017, Warong kafein hadir

. menyajikan makanan dan

1.3 Batasan Masalah
Beberapa batasan masalah vang ada pada perancangan iklan ini adalah
sebagai berikut:

[2} Wikipedia, Medin Sosial. hitps:/id wikipedia.org/wikiMedin_sosial, diskses poda 25 hmi
2024



l. Menggunakan software Core/DRAW X7 tahun 2014 untuk desain grafis,
Adobe Afier Effect CS6 tahun 2012 untuk penganimasian, dan Adobe
Premiere Pro €86 tahun 2012 untuk compositing.

2 Iklan dibuat untuk Warong Kafein sebagai media promosi dalam bentuk

H"“‘*%Ph" teknik five shoat dan motion graphic pada pemb

aatan video

1.5
masyarakat luas. Dan melalui hasil penelitian diharapkan dapat meningkatkan
minat pengunjung terhadap Warong Kafein.



1.6 Metode Penelitian

1.6.1  Metode Pengumpulan Data
1.6.1.1 Metode Observas|

Kegiatan observasi yang dilakukan yaitu dengan datang ke Warong Kafein
yang berlokasi di Jalan Wonocatur 93, Wonocatur, Banguntapan, Bantul,

masalah  pada
perancangan iklan berdasarkan informasi yang telah didapat melalui wawancara
dan studi pustaka.



1.8 Metode Perancangan
Pada penelitian ini ada tiga tahap vang akan dilakukan untuk membuat

iklan Instagram yaitu:
1. Pra Produksi




1.%  Sistematika Penulisan

Sebagai acuan bagi penulis aga laporan ini dapat terarah dan tersusun
sesuai dengan yang penulis harapkan, maka disusun sistematika penulisan sebagai
berikut:
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ANALISIS DAN PERANCANGAN
tang analisis ferhadap kekuatan., kelemahan,
Kesempatan/peluang dan sncaman yang dimili warong kafein dan terdapat juga
didapat.
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini akan di bahas tentang proses produksi dan pasca produksi dan
juga penerapan teknik live shoot dan motion graphic pada pembuatan video.

BAB V PENUTUFP



Bab ini merupakan penutup dari laporan, berisi kesimpulan dan saran dari
analisis dan perancangan yang dilakukan.
DAFTAR PUSTAKA

Pada bagian ini berisi tentang referensi-referensi vang telah dipakai oleh

penulis sebagai acuan dan penunj parameter, yang mendukung
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