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INTISARI

Perkembangan  dunia  bisnis  di  Indonesia,  bahkan  di  dunia  sudah  cukup
berkembang dengan pesat.  Sebagaimana dengan penjualan handphone   juga saat
ini begitu diminati oleh masyarakat. Perkembangan handphone itu sendiri saat ini
cukup  cepat.   Setiap  produsen  handphone  sedang  rajin-rajinnya  mengeluarkan
produk-produk baru  agar tidak kalah bersaing  dengan produsen  lainnya.  Hal  ini
yang  melatar  belakangi  pembuatan  website  penjualan  sebagai  media  promosi
untuk mengenalkan produk-produk   handphone dengan kualitas  intemasional  ke
masyarakat  luas.  Website  ini    sangat  tepat  sebagai  media  promosi  dikarenakan
saat ini banyak orang yang mengakses internet.

Aplikasi website ini   belum diterapkan oleh toko "Skyline" sebagai media
promosi  produk  handphonenya.  Toko  "Skyline"  masih  banyak  menggunakan
media  online  shop  seperti  kaskus,  dan  jejaring  sosial  untuk  mempromosikan
produknya. Mungkin hal itu sekarang sudah biasa dalam masyarakat dan kurang
mendapat  respon  dari  masyarakat.   Mungkin  dengan  cara  kita  mengiklankan
menggunakan website,  masyarakat  lebih bisa menikmati  dan memahami  tujuan
iklan tersebut sehingga mendapat respon yang positif.

Dengan   demikian  pembuatan  media  promosi   ini   diharapkan  mampu
mewujudkan tujuan awal yaitu untuk mempromosikan toko handphone "Skyline"
dalam mengenalkan produk-produknya kepada masyarakat luas.

Kata kunci : handphone, website, Skyline, media promosi.
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ABSTRACT

Development  Of  Indonesian  business,  even  in  global  world  is  growing
rapidly. In the case in handphone marketing, that are interested for almost people
now. Recently, development of handphone marketing it self is growing fast. Every
mobile  producers  are  active  frequently  produce  newest  products  in  order  to
compete the other producers. For that reason, this marketing website is created as
media  promotion  to  show  people  a  mobile  products  with  international  quality.
This  website  is  accurate  as  media promotion because  almost people  are  access
media internet.

This   website   application   not   including   in   "Skyline"   store   as   media
promotion Of its handphone products. Yet  " Skyline"  store use media online shop
as  social  network  to  promote  its  products.  Probably,  online  shop  is  already
common in society  and  get  less  response from people.  In  other way, with using
website system to advertise people, it can make people more enjoy and understand
purpose Of the adrertisement, so it can be get more positive response.

For the result,  creating this  media promotion hoped can bring into first
purpose, that is for promoting " Skyline"  mobile store introduce its products f;or
people in the wide society.

Keywords : handphone, website, Skyline, media promotion.
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