ANALISA DAN PEMBUATAN VIDEO PROMOSI
"RUMAH BANJARSARI" MENGGUNAKAN
TEKNIK MOTION GRAPHIC 2D

SKRIPSI

Disusun oleh
Bayu Budi Prakoso
19.21.1409

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI INFORMATIKA
FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2020



ANALISA DAN PEMBUATAN VIDEO PROMOSI
"RUMAH BANJARSARI" MENGGUNAKAN
TEKNIK MOTION GRAPHIC 2D

SKRIPSI
untuk memenuhi sebagian persyaratan

mencapai gelar Sarjana

pada program Studi Informatika
‘
v ‘
)

\

disusun oleh
Bayu Budi Prakoso
19.21.1409

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI INFORMATIKA
FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2020



PERSETUJUAN

Skripsi

Analisa dan Pembuatan Video Pr ‘Rumah Banjarsari" Menggunakan
Tekni

FAAITTS. WO, (VI.KGin

NIK 190302174




PENGESAHAN
SKRIPSI

Analisa dan Pembuatan Video Promosi "Rumah Banjarsari" Menggunakan

K. 190302187

Skripsi ini telah diterir tuk memperoleh gelar
arjana Komputer Tangga

DEKAN FAKULTAS ILMU KOMPUTER

[T . S L

il



v



MOTTO

“Siapapun yang sedang takut dengan masa depan dan sedang membaca ini, maju

terus ya.Besok mungkin kita sampai.”

-Baskara Putra




PERSEMBAHAN

Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa yang
telah melimpahkan rahmat serta berkatnya-Nya, sehingga penulis dapat
menyelesaikan Skripsi yang berjudul “Analisa dan Pembuatan video promosi
Rumah Banjarsari Menggunakan Teknik Motion Graphic 2d” dengan baik dan
lancer.Laporan Skripsi ini penulis ajukan sebagai salah satu syarat kelulusan
program studi Strata satu Informatika Universitas Amikom Yogyakarta.

Pada kesempatan ini penulis ingin menyampaikan rasa terimakasih kepada
seluruh keluarga saya yang telah memberikan banyak perhatian maupun kasih
sayang dan selalu sabar juga ikhlas. Terima kasih juga kepada yustiara dinda putri
thalia yang setia menemani dan memberi semangat penulis. terima kasih banyak
teman-teman kontrakan yang selalu mendukung penulis, serta terima kasih banyak
kepada Bapak M. Suyanto, Prof. M.M. sebagai Rektor Universitas Amikom
Yogyakarta dan Bapak Sudarmawan, MT selaku Ketua Jurusan S1 Informatika
Universitas Amikom Yogyakarta serta Bapak Akhmad Dahlan, M.Kom selaku

dosen pembimbing. serta Bapak Zen Zulkarnaen selaku direktur Rumah Banjarsari.

vi



KATA PENGANTAR

Segala puji dan syukur kepada Allah Yang Maha Esa atas rahmat dan berkat yang
telah di berikan, sehinnga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. yang telah
menguatkan mental dan keyakinan penulis dalam menyelesaikan skripsi yang telah
di buat. Skripsi ini penulis persembahkan dengan rasa terimakasih yang besar
kepada :

1. Kedua orang tua penulis, serta yang telah memberikan semangat,
memotivasi, dan mendoakan penulis.

2. Bapak Akhmad Dahlan, M.Kom selaku dosen pembimbing yang telah
membimbing dan memberikan arahan kepada penulis selama pengerjaan skripsi ini.
3. Sahabat-sahabat seperjuangan kelas transfer angkatan 2017 yang terkumpul
dari berbagai daerah di Indonesia.

4. Teman sekontrakan yang telah memberikan masukan pada skripsi penulis
dan masih banyak lagi teman-teman yang tidak bisa di sebutkan satu persatu oleh
penulis.

Penulis menyadari bahwa implementasi dan laporan Skripsi ini masih jauh dari
sempurna. Oleh karena itu, kritik serta saran yang membangun sangat penulis
harapkan demi kemajuan yang lebih baik dimasa mendatang. Semoga penelitian ini

dapat memberikan tambahan ilmu pengetahuan dan manfaat pada semua pihak.

vii



Daftar isi

PERSETUJUAN.....cccctinrniensnnncssanscssassssasscsassossasass Error! Bookmark not defined.
PENGESAHAN ...cccconveiinrnncnsnncsssnsesssssossssscssasssssnsscs Error! Bookmark not defined.
PERNYATAAN. ..cciiiieiinrenessnnscsssssessassosssssossassossasass Error! Bookmark not defined.
MOTTO cauuveiiinnnnnricssssaniessssssssssssssssasssssssssssssssssssssssssesssssssssssssasssssssssssesssssssssssssanss v
PERSEMBAHAN ....cuuiiiiinniicnisseiecssstonsssssssnsissssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssases vi
KATA PENGANTAR..........cccccccttrmnnnnareecccssssssnsassssisasssssssasssssesssssssssnsssssssssssssses vii
DAftar ISi..uuciistornesssnneriericienniossnnsssssnsssnsesssnssssnnsccsssecssnsssssnsassnseesssssesssssssnssossnsssses viii
Daftar GAMDAT ........ccccenviiinniininnninssnnnnnniiciiniicsinnicssnsicesrsssnsssssnsissssesssssssssssssssses X
Daftar Tabel........cvoviienniiinsiiiisnininiiiinininnnicsaricssnnsssssiecensecsssssssnsecssssessassessnns xii
INTISARL.....cccovverieiirsnmmossssnncccccsseriossosssssossssassesssssssssssssassssssssssacsssssassssssssassosssns xiii
ABSTRACT .....oveiiiinnueiiininrenricssssassessssssssessssssssassssasssssssssssssssssssssssssasssssssssssssss xiv
BAB L...ciouaiineiiiininnnnicnnsneiicssssasssssssssssossssssssssssssssscssssassssssssasssssssssssssssssbascssssass 1
PENDAHULUAN....cvvticcninemicscssansessssssssesssssssscssssassssssssassesssssassssssssssssssssssssssssnass 1
1.1 Latar belakang masalah. 1
1.2 Rumusan masalah 2
1.3 Batasan masalah .. 2
14 Tujuan penelitian. 3
1.5 Manfaat penelitian 4
1.6 Metode penelitian 4
1.6.1  Metode pengumpulan data ............cceeeieieriiiieniere ettt st eees 4

1.6.2  MeEtode aNaliSiS.....ceoueruerierieeieniieiieiieieeiieteetesteetesaeeaesneeseseaessenaaseenseeseenseeneenseens 5

1.6.3  Metode PETanCaANGAN. .......ccueeuereieneieeieiieeeeeietesseeeesseesesseensesssesesssaseensesseensesseasesnes 5

1.6.4  Metode EVAlUAST ...c.oovvieiiiieiieiiec ettt ettt enean 6

1.7 Sistematika penulisan..... * 6
BAB L1 ...couueiiiiiinnniiicnnseenissssssssssssssanssssssssssssssssssssssssasssssssssssssssssasssssssassssssssnsssssssnans 8
LANDASAN TEORI....ciooiruiiiirieeiiinnneniecssssesecssssassecsssssssesssssssssssssssssssssssssasssssass 8
2.1 Tinjauan pustaka 8
2.2 Dasar teori 9
2.2.1  KONSEP dASAr PIOMIOST ....vevieueeeieieeeietieeieteeteseeetesteetesseesesseenseenaesseensenseensenseensesnes 9

2.2.2  Pengertian iKIan .........ccocceeriiiieiieieieeesee et ens 11

2.2.3  KonSep dasar VIACO .......cceeuirieriieieiieiesieeieeitete ettt st se e enae st ensenneens 13

2.2.4  Teori MUIMEAIA ......ccoocieriieieiieiesieeeseeeee ettt ae s e ensenseens 15

2.2.5  DefiNiSi ANIMASI....cceeruirierierierieeientietesteeteeeeteeeeesteeseesaesstessessnessesssessesnsenseessensenns 16

2.2.6  Definisi MOtiON GraPhiC......cccverierieriieieriieieeiieieeeieteeee e ste e see e eaesseeaesseensenseens 25

2.2.77  Alur produksi Multimedia ..........cceevieiieriieiieeieieeiee e 26



2.2.8  Analisis kebutuhan VIAEO ..........ccceruieiierieieieieeiee e
2.2.9  Analisis SWOT(Strenght, Weakness,Opportunity, Treat) ..........ccoocvrevervecierencrennnnne
BAB ILL...ocuuiiiiiineiiinnnnniissssnsicsssssssesssssssssssssssssssssssssesssssssssssssassssssssssssssssssssssssnans
ANALISIS DAN PERANCANGAN . ....ccctttiieinnrssssnnsettecccssssssnsssssssccsssssssanssssasces
3.1 Gambaran umum
3 1.1 SeJArah UMUIML......ocuieiiiieiieieie ettt ettt sttt st e e s e enseeseensesseensesseensesnnenseenes
TN N B 1< 11 T (o) & T TSRS
K T8 I T 57 Yo OO OO OO PUPORPRRRUPRR
3.2 Pengumpulan data
TN B © 10 T1<) 7 1 I U
322 WAWANCATA c.eeueiiieeiiiieieeitesteeuteeteeutesueennesuesnnesuee e e easenueensenseensenseennesseenseeneenseene
TN T 0 L ) T
33 Analisa SWOT
34 Analisa kebutuhan fungsional
3.4.1  Kebutuhan fungsional................cccooieiiirieiene it eete e eee e nee e
3.4.2  Kebutuhan non fungsional..............coecerieedurerieiiene e sees i e
3.5 Pra produksi
T T8 (1 1<) T e
0 10 T - T < 1 P
T T o) oo« PR
B A R . .......cooeererrssssssssssossensrssasssssssssssernsnssessssssssennensioces NENENEURERERNNNINNNNNY |
IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN. ....ccccettiiieiinnccnsanseeteecccssssonsanssssssssssses
4.1 Produksi... .
4.1:.1  Produksi desain rafis .........ccoeoeiiiiiiiiiiiiininiesie ettt e
4.1.2  ProduKST QUAIO.......eoieiieiieiieiecie ettt e e e na et e e naenne et se e beeneenesaeenseeneen
4.1.3  ProduKST QNIMAST ...eeuveiieiieiieieiieeieeieeete st eteseeeedenaessesnaesesnsesseanseseshnesnnannssseensesseen
4.2 Pasca produksi
4.2.]1  COMPOSILINE ..ttt deaesbesbesae st et et ent oo ebutabtabesueeseeseneneens
422 EAITINE ettt ettt stttk ettt st bt ene e st eeneenenea
423 RENAETING ...eouvevieieeiietieiieete et ettt ete it et s e st esessaeseesaeseeseaseensesseansesseensesseensenseen
4.3 Evaluasi
432 PENZUJIAIN ...ttt ettt ettt ettt ettt ettt
4.3.4  Perhitungan KUESIONET ......c..ccveiiiiiiiiieiieetesiesteesteeseestesnteneeeeeesesenessessnessesesenseensensenns
Bab V PENUTUP..........[ e Y ... cco0cnevenssossssssonsen
5.1 Kesimpulan
5.2 Saran
Daftar PUSTaAKa ......cicoeiiiiviiiiiiiinitiensnicnsnicssnicssstissssnsssssnesssssesssssosssssssssssssssssssnns

X



Daftar Gambar

Gambar 2.1 ANTICIPATION ......eeiuiietieeiieiie e eiee e et ete et e teeteeseaeebeesereeseesaseens 17
Gambar 2.2 Squash dan Stretch .......c.oooiiivienieiiice e 17
GamDbar 2.3 StagINZ . ciiiiiiueeiieiiiee it eiteesiteesseesnneeabaeereeseeesseenseessseenseessseesseessseans 18
Gambar 2.4 Straight-ahead Action dan Pose to Pose........cciieeveeeiieiieniiiiiiee 19
Gambar 2.5 Follow Through dan Overlapping Action..........ccoveereeeiiereneenieennnnnne 19
Gambar 2.6 Slow In dan SIoW Out ...........ccccooiiiilininiiiniinie i 20
Gambar 2.7 Arcs (Lengkungan)............c.oocuierieeiiieiiiesiieesiieseeesseesseesneesbneeeeeesnneens 20
Gambar 2.8S€CoNdary ACLION .......cooiuiiiiiiiiieitieiieeiieeieeiee s caeessaesseesneesnseensaesnsaths 21
GamMBAT 2.9 TIHMNING .....eooiiiiiieiii ettt siee et e et e et eeteeeneeesanaanneeasaesnneens 21
Gambar 2.10 EXQ@EEration........ccceeeiuieiieriiieniienieenieetesveesreesseesnseeseessbasasaasaseens 22
Gambar 2.11 Solid DIawing ..........cccooiiiiiiiiiiiiiiieiie e ibeesitasseesseesneeeecsanesnseeeeseens 23
Gambar 3. 1 Denah LOKaST......cccueriiiieiiiniiiiiiei ittt st 33
Gambar 3. 2 Logo Rumah banjarsari.................cceerieriiieiieniii e 33
Gambar 3. 3 Halaman depan rumah banjarsaric.......coeeeeeeeeeneeneenienceneeieneenn 34
Gambar 3. 4 Area depan kantin........... e 34
Gambar 3. 5 Tempat latihan gamelan .............coocoeviiiiiieniieniiiieeeeee e 35
Gambar 3. 6 Ruang Serba guna...........cccoeeiieiiiiiiiiiieciieeeeee e 35
Gambar 3. 7 Perpustakaan milik rumah banjarsari .............ccccevveevenvencencncnnene. 36
Gambar 3. 8 Orang belajar gamelan ...........ccccoovieiiiiiienieiieeeee e 44



Gambar 3. 9 Orang belajar MeNari.........c.cecceevieeiiieriieiieee e 44

Gambar 4. 1 membuat document bart..........ooovvviiiiiiiiiii 52
Gambar 4. 2 membuat Charcter .........oooviiiiiiii 53
Gambar 4. 3 MemDbDErs WaINa .......ooooeieeeeidee e 54

Gambar 4. 4 MenyIimpan file ... i 54

Gambar 4. 5-Setting lembar KEeTja ......oooovviiiiiii i 57

xi



Daftar Tabel

Tabel 3. 1 Tabel WawWanCara..........ooovvviiiiiiiii 36

Tabel 3.2 Analisa SWOT ..o 40

Tabel 3.3 Tabel Naskah.........ooooviiiiiiii it 45

Tabel 3. 4 Tabel StOryboard. ..ot e 47

xii



INTISARI

Promosi adalah upaya untuk memberitahukan atau menawarkan produk
atau jasa yang bertujuan menarik calon konsumen untuk membeli atau
mengkonsumsinya, dengan adanya promosi produsen atau distributor
mengharapkan kenaikan angka penjualan. Pada hakikatnya promosi adalah suatu
bentuk komunikasi pemasaran.Yang dimaksud dengan komunikasi pemasaran
adalah  aktivitas pemasaran yang berusaha menyebarkan informasi,
mempengaruhi / membujuk.

Strategi memegang peranan vital dalam penentuan keberhasilan iklan.
Strategi merupakan dasar membangun sebuah merek  (brand), strategi akan
menjaga iklan yang dibuat, dan elemen pemasaran dalam jalur yang tepat, serta
membangun kepribadian merek dengan jelas dan konsisten. Sedangkan tujuan dari
dibuatnya strategi adalah usaha untuk menciptakan iklan yang efektif

Beberapa saran untuk mengembangkan video promosi ini agar dimasa
mendatang menjadi lebih baik dan menarik, Oleh karena itu saran yang dapat
diberikan oleh penulis antara lain Menambah keahlian lebih dalam membuat
desain grafis sehingga dalam pembuatan desain lebih baik lagi. Perbanyak
referensi tentang desain grafis sehingga menambah ilmu dalam pembuatan desain
agar lebih baik lagi .Perbanyak menggunakan efek-efek pada Adobe After Effect
hingga mendapatkan animasi yang menarik.

Kata Kunci : Vidio Promosi, lklan, Adobe After Effect, Animasi, 2D
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ABSTRACT

Promotion is an attempt to notify or offer a product or service that aims to
attract prospective consumers to buy or consume it, with the promotion of
producers or distributors expecting an increase in sales figures. In essence
promotion is a form of marketing communication. What is meant by marketing
communication is a marketing activity that seeks to disseminate information,
influence / persuade.

Strategy plays a vital role in determining the success of advertising. Strategy is the
basis for building a brand, the strategy will be to keep the ads created, and the
marketing elements in the right path, and to build a brand personality clearly and
consistently. While the goal of making a strategy is an effort to create effective
advertising

Some suggestions for developing this promotional video so that in the future it will
be better and more interesting, therefore suggestions that can be given by the author
include adding more expertise in making graphic design so that in making the
design better. Expand references about graphic design so that it adds knowledge in
making the design even better. Expand using effects on Adobe After Effect to get
interesting animations.

Keyword : Promotional Videos, Advertising,Adobe After Effect, Animation, 2D
Graphic
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