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Kamu adalah garam dunia. Jika garam itu menjadi tawar, dengan apakah ia

diasinkan? Tidak ada lagi gunanya selain dibuang dan diinjak orang.

Kamu adalah terang dunia. Kota yang terletak diatas gunungtidak mungkin

tersembunyi. Lagipula orang tidak menyalakan pelita lalu meletakkanya dibawah

gantang, mdainkan diatas kcki dian sehingga menerangi semua orang didalam
rumah itu.

Demikianlah hendaknya terangmu bercaliaya di depan orang, supaya mereka

melihat perbuatanmu yang baik dan memuliakan Bapamu di sorga.

(Matius 6 : 13 -16)

Janganlah kamu mengumpu)kan harta di bumi; di bumi ngengat dan karat

merusakkannya dan pencuri membongkar serta mencurinya.

Tetapi kumpulkanlah bagimu harta di sorga; di sorga ngengat dan karat tidak

merusakkannya dan pencuri tidak membongkar serta mencurinya karena dimana

hartamu berada, disitu juga hatimu berada.

(Matius 6 : 19 -21)

Keajaiban terjadi dalam sekejap,

tak bisa dipanggil namun datang dengan sendirinya,

biasanya pada saat yang tidak biasa dan

pada orang yang paling tak menduganya ......

(Katherine A. Porter)

Sebuah gagasan baru mula - mula dianggap konyol

lalu dibuang karena dianggap tidak penting

sampai akhirnya diakui oleh semua orang

OviuiamJames)

Cinta membuat sebulan serasa sejam,

setahun serasa sehari,

dan setiap ketidakhadiran terasa bagaikan seabad

V

(John Dryden)
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