BAaB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan ilmu dan teknologi merupakan bagian dari pertumbuhan

produk Freedom Dee dengan maksimal.

Setiap perusahaan pasti menginginkan visinya fercapai, yaitu menjangkau
pemasaran  kepada seluruh customer yang berasal dari berbagai daerah.
Permasalahan yang di hadapi Butik Freedom Dee yakni, belum adanya video iklan
untuk media promosi melalui televisi,



Freedom Dee yang belum lama berdiri dan belum banyak yang mengenal
butik Freedom Dee, oleh karena itu owner harus dapat memperkenalkan brandnya.
Salah satunya dengan membuat media promosi untuk meyakinkan para pembeli,
dengan memperlihatkan visual yang lebih interaktif. Oleh karena itu video iklan ini
akan ditampilkan pada televisi di daerah. ¥igyakarta, untuk mengenalkan produk

. Video iklan ini dibuat menggunakan teknik live shoot dan menggunakan
animasi motion graphic 2d.

2. Iklan berdurasi 30 detik.

3. Perangkat lunak yang digunakan adalah Adobe Afier Effect CS6, Adobe

Premiere CS6, dan Adobe lustrator CS6.



4. Video iklan ini akan dipasang dan di publish pada televisi.

1.4 Tujuan Penelltian
Adapun tujuan dilakukannya penelitian ini adalah sebagai berikut:
I. Mempraktekan teknik motion graphic dan live shoot dengan membuat

2. Metode Observasi
Observasi dilakukan dengan cara penulis melakukan pengamatan
terhadap video-video iklan baik buatan Indonesia maupun luar negen
untuk referensi.
3. Metode Dokumentasi



Dokumentasi dilakukan dengan cara mengambil data, mengambil
pambar obyek dan dokumen rerkait.
4. Metode Studi Pustaka

Studi pustaka dilakukan dengan membaca buku maupun pencarian

L.54 Muetode Pengembangan
Metode pengembangan dapat dilakukan dengan langkah-langkah
produksi. seperti Shoating, Acting, and Record Sound. Selanjutnya untuk

tahap pasca produksi yang dilokuksn, adslah, editing. review hasil



sementara, serta remderving dan publishing jika hasil sudah sesuni dengan
yang diharapkan.
155 Testing
Merupakan tahap pengujian setelah video iklan produk tersebut
ditayangkan pada televisi. Pada taha

BAB I1 LANDASAN TEORI

Bab ini menguraikan dasar teori. yang dimulai dengan knjian pustaka,
konsep dasar pembuatan video iklan, serfa software yang akan digunakan dalam
perancangan video iklan produk.
BAB III ANALISIS DAN PERANCANGAN



Bab ini menguraikan tentang profil Freedom Dee, analisis video yang akan
dibuat, analisis kebutuhan dan perancangan video.

Bab ini menjelaskan tentang hasil dan pengujian video iklan produk
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