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INTISARI

Persaingan    bisnis    yang    semakin    komplek    meniacu    setiap
perusahaan    atau    organisasi    untuk    dapat    mengemban8kan    strategi
pemasaran yang efektif dan menciptakan inovasi-inovasi produk bani yang
sesuai dengan keinginan pasar. Metode promosi manual dan konvensional
dirasckan  sudah  tidak  efektif lagi  untuk  dapat  mengembangkan  pasar
karena memiliki keterbatasan dalam ruang dan wcktu serta membutuhkan
biaya  yang tinggi  dengan  cakupan penetrasi  pasar  yang terbatas  secara
teritorial.

Kehadiran    teknologi    internet   menawarkan    kemudahan   bagi
peruschaan  dalam  mengembangkan  pasar  dan  memperkenalkan  produk
kapada masyarkat. Teknologi internet menciptckan dunia maya tanpa batas
teritorial,  ruang,  dan waktu.  Internet bisa memberikan servis  selana 24
jam non stop. Selain itu, kemajuan yang demikian pesat dalam teknologi
Telekomunikasi dan Infomatika (Telematika), mendorong manusia untuk
selalu merasa "ingin tahu" dan inctn mengetahui infomasi secara cepat.

Kejelian   untuk   memanfaatkan    dunia   maya    sebagai    sistem
pemasaran modem mendapat respon positif dari masyarakat terlihat dari
perkembangan  pengguna  internet  yang  terus  bertanbah  dari  waktu  ke
waktu.

Kata kunci : web e-commerce, penjualan komputer online, E-Commerce.
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ABSTRACT

Competition  is   increasingly   complex  business   spur  any   company   or
organization to develop an effective marketing strategy and create new prodrct
innovations that fit the market. Manual and conventional promotion methods are
no  longer  effiective  perceived  to  be  able  to  develop  the  market  because  it  has
limitations  in  space  and  time  and  the  high  cost with  coverage  limited market
penetration in its territory.

The presence Of Internet technologies offer corrvevience fior companies in
developing markets and introduce products to the community. Internet technology
creates virtual world without territorial boundaries, space, and time. The Internet
can provide service for 24 hours non-stop. In addition, such a rapid adrancement
in    technology    Telecommunications    and    Irf;ormation    Technology    acT),
encouraging people to always feel "curious" and wanted to find out irifbrmation
quickly.

Foresight to take adrantage Of the virtual world as a modern marketing
system   received   a   positive   response   from   the   community   seen  from   the
development Of Internet users continues to grow over time.

Keywords..      web      e-commerce,      computer      sales      online,      E-Commerce.
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