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PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan

karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang pemah

diajukan  oleh  orang  lain  untuk  memperoleh  gelar  akademis  di  suatu  institusi

pendidikan tinggi manapun,  dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat

karya  atau  pendapat  yaiig  pemah  ditulis  dan/atau  diterbitkan  oleh  orang  lain,

kecuali yang  secara  tertulis  diacu dalam iiaskah ini dan disebutkan dalam  daftar

pustaka.

Segala  sesuatu  yang  terkait  dengan  naskah  dan  karya  yang  telah  dibuat  adalah
0

menjadi tanggungjawab saya pribadi.

Yogyakarta,  12 0ktober 2018
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INTISARI

Diharapkan  akan  dapat  meinberikan  gambaran  baru  mengenai  penjualan

produk-produk  khususnya  dalam  melakukan  pemesanan  produk  secara  oliline.

Serta dapat mengajak para pemilik outlet untuk mempromosikan produknya lewat

media intenet.

Perancangan      Animasi      dilakukan      dengan      menggunakan     aplikasi

Macromedia Flash, Adobe Flash, Macromedia Director, ToonBoom Studio, Adobe

ImageReady, Corel Rave.

Hasil akhir perancangan tersebut mengliasilkan Video Profil Video tersebut

di   gunakan  untuk  Memasarkan  dan  Men.genalkan   produk-produk   dari  Living

Homestoi.e dan memberi sebuah  ganibaran bagaimcimi pi-oses-proses  pengemasan

btarang   serta  cara  pemesanan  sehingga  dapat  mcmi)i`i.ii.iu(lah  pengtguna  internet

untuk mengenal produ.k dari perusahaan outlet Li\'ing Homestore.
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ABSTRACT

Is  expected  to  be  able  to  provide  a  new  picture  of the  sale  of products,

especially  in  ordering  prc`ducts  onlinf.`.  And  can  invite  the  owners  of outlets  to

promote their products through the media intenet.

Animation design is done by using  Maci-omedia Flash application, Adobe

Flash, Macromedia Director, ToonBoom Studio, Adobe ImageReady, Corel Rave.

The final result of the design  resulted  in  Video Profile Video  is  in use  to

Marketing and Introducing products from Living Homestore and gives an overview

of how  the  packing  process  of goods  and  how  to  order  so  that  it  can  facilitate

internet users to recognize the .i`roduct of the company outlet Living Homestore.
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