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INTISARI

Tuang Candu Coffee adalah sebuah kedai kopi yang dibangun dan dibuka
tepatnya pada bulan September 2019 yang mengusung konsep nyaman dan
menyenangkan untuk bersantai bersama teman maupun bertemu dengan relasi
kerja. Dilengkapi juga dengan akses  internet untuk memudahkan dalam
mengerjakan tugas atau pekerjaan.-Namun dalam melakukan promosinya Tuang
Candu Coffee hanya promosi melalui mulut kemulut, dan memposting foto
menggunakan media sosial Instagram.

Dengan promosi yang dilakukan saat ini sudah berjalan cukup baik namun
ada beberapa keunggulan dari kedai yang tidak dapat ditampilkan melalui sebuah
foto dan juga belum dapat menginformasikan secara detail fasilitas dan suasana
yang ditawarkan.

Berdasarkan kasus tersebut peneliti mencoba menganalisis masalah
masalah yang ada, menggunakan metode penelitian yang mencakup pengumpulan
data, metode analisis dan metode desain iklan. Dengan membuat video iklan
sebagai media promosi dan informasi diharapkan dapat membantu memperluas

pemasaran dan menambah kekuatan untuk bersaing sebagai kedai kopi baru.

Kata kunci: Live shoot, Motion graphic, Tuang Candu Coffee

XVi



ABSTRAK

Tuang Candu Coffee is a coffee shop that was built and opened to be precise
in September 2019 which carries a comfortable and fun concept to relax with
friends or meet work relations. Also equipped with internet access to make it easier
to do assignments or jobs. However, in doeing his promotion, Tuang Candu Coffee
only promoted by mouth, and posted photos using social media Instagram.

With the current promotions it is running quite well, but there are several
advantages of the shop that cannot be displayed through a photo and also cannot
inform in detail about the facilities and atmosphere offered.

Based on this case the researcher tries to analyze the problems that exist,
using research methods that include data collection, analysis. methods and
advertising design methods. By making advertising videos as promotional and
information media, it is hoped that it can help expand marketing and increase

strength to compete as a new coffee shop.

Keywords: Live shoot, Motion graphic, Tuang Candu Coffee
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