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rmsARI

Banyaknya tempat penginapan seperti hotel,motel dan homestay membunt
persaingan    semckin    ketat.    Terlebih    dengan    banyaknya   wisatavan    yang
mengqujungi tempat-tempat wisata yang ada di Yogyakata khususnya di Sleman.
Tentunya membunt para pengelola berpikir keras untuk mempromosikan tempat
penginapanya agar menjadi  pilihan para wisatawan untuk tinggal.  Tidak hanya
melalui   persaingan   harga   dan   pelayanan   namun  juga   menggunakan   media
promosi,  balk  itu  secara  lisan  ,cetak  maupun  iklan  televisi.  Kali  ini  penulis
mencoba  untuk  membunt  sebuch  ik]an  televisi  bagi  Homestay  Omah  Sanbi
dengan teknik live shoot dan 3d aninasi.

Penulis  menggunakan  teknik  live  shoot  untuk  mengganbarkan  secara
nyata bentuk dan lokasi dari homestay maupun gambaran pelayananya, sedan8kan
3d  animasi  digunakan  sebagai  ilustrasi  maupun  tambahan  kecil  di  beberapa
elemenya. Live shoot adalah pengarnbilan ganbar secara langsung menggunakan
kamera  ,   untuk  kanera  yang  digunakan  adalah  dslr  tipe  canon  eos  500d.
Sedangkan 3d animasi nya menggunakan 3ds max.

Diharapkan  nantinya  dengan  iklan  televisi  ini  Homestay  Omah  Sanbi
lebih  mudah  dan  lebih  variaktif  dalam  mempromosikan  tempatnya.  Karena
penonton  televisi  lebih  banyck  daripada  pembaca  koran  maupun  pendengar
radio.Sehingga  pangsa  pasarnya  lebih  lens  dan  diharapkan  banyck  menarik
wisatawan untuk tinggal.

Kata kunci.. Iklan , £fre shoo/, jd a7€7'masf. , honaeslny;

i--i-i.

'-                'i-.H
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ABSTRACT

Many   lodging  places  like   hotels,   motels   and  homestays  Tnaking  the
competition  gets  tougher.  Especially  with  the  many  tourists  who  visit  tourist
attractions in Yogyakarta especially in Sleman. Would make the manager think
hard to promote its base in order to be an option fior tourists to stay. Not only
through price and service competition but also use promotional media, whether it
be  oral,  print  and television advertising.  This  time  the  author  tries  to  make  a
television commercial f;or Homestay Omah Sambi technique with a live shoot and
3d animation.

The  author uses  a live  shoot technique  to  describe  the real  shape  and
location Of the honestay and an overview His ministry, while the 3d animation is
used as an illustration or an extra small in some elemenya. Live shoot was taking
pictures directly using the camera, for the canera used is a type Of canon Cos
500D dslr. While his 3d animation using 3ds rrax.

Expected that the  television ad was  Homestay  Omch Sambi easier and
more  variaktif  to  promote  the  place.  Because  more  television  viewers  than
newspaper  readers  or  listeners  radio.Sehingga  wider  market  share   and  is
expected to attract many tourists to stay.

KeywoTds.. ed\7ertaising , Live shoot, 3d animation , homestay
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